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高职《市场调查与预测》课程思政教学实践探索
崔秀娟

北京青年政治学院，中国·北京

《市场调查与预测》是高职工商企业管理专业的一门专业必修课，在对课程知识和技能目标进行深入思考的基础上，结合
“课程思政”理念，充分挖掘、提炼出《市场调查与预测》课程中的思政元素，有机融入课程教学中，发挥了该课程的隐
性思政教育功能，达到润物无声的育人效果。
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1 引言

“课程思政”这一概念，最早在 2014年由中国上海市

委、市政府提出，并在上海部分高校进行了试验，积极探索

从思政课程到课程思政的转变，推出了以“中国系列”为代

表的“课程思政”教育教学创新体系。2016年的全国高校

思想政治工作上，习近平总书记明确提出：“要坚持把立德

树人作为中心环节，把思想政治工作贯穿教育教学全过程，

实现全程育人、全方位育人，努力开创中国高等教育事业发

展新局面。”“其他各门课都要守好一段渠、种好责任田，

使各类课程与思想政治理论课同向同行，形成协同效应。”

在“课程思政”教育理念引领下，高职院校积极进行人才培

养模式和教育教学改革。

2 《市场调查与预测》课程思政元素的提炼

在课程知识和技能目标进行透彻思考的基础上，结合

“课程思政”理念，充分挖掘、提炼出《市场调查与预测》

课程中的思政元素，具体见下表 1。

3 《市场调查与预测》课程思政教学实践

3.1 做好课前 5分钟思政教育

每次课有针对性地设计与育人目标一致的拓展内容，

关注经济社会的发展，安排在课前 5分钟进行。内容主题围

绕当前经济社会发展重点，如居民生活的变化、大数据对组

织和个人的影响、信息技术对生活的影响、居民收入和消费

情况的变化、财经新闻数据通报等。学生可采用多种调查方

式搜集资料，用数据去描述和分析调查对象，制作成 PPT、

微视频等进行课堂展示。通过这些调查工作的完成，既训练

了学生的市场调查技能，也让学生了解当今经济社会的发展

状况，感受中国改革开放的伟大成就，增强学生社会主义制
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度的自豪感和自信 [1]。

3.2 引导学生选择有时代特点的调研主题

在进行学生市场调查综合实践教学时，结合专业特点、

地区经济社会发展情况和社会热点选取调研主题，并鼓励学

生调研小组联合开展专题形式的调研项目。例如，以新冠肺

炎疫情对学习、毕业生就业、旅游、餐饮、居民消费等带来

的影响为主题，或者以某地区（建议学生以家乡为调查地区）

改革开放以来经济发展情况为主题，各学生调研小组选定一

个调研项目，开展深入调查，完成全部调查工作流程，在期

末课程上展示和交流调查报告。这个实践教学项目的进行，

要求学生真题真做，按照市场调查工作流程，沉浸在真实环

境中，完成实践任务。既提高了学生的实践技能，也潜移默

化地完成思政教育目标，达到“润物无声”的效果 [2]。

3.3 设置课程微信群，进行课堂教学的有效延伸

在开课前建立课程微信群，对课堂教学进行补充和完

善，有助于形成良好的学习氛围。微信群主要发挥以下四个

功能：一是课前群内发送课程资料，帮助学生进行预习；二

是可以发布一些讨论题目，如课前 5分钟内容的探讨，鼓励

学生积极参与，提高对知识的理解程度；三是在群内可以答

疑解惑，随时解答学生的疑问；四是在群内发送拓展知识，

学生可以在课下自主阅读，拓展学生的视野。

3.4 鼓励学生充分利用课外实践机会，将课堂知识

与实践结合起来

按照工商企业管理专业人才培养方案，学生有大量的

课外实践教学安排，如寒暑假社会实践、小学期顶岗实习、

毕业实习等。学生在完成实践教学任务的同时，可以以考察、

实习的单位为调研对象，对其提供的商品或服务市场的竞争

对手、消费者、品牌等内容进行调查和分析，把书本上的理

论和实践结合起来 [3]。

4 结语

以上是笔者结合多年教学的感悟和经验，针对《市场

调查与预测》这门课融入思政元素的教学实践探索。课程思

政既是高职院校实现立德树人育人目标的重要举措，也是新

时期发展高职教育的新理念。专业课教师也需要在课程思政

的教育理念指导下，通过持续不断的创新教育教学模式，确

保思政教育的实践成效。
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表 1 《市场调查与预测》课程教学目标中的思政元素梳理

教学模块 知识目标和能力目标 思政元素提炼

市场调查与

预测认知

理解市场调查和预测的基本概念，整体

认知市场调查意义

市场调查发展历史及其中的思政元素；

理论和实践的辩证关系；

战略思维

市场调查设计
撰写市场调查方案，设计市场调查问卷，

设计市场调查抽样方案

找重点、抓关键，系统思维，有全局观和整体观念；

科学、务实，用好信息化技术

调查方法选择
掌握各种常用市场调查方法，选择合适

方法开展调查

实事求是、实践是检验真理的唯一标准；

文明、敬业、诚信、团结

调查资料的整理与

分析

进行数据的审核，利用 Excel完成数据的

录入、分类汇总、定量分析

精益求精的工匠精神；

用好信息化技术；

培养耐心细致的工作作风和严肃认真工作态度；

对数字敏感，尊重数据和求真务实的素养，树立用数据说话的严谨态度

调查报告的撰写 根据调查资料，撰写调查报告
科学精神；

对数字敏感，尊重数据和求真务实的素养，树立用数据说话的严谨态度

市场预测
采用常用定性、定量预测进行预测，采

用工具软件进行定量预测

科学把握事物之间的联系；

坚持用发展的眼光看问题


