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Abstract
News	planning	is	the	most	important	part	of	excellent	news	reporting.	Excellent	news	planning	can	more	accurately	reflect	the	social	
value	of	news	events,	enhance	the	appeal	and	appeal	of	news	reports,	help	the	media	to	better	play	the	role	of	public	opinion	guidance	
and	expand	social	 influence.	In	particular,	cross-form,	cross-platform	and	cross-regional	financial	media	news	planning	can	make	
news	no	longer	limited	to	a	single	time,	a	single	region	and	a	single	platform,	making	it	easier	for	media	to	occupy	the	right	to	speak,	
spread	the	most	 timely,	accurate	and	authoritative	voice,	and	not	give	any	time	and	space	for	noise.	For	some	local	professional	
media,	in	the	absence	of	new	media	talents	and	the	lack	of	new	media	technology	means,	more	attention	should	be	paid	to	improving	
the	ability	of	financial	media	news	planning,	 improve	the	quality	of	news	reports	from	the	source,	and	ensure	the	effect	of	news	
communication.
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地方专业类媒体做好融媒体新闻策划的重要性探析
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摘  要

新闻策划是成就优秀新闻报道最重要的一环，出色的新闻策划能够更准确地反映新闻事件的社会价值，增强新闻报道的吸
引力和感染力，帮助媒体更好地发挥舆论引导作用，扩大社会影响力。尤其是跨形态、跨平台、跨地域的融媒体新闻策
划，能够让新闻不再局限于单一时间、单一地域、单一平台，更容易让媒体占据话语权，把最及时、最准确、最权威的声
音传播出去，不给杂音任何发酵的时间和空间。对于一些地方专业类媒体来说，在缺乏新媒体人才、缺少新媒体技术手段
的情况下，更要注重提升融媒体新闻策划的能力，从源头提高新闻报道的质量，保证新闻传播的效果。
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1 引言

在信息数据日益膨胀、新媒体技术不断更迭的当下，

地方媒体如何发掘更加有效、有用的信息，形成具有一定传

播力和影响力的融合报道，关系着媒体的生存与发展。因此，

地方媒体从总编辑到采编部门负责人再到普通的记者编辑，

都应当加强融媒体新闻策划能力，打破传统新闻策划定式，

充分利用所掌握的新媒体技术手段和平台，让新闻报道真正

“融”起来。

2 融媒体新闻策划的重要性

新闻策划，是在进行新闻报道活动前所进行的构思、

谋划和设计。目前，传统媒体结构性改革正在快速向前推进，

无论是中央媒体还是地方媒体，都纷纷设立单独的新媒体产

品生产相关的部门，足以看出媒体对融媒报道的重视程度。

但一些地方专业类媒体在实施重大报道策划时，仍然还是以

报纸策划为主体，从策划人员到执行人员的思路经常被困于

报纸怎么发，文章怎么写，报道形式的讨论也局限于消息、

通讯、特写，单篇还是系列等等，距离融媒体策划还有很大

的差距，亟须变革性的转型。

造成这种现状的原因主要有以下几个方面：

首先，缺乏新媒体技术人才。目前很多媒体转型困难

的主要原因之一，就是人员结构老化，学习新媒体技术困难

重重，想招聘成熟新媒体技术人才并不容易，因为新媒体技

术也就是近几年才发展起来，许多优秀人才集中在中央媒体

和省级的日报报业集团，整体来看新媒体技术人才数量有

限。现有人员学习机会少，掌握的技术多是依靠自我摸索，

没有系统学习，整体水平不高，且没有太多机会进行实践，
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因此很难带动媒体新媒体技术的发展。

其次，业务骨干缺乏新媒体报道的意识。副高以上职

称的人员都是经过传统媒体的历练，一步步晋升职称的，如

何在新媒体中寻求突破，缺少意识和能力。在采访准备、执

行落实过程中，仍是文字稿件的思维方式推进。同时碍于新

媒体技术人才的缺乏，采编人员不敢也不知道如何去找新媒

体技术人员沟通配合，创作新媒体产品。不过，此种情况在

媒体结构性改革推进过程中，已经有所改观，一些记者也在

尝试拍剪视频、制作简单的长图海报等，但因为缺乏统一完

善的考核和评优标准，这种“融”的意识变革并不彻底，还

停留在自己多学一点、多了解一点新媒体技术的层面上，对

整个新媒体产品质量的提高助益不大。

最后，参与重大选题策划人员策划能力不足。原本重

大选题策划就是专业类媒体的弱项，一直以来地方媒体关注

的领域有一定局限性，信息来源主要就是相关政府单位，新

闻策划基本与上述单位重点工作重合，无法跳脱出相关单位

部门各种要求的掣肘，实施较为独立的策划。本身策划能力

不足，在需要转型做新媒体策划时，更显得力不从心。

要改变这一现象，除了从队伍结构上进行变革，吸纳

更多优秀的新媒体技术人才，在新媒体产品制作上更有底气

之外，最重要的就是增强以新媒体为牵引的策划意识，提高

新媒体策划能力，从而跟上融媒体发展的步伐，真正融入新

媒体时代。

3 融媒体策划对媒体转型发展的重要意义

融媒时代，媒体形式和渠道逐渐多元化，各种媒体之

间的界限越来越模糊，具有资源、宣传、利益共融的特点，

融合了传统媒体的权威性和新媒体的高效性，融媒体传播力

更强。因此，在融媒体时代下，地方专业类媒体要顺应时代

的发展趋势，不断与时俱进，根据融媒体的特点进行新闻

策划，才能从而更好地还原新闻真相、挖掘新闻的潜在价

值，弘扬社会主义核心价值观，提升新闻报道的传播力和影

响力。

3.1 有利于提升新闻的宣传效果
媒体承担着弘扬正能量、正确引导社会舆论的责任。

在网络化信息时代，受众对新闻内容的质量要求逐渐提高。

只有形式新颖且内容有深度、有态度的新闻才能夺人眼球，

吸引受众产生阅读兴趣。一条古板、严肃、毫无亮点的新闻

很难被受众所接受和喜爱，在信息化时代其很快就会淹没在

信息海洋中。新闻记者只有不断提高策划能力，其报道的新

闻才能有深度和广度，获得更多关注，增强传播力度，充分

满足受众需求，更好地宣传社会正能量，在实践中践行新闻

媒体的社会责任。

3.2 有利于满足受众的多元化需求
随着媒体融合发展进程的推进，传统媒体与新媒体都

面临着改革创新的挑战，新闻媒体百花齐放、百家争鸣，信

息包罗万象，受众每天接收的信息不计其数，对新闻的要求

更高，更追求新闻的“新”。随着受众的主体地位、主体意

识的提升，为了满足受众需求，记者更应不断加强自身的策

划能力和报道能力，否则，就会被受众所抛弃。只有提升记

者新闻策划能力，才能使新闻亮点更突出，从而让策划出的

新闻与受众产生情感上的共鸣，直击观众内心，充分满足观

众的多元化需求。

3.3 有利于培养专业新闻人才
传统媒体时代，媒介竞争不激烈，媒体发展压力较小，

从业人员觉得媒介环境比较宽松，缺少居安思危的意识，甚

至会有得过且过的心态，工作懈怠，进取心不足，阻碍了新

闻媒体的发展。而在融媒体时代，媒介环境发生巨大变化，

新闻媒体以及从业人员面临来自内部和外部的双重压力，只

有居安思危才能跟上时代的潮流。

新形势对新闻记者自身的专业能力提出了更高的要求，

新闻记者应全面发展，不断增强自身的综合素养，其中，新

闻策划能力是最重要的素质之一。新闻策划能力的提高能够

有效增强记者的执行能力，报道能力的提升有利于提高受众

对新闻的关注度。因此，提升记者的新闻策划能力，才能在

融媒体时代下培养出更多专业素养高的新闻人才，增强新闻

的传播力。专业新闻人才是开展新闻策划、活动执行、采访

报道的基础力量。发展壮大新闻专业人才队伍能推动媒体发

展进入良性循环。

4 融媒时代对新闻采编人员策划能力提出的
要求 

融媒体环境下，新闻的传播途径越来越多样，新闻采

编人员是新闻策划的主要角色，必须在新闻策划中具备一定

的政治素养和业务素质。

4.1 提高政治素养
要加强党性修养、提升政治涵养，紧跟社会主义的发

展步伐，用开阔的视野与远大的格局，作出有质量、可操作

性的策划。一是要加强综合性知识积累，有效开拓视野，通

过扎实的文化底蕴建立思想根基；二是要培养自身的敏锐洞

察力，明辨是非曲直，掌握科学道理，将习近平新时代中国

特色社会主义思想贯彻应用到新闻工作中；三是要提升政治

觉悟与政务素质，深入认识中国社会主义核心价值观的正确

含义，并将其更加准确地传递到广大群众心中。

4.2 把握正确的舆论导向
新闻采编人员在工作中必须明确自己的工作方向和角

色定位，坚持中国共产党的领导，与党中央保持高度一致，

坚守马克思主义新闻观。策划的内容要符合党的路线、方针、

政策，向社会民众传播正确的思想理念。在融媒体环境下，

民众知晓新闻事件的渠道也越来越多，但是很多信息未经核

实，各种不实信息被大肆传播，给社会舆论环境造成一定负

面影响。所以，新闻记者要坚持真相，坚持弘扬正能量，给
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民众营造一个积极、健康的舆论环境，促进社会稳定和谐。

4.3 坚守新闻理想
融媒体环境让新闻内容、形式变得五花八门，有些采

编人员为了让自己策划的新闻吸引民众，采用了不当手段，

夸大其词或者炒作新闻。这种行为应该被摈弃。新闻采编人

员应该坚守本心，坚守新闻理想，坚持为群众服务的宗旨，

树立正确的新闻观，以真实、客观、公正、深入的报道博得

民众的认可。

4.4 尊重新闻规律
在新闻策划工作中，新闻采编人员应本着实事求是的

新闻基本原则，尊重事实真相，展现新闻的真实性和权威性。

具体而言，应基于对事实的充分掌握的基础上开展新闻策

划，避免掺杂个人情感。在新闻采编各个环节，均应遵守职

业道德，应以事实为核心开展采访和写作。只有尊重事实，

才能保证报道的有效性。采编人员应避免为博取眼球效应而

编造新闻的做法。为进一步提升新闻报道的真实性，新闻采

编人员应对信息来源进行严格把控，认真审核信息内容，透

过现象挖掘本质。

新闻从业者的职责使命在于真实反映社会问题、在新

闻受众群体中引导正确的舆论方向。好的报道文章既不可弄

虚作假、颠倒是非，亦不可夸大其词、哗众取宠。

4.5 增强新闻敏感度
深入挖掘新闻价值对于新闻采编人员来说，保持较高

的新闻敏感度是其最基本的素养，而这一素养在融媒体环境

下显得尤为重要。随着传播媒介愈加多元化，新闻传播变得

非常容易，每个人在任何时间地点都可以制作、发布信息。

而且今天的人们更倾向于通过新媒体浏览信息。传统媒体要

想拓展生存空间，就需要提高新闻质量。所以，一方面新闻

采编人员要加强对社会生活的观察，不断提高自己的观察能

力，及时发现生活中的新闻亮点；另一方面要保持媒体人的

客观性和严谨性，深入挖掘新闻背后的价值，不断提升新闻

报道质量。

4.6 夯实专业能力
扎实的专业能力是融媒体时代新闻采编人员进行策划

和报道的重要前提和基础，提高自身专业能力是硬道理，职

业能力的提高意味着新闻报道水平的提升。

①创新能力。在党的新闻舆论工作座谈会上，习近平

总书记强调：“随着形势发展，党的新闻舆论工作必须创新

理念、内容、体裁、形式、方法、手段、业态、体制、机制，

增强针对性和实效性。”这句话言简意赅地指明了党的新闻

舆论工作提质增效的方向。

②文化素养。新闻采编人员需要有一定的文化底蕴。

文化对新闻媒体的生存与发展有着至关重要的影响，离开文

化，媒体就失去了赖以生存的土壤和源泉。文化关乎新闻记

者的世界观、人生观和价值观，决定着新闻传播活动的初始

动机、表现形态、发展过程和期望结果，影响传播行为。因此，

新闻记者应不断提高自己的文化素养，做出能够直击人心的

报道策划。

③新闻嗅觉。各大媒体激烈竞争，谁能获得第一手的

新闻材料，谁就能在竞争中占据主动地位。这就需要新闻采

编人员具备敏锐的新闻嗅觉，及时捕捉有价值的新闻线索和

信息。

④知识储备。作为新时期的新闻采编人员，为解决经

验不足、能力欠缺的问题，提升策划能力及报道水平，其需

要认真学习不同领域的知识，树立终身学习的理念，不断丰

富自身涵养、增强文化底蕴，储备足够的专业知识，成为全

能型人才。

⑤实践能力。新闻采编人员在学习新闻专业理论知识

的过程中，应该加强实践，将理论知识和新媒体技术积极应

用到报道实践中，在实践中发现自己的不足，有针对性地进

行提升。实践能力与记者的脚力有密切关系。有思想、有温

度、有品质的新闻作品，只钟情那些愿意花一番脚力、眼力、

脑力和笔力的新闻从业者。

5 结语

在融媒体环境下，无论是新闻策划还是新闻报道，在

采编各个环节，新闻采编人员都要勇于迎接融媒体的挑战，

转变工作思路。融媒体改变了新闻信息的传播方式，新闻采

编人员应该清楚认识到，如果自己不积极面对挑战，将无法

在职业战场占有一席之地。新闻采编人员要了解每一种传播

形式的特点和传播力，从而在策划阶段，就要做到心中有数。

综述、述评类用文字展现，短平快新闻用短视频展现，数据、

划重点的内容可以用海报、长图等展现，故事、案例等则可

以通过手绘、漫画等来展现。
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