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Research on innovation path and practice of grassroots mass 
cultural activities in the new era—Take the construction of 
characteristic cultural brand of the Corps as an example
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Abstract
In the context of the new era, when designing and implementing grassroots cultural activities, relevant personnel should ensure that 
the cultural content is closely tied to reality, focusing on local cultural characteristics and resources to create distinctive cultural 
brands. This approach aims to meet the growing needs of the grassroots population for a better life through these cultural activities. 
Building on this concept, this article will use the construction of the Xinjiang Production and Construction Corps ‘(XJPC) distinctive 
cultural brand as a case study to systematically analyze the innovative approaches and practical situations of grassroots cultural 
activities in the new era. The article will explore and clarify principles of innovation and practice, such as understanding the needs 
of the masses, leveraging the strengths of various parties, and establishing long-term mechanisms. By doing so, it aims to outline 
strategies for building the XJPC’s distinctive cultural brand, conduct detailed discussions based on actual conditions, and enhance the 
effectiveness of this brand’s construction.
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新时代基层群众文化活动的创新路径与实践研究——以兵
团特色文化品牌建设为例
高迪

新疆生产建设兵团第十二师一〇四团宣传和文体广电旅游中心，中国·新疆 乌鲁木齐 832000

摘　要

在新时代背景下，基层群众文化活动在设计与实施过程中，相应负责人员应确保文化内容联系实际，围绕当地的文化特色
以及文化资源，打造特色文化品牌，以此开展群众文化活动，满足基层群众日益增长的美好生活需要。结合以上观念，本
文接下来以兵团特色文化品牌建设为例，针对新时代下基层群众文化活动的创新路线以及实践情况开展系统性分析，探究
明确创新与实践原则，如：了解群众需求、发挥多方优势、构建长效机制等，以此梳理兵团特色文化品牌建设策略，结合
实际情况开展细致论述，提高兵团特色文化品牌建设实效。
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1 引言

群众文化并不是简单的娱乐，而是与文化传承、价值

引导和社会心理建构有着极为紧密的联系。在新时代下，基

层群众文化活动在设计与实施过程中，应满足基层群众的需

求，并兼顾多层次的审美需要。同时，也应进一步挖掘当地

的文化特色，促进当地文化的传承和发展，提高群众文化活

动的开展效果。

2 新时代基层群众文化活动的创新路径与实
践原则

2.1 深入基层，关注群众诉求
我国各地文化发展部门在规划基层群众文化活动方案

时，需要深入基层，深度理解基层民众的真实需求，关注群

众的诉求、兴趣倾向以及生活特征，以此确定群众文化生活

创新方向。在此过程中，有关部门的负责人员构建更为完善

的需求调查与反馈渠道，通过线上问卷、面对面访谈、网络

互动等形式，增加工作人员与基层群众之间的沟通和交流，

掌握一手信息，充分地了解基层群众想“看什么”“玩什
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么”“学什么”，后续根据群众的需求以及兴趣倾向塑造内

容饱满、创意新颖具有普及程度的文化项目。同时，在基层

群众文化活动规划与设计过程中，运用这些能够引导基层群

众踊跃地参与进来，使得群众成为文化活动的共建者。

2.2 挖掘资源，形成跨界协同
基层群众文化活动在设计与实施期间，负责人员应深

入挖掘当地所蕴含的文化资源，并增加各方之间的互动交

流，形成跨界协同，推进基层群众文化活动的有序开展。首

先，从资源层面进行分析，在基层群众文化活动进行时，深

入挖掘当地的文化内容，并拓展丰富文化的展现形式，既能

够增加群众对于活动内容的了解，也能够让群众联系生活实

际，积极踊跃地表达自己的想法，提高群众的参与积极性 [1]。

其次，从跨界协同层面进行分析。在基层群众文化活动开展

期间，需要经费、场地、人员、技术等多方面的保证，仅凭

当地的旅游中心很难兼顾各个方面的需求。对此，在基层群

众文化活动开展期间，应增加政府、社会、群体以及当地企

业之间的交流互动，为活动开展提供资金、场地、人员、技

术等方面的支持，并进一步拓展活动的传播渠道，使得更多

的群众参与进来。

2.3 长效运营，提升活动效果
现阶段，我国各地在发展期间文化部门所开设的基层

群众文化活动以及相应项目在初期虽然吸引了群众的关注，

让群众能够主动地参与进来。但由于后续的活动跟进缺乏创

意性，导致活动难以系统性地开展。在新时代下，基层群众

文化活动在实施期间，应形成立体化的管理模式，从根源处

保证基层群众文化活动的可持续性发展。例如，针对文化活

动的内容以及主要形式进行分析，应避免“千篇一律”或者

“粗放式”的文化现象，需要根据群众的反映以及时代的热

点，对其内容进行调整，努力打造独特并富有丰富内涵的文

化活动。在文化活动运营期间，相关人员也应结合热点时事

以及时代的发展趋势，适当地调整活动的方案以及后续的计

划 [2]。例如，在活动进行时，应用数字技术、新媒体平台等，

通过在线直播、VR 技术或者交互游戏等方式创新文化活动

的形式，增加文化活动与群众之间的黏性，为公共文化事业

的长足发展奠定基础。

3 新时代基层群众文化活动的创新路径与实
践策略

3.1 挖掘当地红色文化，建设独特文化品牌
新时代下，基层群众文化活动在创新与实施期间，相

关人员应深入实地进行深入挖掘，了解当地所蕴含的文化内

容，联系群众的生活实际对文化元素进行再次的创新与调

整。现阶段，在新疆兵团发展期间为进一步推进公共文化事

业的发展，丰富基层群众文化活动的内容，已经建立了与兵

团文化相关的品牌，如：1. 红色教育类。其中包含了三五九

旅纪念馆沉浸式体验活动，通过情境的创设以及实地的展现

增加人们对于红色文化的了解；2. 民俗节庆类。结合当地的

地理优势以及文化传统，政府开设了“大话西游万亩桃园”

桃花季、老君庙文化庙会、塔里木河捕鱼节、胡杨文化旅游

节等，让人们在特定的节日中能够回顾历史，感悟文化。3. 文

创产品类。在新疆兵团发展过程中，以“军垦旧址”为核心

要点，开设了与军垦旧址相关的“军垦娃娃”IP 系列手办，

将战士们的形象以更加真实直观的方式展现出来。在总结与

分析过程中发现，新疆兵团在发展期间积极开展文化品牌的

建设，但在建设发展阶段也体现出了部分问题，如：在兵团

文化品牌建设过程中，青年群体的参与积极性不高，18~35

岁的参与者仅占整体人员的 29%[3]。

结合实际情况进行分析，在兵团特色文化品牌建设过

程中，深入挖掘当地所蕴含的红色文化资源，结合人们的需

求以及人们的关注，建设独特的文化品牌。新疆兵团军垦旧

址是指兵团人与社会主义革命和建设时期为捍卫边防的安

全、助力当地的农业生产、工商业发展所修建的具有历史作

用，承载着兵团历史记忆且体现了独特的教育和纪念意义的

建筑与构建物等遗址。现阶段，在新疆兵团军垦旧址共包含

以下类型：军政机构旧址、文教卫生场所旧址、农工商产业

建设旧址、住行用生活设施旧址、戍边工事旧址、纪念设施

旧址等。针对新疆兵团军垦旧址进行分析与深入挖掘，能够

了解在军垦旧址中蕴含着十分丰富的红色文化、革命文化以

及传统文化。对此，在兵团独特文化品牌建设过程中，以

新疆兵团军垦旧址为核心，设计“军垦记忆”文化品牌，联

系实际情况，让当地的基层群众能够回顾往昔，回忆历史，

感悟自己与军垦旧址之间的联系，由此激发人们的内心情

感，使得基层群众文化活动能够持续性、系统性且深入性地

开展。

3.2 关注群众现实需求，实施品牌文化活动
新时代下，为确保基层群众文化活动的系统性开展。

在活动实施过程中，应打破传统活动模式的束缚，根据群众

的需求以及当地的特点，构建全新的活动形态与实践路径。

首先，当地的旅游中心以及主要的负责单位应将传统单一的

主办方模式转变为多元共创模式，引导当地的群众能够主动

地参与其中，了解多方主体的想法，使得基层群众文化的开

展更加多样有趣。其次，在基层群众文化活动设计与实施阶

段，应构建更为完善的运行机制，深入挖掘活动在进行中的

主要问题，并根据群众的表现以及群众的反映，对其内容进

行再次的调整与优化，使得基层群众文化活动能够持续性系

统性地开展 [4]。在此过程中，可以构建“策划 - 组织 - 实施 -

反馈 - 优化”闭环运行机制，并设立“群众文化活动创意库”

等，常态化地征集当地的群众意见，优化群众文化活动的内

容和主要形式。

结合“军垦记忆”文化品牌的特点以及当地的实际情

况进行分析，在群众文化活动进行时，了解不同年龄段基层

群众的实际需求以及兴趣倾向，再次创新活动内容以及活
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动形式。①初中、小学学生以及未上小学的儿童。在当地的

军垦博物馆、团史馆、牧史馆开展系统性的红色文化教育，

通过博物馆中物品以及资源的展现，让儿童、小学生以及初

中生拥有自己对于军垦旧址军垦文化的记忆和了解。在此期

间，可以开设“走进博物馆”“博物馆讲解员”“让博物馆

的藏品活起来”等一系列活动，激发学生思考探究的积极性，

发挥学生的力量，让博物馆中的历史以及文化不断传承。②

高中学生；群众文化活动设计期间，深入挖掘当地所蕴含的

红色资源，并将其融入多样的艺术学科，引导学生开展亲身

实践。如：在开展基层群众文化活动时，根据高中生的学习

内容以及高中生的身心发展特点，引入艺术类的实践活动，

让学生能够联系自己所学知识结合自己所掌握的历史资料

开展创作，通过自己的实践唤醒更多人对于兵团军垦文化的

记忆。③社会中青年人以及中年人。借助技术手段，开设创

新实践活动，如结合农工商产业建设旧址、戍边工事旧址等

开设实践互动体验，借助 AR\VR 设备创设真实的情境，让

社会上的中青年群众可以联系自身，回顾自己的成长历程。

④老年群众。开展“军垦老物件展”，引导老年群众能够自

发地提供自家的产品，并主动讲解自己与藏品的故事；引入

“爷爷的垦荒故事 TED 讲演”，让当地群众的青年与老年

相互配合，在讲解过程中将真实的军垦故事、高尚的军垦精

神传承下去。

3.3 创新活动宣传渠道，品牌传播主体协同
兵团特色文化品牌在建设过程中，需要发挥多方主体

的优势，并根据活动的内容以及活动的形式，创新活动宣传

渠道，使得当地更多的基层群众能够了解活动的要点，积极

主动地参与其中。首先，应针对基层群众文化活动的形式以

及开创的模式进行创新，通过主体协同，构建“政府 + 企

业 + 群众”的共创模式，并全面发挥多方主体的优势。例

如，在基层群众文化活动实施阶段，当地的文化站可以为活

动提供相应的场地；企业则负责运营，为其提供技术帮助；

群众则可以提出自己的想法和意见，众筹活动的内容。例如，

“百姓大舞台”可以实施众包制，既有效地激发了群众的

兴趣，也能够保证基层群众的主动参与。其次，在大数据时

代下，基层群众文化活动开展期间，为保证兵团特色文化品

牌建设的持续性以及系统性，则可以借助技术手段构建线上

线下的双空间，真正搭建云上兵团 VR 展厅，为基层群众还

原 1960 年的垦荒场景，唤醒人们的记忆。最后，在兵团特

色文化品牌建设期间，为进一步推进群众文化活动的高效开

展 , 全面普及，应打破传统的宣传模式，打造“破圈”的宣

传链。在此过程中，主要的负责人员可以与线上媒体平台进

行联系，通过短视频的形式传播群众文化的内容以及亮点，

增加人们的关注。

3.4 构建完善科学制度，促进文化品牌发展
兵团特色文化品牌在建设过程中，为持续性地推进基

础群众文化等创新性实施，既应为其提供相应的场所以及人

员支持，同时也应构建更为科学完善的制度使得活动能够有

序地进行。基于以上观点，在兵团特色文化品牌建设期间，

应从以下几方面进行分析：一是人才层面。基层群众文化活

动在设计以及实施期间，需要高质量的人才与群众进行密切

的沟通，整合群众的意见，提出创新性的活动实施建议。为

吸引人才的主动参与，在兵团发展过程中可以设立“兵团文

化创新奖”，使得更多青年能够返乡创作，为其提供多样的

思路以及新颖的看法。从技术层面进行分析，在兵团特色文

化品牌建设以及基层群众文化活动开展过程中，应发挥兵团

文化的资源优势，开发“兵团文化资源数据库”，整合当地

的文化内容，并结合群众的需求以及兴趣倾向对其内容进行

再次的调整，开展二次创作。

4 结语

综上所述，在新时代下基层群众文化活动创新实施期

间，应革新传统的活动形式，结合当地的特点以及群众的需

求，建设兵团特色文化品牌，由此吸引人们的关注，确保人

们积极主动地参与其中。在建设过程中，基层群众文化活动

的负责人员应深入挖掘当地的红色文化，关注群众的现实需

求，并创新活动的宣传渠道，构建更为完善科学的制度，促

进群众文化活动的持续性开展。
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