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Research on the Aesthetic Characteristics of Blue and 
White Enamel Red in the Yuan Dynasty
Xiaona Yang
Jingdezhen Vocational University of Arts, Jingdezhen, Jiangxi, 333000, China

Abstract
Enamel red, a precious and beautiful porcelain, has been attracting people’s attention since its excavation in Jingdezhen. Although 
most of the unearthed pieces are fragments, it still has extremely high historical value. Enamel red was first fired in the Yuan Dynasty, 
with a distinctive style and grand demeanor. Although its quantity is not large, it is still favored by porcelain enthusiasts. The 
preciousness and high achievements of blue and white underglaze red are not only reflected in the craftsmanship, but also extremely 
rich in cultural connotations. In fact, it achieves a harmonious unity of elegance and beauty, like a national treasure peony, with 
green leaves and red flowers, showing a luxurious style. Its decoration has rich variability, and the underglaze red firing process is 
affected by process conditions, resulting in uncertain firing effects and sometimes unexpected surprises or flaws. This paper takes the 
development of ceramics in the Yuan Dynasty as the research background, summarizes and sorts out the aesthetic characteristics of 
blue and white underglaze red, and studies the innovative development of blue and white underglaze red in the Yuan Dynasty. It not 
only appreciates its aesthetic value, but also deeply understands the development of Yuan Dynasty culture, thus better inheriting and 
developing traditional Chinese culture.

Keywords
Yuan Dynasty; blue and white glaze; aesthetics

元代青花釉里红审美特征研究
杨晓娜

景德镇艺术职业大学，中国·江西 景德镇 333000

摘　要

釉里红，一种珍贵而美丽的瓷器，在景德镇出土后开始不断引起人们的注意，虽出土大多为残片，但仍然具有极高历史价
值。釉里红始烧于元代，风格卓然，风范大气，数量虽然不多，仍然被瓷器爱好者青睐。青花釉里红的名贵与极高的成就
不仅体现在工艺上，在文化内涵方面也极其丰富。其实现了雅致与艳丽和谐统一，宛若国之瑰宝牡丹，绿叶红花，尽显华
贵风范。它的装饰具有丰富的可变性，釉里红烧制受工艺条件影响，烧成效果具有不确定性，有时会呈现出意外的惊喜或
瑕疵。论文以元代陶瓷的发展为研究背景，对青花釉里红的审美特征进行概括梳理，研究青花釉里红在元代的创新发展，
不仅可以欣赏其美学价值，还能深入了解元代文化的发展，从而对中国传统文化进行更好的传承与发展。

关键词

元代；青花釉里红；审美特征

【作者简介】杨晓娜（1994-），女，满族，中国河北承德

人，硕士，助教，从事数字媒体艺术研究。

1 引言

纵观中国古代釉下彩瓷的发展历程，青花瓷在数量上

占据优势，紧随其后的是釉里红，而青花釉里红则相对较少。

就制作工艺的复杂性而言，青花釉里红无疑是最具挑战性

的，釉里红次之，相对而言，青花瓷的制作难度稍显低一些。

从时间脉络来看，青花瓷的历史最为悠久，其起源可追溯至

唐代；釉里红则于宋代初创，至元代正式盛行；而青花釉里

红则于元代崭露头角。综上所述，青花釉里红在数量稀缺性、

工艺精湛度、烧制历史及装饰艺术方面均展现出了最高的技

术含量与烧制难度。其巧妙融合了青花瓷的清新雅致与釉里

红的鲜艳热烈，形成了青红交织、冷暖互衬、动静和谐的独

特审美风格，极为珍贵，并对后世的陶瓷艺术产生了深远的

影响。

2 青花釉里红的概述

2.1 概述
青花釉里红瓷器融合了青花瓷和釉里红瓷的特点。青

花瓷的蓝色与釉里红的红色，巧妙地结合在一起，形成了一

种新的瓷器种类，被称为青花釉里红瓷器。由于青花的蓝色

与釉里红的红色交相辉映，使红色呈现出一种发紫的感觉，

因此青花釉里红瓷器也称“青花加紫”，它是在青花间用釉

里红加绘纹饰的一种陶瓷装饰手法。青花瓷作为一种瓷器，
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以其青白色瓷胎上绘制的青色纹饰而著称。这种纹饰的原料

主要来源于钴盐类物质，展现出极强的色彩表现力，色调既

鲜明又具备持久稳定的特性。相较于青花瓷，釉里红则与钧

瓷中的紫红釉制作工艺有着深厚的渊源，是我国釉下彩装饰

工艺中历史悠久的一种。最初，釉里红的色彩效果是自然形

成的，因其独特的审美价值而广受世人喜爱，进而逐渐演变

成一种由人工精细调控的装饰技法。然而，由于烧制出符合

标准的釉里红产品难度极大，使得这一陶瓷品类更显珍贵。

釉里红的色彩来源于氧化铜，是在瓷器胎体上以铜红

料绘制图案与花纹，覆盖透明釉，经过高温还原焰烧制而成。

釉里红既可以作为单独的装饰形式，也可与青花相结合，形

成青花釉里红的独特风格。青花与釉里红瓷器的交融，不仅

彰显出蓝、白、红三色和谐共生的艺术美感，还标志着我国

传统瓷器工艺迈入了一个全新的艺术发展阶段。

元代景德镇的陶瓷工匠们，通过将青花与釉里红巧妙

融合于一件瓷器之中，创造出了一件件新颖的艺术佳作，这

一成就无疑是他们创新精神的体现。这一融合并非对两项

制瓷技艺的简单叠加，而是在深入掌握各自技艺精髓的基础

上，实现了二者在工艺层面的完美整合，特别是在烧成工艺

上，工匠们成功地协调了不同的烧成环境，这一过程充满了

探索与挑战。釉里红颜料唯有达到特定厚度方能显现红色，

且色彩浓郁稳定，难以展现丰富的层次变化。相比之下，青

花的色彩表现则更加细腻多变，其显色效果犹如水墨画般，

随着颜料厚度的变化，能够呈现出由淡至浓的多种色彩层

次。因此，青花在色彩层次上的丰富性弥补了釉里红的不足，

而釉里红的加入，则为青花瓷增添了更为丰富的色彩维度，

两者相辅相成，共同提升了青花釉里红的艺术价值。

2.2 时代背景
青花釉里红瓷器始于元末明初，最早出现在元代，其

原因有以下几个方面：

催生出青花釉里红的社会原因是元代是个少数民族统

治的朝代，元代统治者的重商主义传统，统治者南征北战，

创立了元，这也奠定了元代整个朝代的审美趋势。元代的文

化和汉文化有些冲突与相悖，政治上残暴与黑暗，但是在文

化、科学、艺术等方面却极富创造性。

元代统治者对手工业技术甚为重视，颁布法律，招募

工匠，这种对手工业的特殊政策激发了制瓷匠人们的创造力

与想象力，也有利于瓷器工艺的传承与技术的提高。

元代景德镇的制瓷业非常之发达，这是催生青花釉里

红产生的行业原因，元代景德镇的瓷器烧制水平已经完全成

熟并且形成了规模化发展。并且由于元代统治者崇白尚蓝

的性格催生出了青花瓷，青花的发达是青花釉里红产生的基

础。而又因为元代统治者尚武，在性格上极为张扬热烈，扩

张反叛，所以这种张扬热烈的时代精神也决定了整个朝代的

文化趋势，折射到瓷器上，其结果就是促成了釉下彩瓷的灿

烂绽放，而青花釉里红是其中最为绚丽的一朵。

元朝统治者国力强盛，但是元代将大部分财力物力都

投入了战争上，所以元代的瓷器发展中最为发达的就是青花

与青花釉里红工艺。这一瓷器新创造从元代开始发展，到明

代则已完全成熟并且烧制技术更为发达。

2.3 发展历程
青花瓷，是一种以钴料为媒介，随后覆盖上一层透明

釉料，并通过高温烧制完成，其显著特征在于呈现出深邃的

蓝色花纹。近年来，扬州唐城遗址的多次深入考古发掘工

作，提供了确凿的证据，表明青花瓷的起源可追溯到唐代开

元年间，即公元 713 年前后。这一重大发现，显著地将青花

瓷的起源时间提前，打破了以往认为青花瓷兴起于元代（公

元 1338 年左右）的传统观点，时间跨度长达 625 年。

同样，釉里红的历史也极为深远。唐代长沙窑所产的

釉下彩铜红釉，被视为宋代钧红釉的前身，更是元代釉里红

技术的先驱。

青花瓷起源于唐代，釉里红瓷起源于元代，两者组合

为青花釉里红瓷是元代。根据已发现的文物资料，江西省“至

元戊寅”款青花釉里红器（公元 1338 年），既是釉里红器

有明确纪年的瓷器，又是青花釉里红器起源的物证。

青花釉里红瓷器最开始在元末明初烧制，到了明中后

期渐渐消失，到康熙年间才重新烧制成功。而到了清代康熙

时期才恢复烧制。康熙雍正时期的釉里红制作，跟明代的水

平比有很大提高。康熙时期的釉里红发色的效果已经可以算

基本掌握了，这个时期铜红呈色已经比较稳定，呈淡红色。

雍正时期的釉里红则更为成功，已经可以烧成鲜红的色调，

而且成品率很高。

3 青花釉里红的烧成工艺

3.1 温度
青花的烧成温度为 1200℃ ~1500℃，而釉里红在烧制

过程中必须保持 1300℃左右的高温，如果温度过高，则容

易产生飞红现象。

因为二者性质不同，烧成温度以及对窑室气氛的要求

也不同。从烧成技术上看，需要在特定的烧成温度下进行，

需要两种颜料在统一的烧成温度下烧成的釉里红配方和青

花配方，即使在现在，烧制青花釉里红瓷，仍然需要烧窑师

傅具有很高的水平与丰富的经验才能掌握窑炉气氛，并且不

能大量生产。人们常用“十窑九不成”和“百里挑一”来形

容它的难度，这也是青花釉里红弥足珍贵的原因。元代早期

的青花釉里红作品还处在初级阶段，工艺上也不太成熟。有

些釉里红瓷发色不够明亮，发灰，纹饰也不清楚，有些甚至

有些变成褐赭色，这是因为氧化铜的还原呈色不够稳定，所

以与当时的青花相比，稍有逊色。元代釉里红瓷器中很少有

颜色鲜红艳丽的，而多有发灰或者烧制缺陷，还原铜红料在

800℃以上就会蒸发，但钴蓝呈色的温度却高达 1300℃以上，

因此元代釉里红不像青花那样运用自如，要同时保持青花和

釉里红的呈色，难度非常之大，所以烧制青花釉里红，从釉
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料配制和自始至终的烧制过程都要十分严格，稍有偏差，便

有整窑报废的可能。

3.2 以明洪武时期釉里红折枝菊纹菱花形口盘为例
釉 里 红 折 枝 菊 纹 菱 花 形 口 盘 是 件 高 8.6cm、 口 径

45.9cm、底径 27.7cm 的作品。菱花形口，折沿，花瓣形浅腹，

矮圈足。青花釉里红技术很困难，因为需要青花和釉里红都

在素胎上绘制纹饰，再罩一层透明釉，入窑经高温一次烧成。

但是因为青花和釉里红对气氛要求不同，釉里红对窑室气氛

要求严格，铜红料需要在 1250℃ ~1280℃的还原气氛中烧

成红色，青花料的要求则相对宽松，但仍需要高超的技术。

这个口盘则是烧制非常优秀的一件作品。

4 青花釉里红的审美特征

4.1 色彩之美
青花是在白色瓷器上绘有青色花纹的一种瓷器，蓝白

相间。釉里红是铜红料在高温还原焰下烧制而成的呈红色的

一种瓷器品种。青花釉里红瓷十分名贵，令人惊艳，它将文

学艺术与工艺完美地结合为一体。青花釉里红瓷器中有一种

最为名贵的特色，那就是釉里红中红中带绿才是最佳的效

果。这是铜红料在窑炉中还原焰和氧化焰同时作用，才烧出

红绿两色，色泽高贵优雅，非常难得。红绿配色，如花如叶，

雍容华贵，是瓷器色彩美的典范。

4.2 纹样之美
青花釉里红的画片多为中国画，如仕女图、八大山人图、

山水花鸟等，将中国画的纹样与陶瓷工艺相结合，在纯净无

瑕的瓷胎之上，匠人们精心绘制出国画图案，赋予其高贵而

典雅的气质。通过青与红的鲜明对比，展现出绚丽多彩的视

觉效果。当这些图案被覆盖上一层透明的釉料后，不仅色彩

之美得以保留，更与瓷器的造型之美融合在一起，共同构筑

出一件集艺术性与实用性于一体的作品。入窑高温烧制，从

而成为巧夺天工的艺术珍品。

4.3 造型之美
青花釉里红与陶瓷的所有造型都可以完美搭配在一起，

如最常见的瓶类大小、高低、宽瘦各不相同的造型均可搭配

和谐。梅瓶是其中最经典的造型，小口矮领丰肩下收，小底

挺拔，和青花釉里红搭配在一起，相得益彰，耐人寻味。俊

俏秀丽宛如少女，能超越时空界限，历经千百年一直为中外

人士所喜爱。现代，箭筒以及各种夸张变化的造型，甚至残

缺美的造型，饰以青花釉里红画面无不妙趣横生。

4.4 以元代釉里红高足杯为例
河北保定曾在 1964 年出土过一个元代的青花釉里红开

光贴花盖罐，现在被收藏在河北博物院。这件作品就是采用

了青花和釉里红的装饰，其罐身覆以厚重的青白釉，但经过

烧制釉面干净透亮，温润如玉。其纹饰层次丰富且清晰。器

物上方是一个蹲姿的狮钮盖，盖面上饰有变形的莲瓣纹、回

纹和忍冬纹。罐身口沿有两层装饰，分别是忍冬纹和缠枝花

卉纹。肩颈装饰有如意云纹，形状犹如一个下垂的如意，有

着“称心如意”的美好寓意。整件器物最突出的主体纹样就

是器物腹部四周用泥浆制作的连结成的菱花纹。这种连珠纹

是元代景德镇瓷器的特殊装饰，里面贴塑有菊花牡丹等，装

饰性极强。青花渲染贴塑的花卉枝叶，釉里红涂绘花朵，红

蓝两色交相辉映。整个画面华丽但不堆砌繁琐。罐底加以缠

枝纹、莲花纹和忍冬纹作为辅助，整个器物一共有 11 层纹饰，

整体图案层次分明，浑然一体，设计构图十分饱满，层次多

而不杂。

5 结论

青花釉里红是瓷器中的典范，是中国古代制瓷匠人的

优秀代表作，其工艺之复杂，制作之艰难，成品之优美奠定

了青花釉里红是瓷器中最为杰出的作品之一。青花釉里红具

有深刻的人文内涵，如釉里红的红色，由铜红料在还原焰下

高温烧制而成，红色在我国自原始社会开始至今都具有很深

刻的意义。红色是鲜血的颜色，代表热情。红色是国旗的颜

色，代表情怀。红色又是故宫城墙的颜色，代表了历史。这

一人文情怀赋予了青花釉里红更高的价值。同时青花釉里红

既具有青花优雅莹润的特色，又有釉里红沉静热烈的特色。

二者有机融合，形成了素雅与艳丽集于一身的特色。是中国

古代工匠的智慧结晶，也是中国传统文化的典范。
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The Application of Bi Xing Thinking in Painting ( Ⅱ )
Meifang Zhang
Jingdezhen Vocational University of Arts, Jingdezhen, Jiangxi, 333000, China

Abstract
Throughout history, much of it originated in poetry and literature, and eventually unfolded in more concrete visual images through brush 
and ink painting. People express their emotions through more specific, concise, and intuitive expressions, which are different from the 
tedious and lengthy descriptions in abstract words. They express their feelings of wandering, expressing their emotions, and embracing 
their country. In the context of contemporary art, art has broken away from paper-based and easel painting forms, taking a broader path 
that encompasses all aspects. The artistic technique of Xing, which is rich in symbolism, takes small categories as big as possible, and 
requires resonance and resonance between the eyes and the brain, has a broader space in contemporary art. Xing has the potential in 
contemporary painting. As the saying goes, the sea is wide with fish leaping, and the sky is high with birds flying. When traditional 
painting meanings collide with contemporary art forms, the fireworks that flash out will be the most dazzling light of this era.

Keywords
entering painting with enthusiasm; the painting is full and the meaning is infinite; using objects to convey emotions; inspiration; 
classical aesthetics

比兴思维在绘画中的运用（二）
张梅芳

景德镇艺术职业大学，中国·江西 景德镇 333000

摘　要

古往今来，多少发端于诗文中的兴最后在笔墨绘画中以更具体的视觉形象铺展开，人们以不同于抽象文字描述的繁琐冗
长，用更具体、更言简意赅、更直观的发兴来表现或卧游遣怀，或寄寓畅情，或家国胸怀。而当代艺术语境下，艺术打破
了纸本、架上绘画形式，以一种更开阔的路径包罗万象，而兴这一富有意味的象征、取小类大、需要眼与脑多方面共鸣共
振的艺术手法，在当代艺术中拥有着更广阔的空间，兴在当代绘画中的潜力，所谓海阔凭鱼跃，天高任鸟飞，当传统的绘
画意蕴与当代的艺术形态产生碰撞，闪现出的火花将是这个时代最耀眼的光芒。

关键词

以兴入画；画有尽而意无穷；托物寓情；灵感；古典美学

【作者简介】张梅芳（1989-），女，中国江西乐平人，硕

士，助教，从事绘画研究。

1 引言

绘画中的发兴有着和文学一样的伏笔，往往是直觉与

灵感开路，引人深入到最终的意旨，而这个直觉与灵感在绘

画里面，常常就是最直观的视觉呈现，我们看一幅起兴手法

的绘画，直觉与灵感是引路石，而这个直觉这个灵感就是兴，

但是兴的含义会更广阔一些，兴还是隐喻，还是象征，是心

领神会、拈花微笑，甚至你可以认为是顾左右而言他，这个

方法还似乎是所有艺术的罗生门，我不想把这个方法解释得

太过程式化，本身，兴就像是字母，最后要变成什么诗篇，

就看运用的人拥有的本领了。

2 兴在绘画中的运用

在古代中国，陆机率先将绘画与文学放置同等地位：“丹

青之兴，比雅颂之述作，美大业之馨香。”因为兴主要是一

种文学手法，古往今来，作为文学手法的兴，研究著述甚多，

作为绘画领域的兴并不多，而兴在绘画中最典型的就是文人

画，文人画最早起源于大诗人王维，王维生于盛唐，唐朝诗

学理论发达完善，兴的研究受东汉“二郑”影响，唐诗中的

兴诗不胜枚举，王维的诗中就有很多兴诗，这就不难理解他

将诗中的兴入画了，他诗里有画画里有诗，被后人广为称颂，

可惜王维传世绘画作品仅有《辋川图》和《江山雪霁图》，

且均不是真迹，诗“空山新雨后，天气晚来秋，明月松间照，

清泉石上流……”“渭城朝雨浥轻尘，客舍青青柳色新。劝

君更尽一杯酒，西出阳关无故人”。他用大篇幅渲染环境，

营造好氛围后，再引入正题，环境的渲染就是他对兴的用法，

兴在诗里面的象征和寄托作用。北宋以后，文人画开始兴起，

成为绘画的主流一派，各种绘画理论也为文人画架构，文人

画最明显的特征就是“题画诗”和写意。陈师曾在《中国文

人画之价值》[1] 中写道：“何谓文人画？带有文人性质，含
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有文人趣味，不在画中考究艺术上之工夫，必须于画外看出

许多文人之感想，此之所谓文人画。”文人画后来也一直占

据古中国绘画的主流。清人学者、画家、诗人盛大士说：“作

诗须有寄托，作画亦然。旅雁孤飞，喻独客之飘零无定也；

闲鸥戏水，喻隐者徜徉肆志也松树不见根，喻君子之在野

也；杂树峥嵘，喻小人之昵比也。”（盛大士，《谿山卧游 

录》）[2] 这就是陈师曾说的“必须在画外看出许多文人之感

想”。兴将观者由画里引向画外，产生画尽而意不尽的诗意。

《宣和画谱》[3] 曰：“诗人之兴，多识于鸟兽草木之名，而

律历四时，亦记其荣枯语默之候。所以绘事之妙，多寓兴于

此，与诗人相表里焉。”所以在宋代宫廷绘画中，对于鸟兽

植物的描绘具有很高的艺术水平，而这些鸟兽植物又通常代

表着画家的闲情雅趣及他们对艺术高雅的追求。对比兴的阐

释，最广为人知的是朱熹的解释：“比者，以彼物比此物也；

兴者，先言他物以引起所咏之辞也。”明代李东阳进而述说：

“诗有三义，赋止居一，而比兴居其二。所谓比与兴者，皆

托物寓情而为之者也。盖正言直述则易于穷尽而难于感发，

唯有所寓托，形容摹写，反复讽咏以俟人之自得，言有尽而

意无穷。”李安源在其《画可以兴——论中国花鸟画图式

的比兴传统》[4] 中阐述兴在绘画中的功能，有一段很精彩的

话：“这比较清楚地解释了‘比兴’对诗（艺术）的重要性

在于它可以将情感、想象、综合。‘托物寓情’胜于‘正言

直述’，即平铺直叙容易单一、乏味、流于概念性的认识，

言尽则意尽，无回旋曲折之妙，从何处来实现有效的审美效

果呢？弥补这种达意之不足非比兴不可了。后代有所谓“以

景结情”“以乐景写乐，以哀景写哀，一倍增其哀乐”等理论，

皆由起兴脉络而来。”兴是含蓄的，是敏感的，兴不仅仅是

绘画中的表面氛围，还是蕴含在绘画画面深处难以言喻的气

韵与生机，同时，画家的艺术修养与高尚的品格也可以得以

彰显。

由此，兴在绘画中，是一幅作品的气质，是蕴含在一

幅作品里面的神韵，其让绘画作品多了许多的婉转、许多的

想象，画有尽而意无穷。由此，兴在绘画中显现出很重要的

作用了，以兴入画自古的传统我们也可以窥探一二了。兴在

绘画中的运用，它的前世今生，作为一种创作思维古人如何

理解并运用在绘画中，下文笔者将以《唐风图》为例阐述兴

如何在先贤笔下有意而为肆意而发。兴不光兴在文学，也兴

在绘画，并且潜移默化地影响着文人画。兴有着非常迷人的

光彩，典雅、古典、神秘。捡起这抹光彩，笔者觉得犹如捡

起遗失多年的传家宝。

3 兴在绘画中的发展潜能

兴起源于音乐、巫术与宗教，在文学中发展最甚。绘画

中的兴受文学中兴的影响最深，所以，在谈到绘画中兴的潜

能就无法避免地谈到文学中的兴。齐梁时的钟嵘《诗品序》[5] 

提出：“文已尽而意有余。兴也。”张彦远《历代名画记》[6]

中有“意在笔先，画尽意在也，虽笔不周而意周也”。此处

可看出绘画的理论与文学作品的理论存在着很密切的关系。

北宋苏辙《诗论》中提出：“夫兴之为体，犹曰其意云尔。

意有所触乎当时，时已去而不可知，故其类可以意推而不可

以言解也。”这里说到了兴与灵感的问题，陆机在《文赋》[7] 

中最早提出在创作中具有的灵感现象：“若夫应感之会，通

塞之纪，来不可遏，去不可止。藏若景灭，行犹响起。”凡

一幅画是由深思熟虑而来还是由灵感迸发，观者大致能看出

一二，灵感是兴的含义之一，此一则在绘画中不可多得。作

为灵感的兴，这个兴有着深厚的文化内涵支撑，这个灵感的

兴发并不是平常的一蹴而就，这是一个量的积累引起的，这

个灵感的背后有着深厚的修养。彭峰在其《诗可以兴》[8] 中

有写道：“触物起情谓之兴、乘兴而作谓之兴、文已尽而意

有余谓之兴。”并且认为兴是作为诗的本质规定而存在，笔

者认为的“触物起情、乘兴而作、文已尽而意有余”不也是

绘画中的常态吗？黄庭坚有诗句“玉堂卧对郭熙画，发兴已

在青林间”，可见兴在绘画中起的作用，不光能引起观者思

考，还能“畅情”，“畅情”的表现之一就是中国画里的“卧游”，

“卧游”也是中国艺术史和美学史中重要一题，“澄怀卧游”、

倪瓒“一畦杞菊为供具，满壁江山入卧游”，宗炳在其《山

水画序》[9] 中：“于是闲居理气，拂觞鸣琴，披图幽对，坐

究四荒，不违天励之藂，独应无人之野……”卧游需要作品、

观者的眼与思维的多方配合才能完成，这一点很像很多根植

于西方的当代绘画。而卧游里面需要兴的存在，需要兴的象

征、想象、灵感与隐喻。中国古人喜欢这种方式欣赏绘画，

文与字与画是画的表象、展现方式，而画的背后、文的背后、

字的背后才是作者真正想表达的内容，此所谓“画已尽而意

有余”，和“文已尽而意有余”是一个意思。彭峰在他《诗

可以兴》书中的一句话，笔者读后深以为意：“其实诗歌的

意蕴世界就是绘画的意蕴世界（也是所有艺术共有的意蕴世

界），只是在诗论和画论中各自运用的术语有所不同而已。”

李重华《贞一斋诗说》中云：“兴之为义，是诗家大

半得力处。无端说一件鸟兽草木，不明指，天时，而天时恍

在其中，不显言地境，而地境宛在其中，且不实说人事而

人事已隐约流露其中。故有兴而诗之神理全具也。”这里指

的是兴的象征性，对于一幅好的绘画作品，是否可以说“故

有兴而画之神理全具也”呢？刘勰《文心雕龙·比兴篇》[10]

中曰：“观夫兴之托谕，婉而成章，称名也小，取类也大。”

谈到“兴”的一个特点是“称名也小，取类也大”即言兴象征、

隐喻和想象兼有，小中有大气象。袁济喜在其《论“兴”的

审美意义》中写道：“兴是中国古典美学中最能反映中国文

化特征的范畴，它的基本特点就是将中国文化中天人感应、

观物取象的原始思维方式融化到艺术创作过程中。兴以缘情

感物、借景抒情的美感心理方式，浓缩了中国艺术创造的奥

秘……兴从创作对象的角度来说，倡导缘物而感；从作者主

观方面来说，提倡寓情写意；从主客观合一的作品层面来说，
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则倡举意在言外、回味无穷的审美境界。这三重意义，浑然

融化成中国美学关于文艺创作的基本范畴，是中国文化特质

在美学上的汇聚，它充分展现了中国古代文艺与人生相统一

的传统。”这就将兴在文艺创作中的作用说得很深入全面了，

中国古代文人士大夫将文艺与生活融合，将艺术的边界以兴

这一方式打通。发端于文学的兴对于离文学最近的笔墨绘画

自然是近水楼台，兴也在这一领域大展拳脚。

4 结论

“托物寓情”优胜于“正言直述”，白描平铺直叙太

过寡淡，言尽意尽了，无回旋曲折之妙，审美效果差强人意，

缺少艺术性，而起兴则可以弥补这种达意之不足。早在魏晋

以来的文士们在艺术创作中，已经清楚地意识到“文已尽而

意有余”的“兴”，可以寄托浩渺广博的心灵活动，可以将

无法直白的想法及情感，借以寄兴表达，寄予兴，便脱离了

平常语言的单调、片面，它通过一系列的思辨、观察，摈弃

了文明惯用的规则，刘勰在《文心雕龙·比兴》中有曰：“诗

人比兴，触物圆览。物虽胡越，合则肝胆。”说的就是这个

意思。兴能将那些束缚解放出来，兴是直接“归真返璞”的。

古人就有“养兴”一说，彭峰在《诗可以兴》中将古人的养

兴总结为四种表现，即“饮酒、歌舞、静养和观物。”通过

这些举动，来达到心中“无我”的境界，进入纯粹的形而上

的创作状态。越过文字的藩篱，进入更直观的图像，图像的

好处首先就是视觉上的直观，但是有了兴的加入，视觉上的

绘画就不再仅停留在视觉层面，绘画有了更广阔的画外空

间，兼具视觉与象征性。作为中国传统美学，兴走到今天依

然有其旺盛的生命力，其潜能正如其从远古一直蔓延当今，

还会一直影响作用到未来。兴它同时兼备古典与当代，兼备

浪漫主义与现实主义，兼备抽象与具体，修得兴的真正奥秘，

是需要一直探索下去的。历代中人们对于兴的不断释义及探

索，使得这一神秘而隐晦的艺术手法可以有迹可循，但是有

时兴又像个调皮而敏感的小孩，在你刚要靠近揭开面纱时，

他就在你的眼皮子底下溜走，使你顿感灵感的消逝，思维的

寡淡，却又奈何不得。

兴画需要一个载体，需要这个载体的引入，将观者带

进作者想表达的意蕴中，而不是意思中，意思是很明确的，

实质的，具体的，而意蕴需要想象，联想，需要体会，是很

抽象的。而这个载体可以是目之所及或其他原因突发灵感载

体，可以是深思熟虑精心安排过的载体，无非这两种吧。这

种类型的绘画比西方的象征性绘画更广阔，兴的意义里面蕴

含象征。兴的含义广泛，运用也很广泛，不光在文学与绘画

上，在音乐、电影，甚至商业上都有运用。

兴是中国古典美学的核心之一，深深地影响着几千年

中国文学史，还有绘画等文艺创作，影响着中国古老文化与

民族思维性格。当兴受儒家思想影响，这也是兴一个印记，

这也是其成为与伦比的东方美学原因之一，当它超越了儒家

思想等藩篱束缚后，它就拥有更广阔前景，更旺盛生命力。

中国古典文艺美学博大精深，作为中国古典文艺美学最内在

的兴，兴是灵感、直觉、象征、隐喻，是艺术创作内在无穷

意蕴，兴是艺术创作的“内功”，也是我们练习“古典”的

内功。兴不单在文学，在绘画中的创造力也是无可比拟，这

创造性的生命力历经千年使其更是在艺术上成为一种不可

多得的艺术手法。唯有抓住兴，才能更全面地窥得中国古典

文艺创作门径。
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Research on the Decorative and Practical Application of 
Ceramic Art in Environmental Space
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Abstract
With the rapid development of modern ceramic art, designers try to use ceramic art in a variety of environmental art to further 
optimize the visual effect of environmental art. According to the decorative beauty and practical attributes of ceramic art, designers 
improve the quality of environmental space design, comply with the “people-oriented” design concept, and realize the artistic 
development of modern environmental space design. Therefore, ceramics are not only a unique type of art, but also become an 
important modern craft decoration, which is widely used in environmental space. Designers can take ceramic as the main element 
in environmental design according to its advantages of heat resistance, easy cleaning, strong sculptural sense, etc., to strengthen the 
artistic effect of environmental design and optimize visual experience. This paper will start from the perspective of the application of 
ceramic art in environmental space, aiming to optimize the environmental design effect.
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ceramic art; environmental space; decorative; practicability

陶瓷艺术在环境空间中的装饰性与实用性研究
郭宁

景德镇艺术职业大学，中国·江西 景德镇 333000

摘　要

随着现代陶瓷艺术的快速发展，设计师尝试在多种空间环境中利用陶瓷艺术进一步优化环境的视觉效果。设计师根据陶瓷
艺术的装饰美感与实用属性，提高环境空间设计的质量，遵守“以人为本”的设计理念，实现现代环境空间设计的艺术化
发展。因此，陶瓷不仅是一个独特的艺术种类，同时还成为现代的重要工艺装饰品，被广泛应用于环境空间当中。设计师
可根据陶瓷的耐热性、易清洗、雕塑感强等优点，将其作为环境设计中的主要元素，强化环境设计的艺术效果，优化视觉
体验，论文将从陶瓷艺术在环境空间中的应用角度出发，旨在优化环境设计效果。
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陶瓷艺术；环境空间；装饰性；实用性

【作者简介】郭宁（1995-），女，中国山西大同人，硕

士，助教，从事环境艺术设计研究。

1 引言

陶瓷的历史可以追溯到距今约 1 万年前，蕴含着丰富

多样的文化艺术。而陶瓷艺术作为中国传统古老文化与现代

艺术结合的门类之一，开始走向集实用、装饰、艺术于一体

的道路。同时陶瓷也逐渐作为一种新的材料介入不同空间环

境之中，为设计师提供更多新颖奇特的创作思路，进一步打

开现代环境空间设计行业的新天地。更多新型陶瓷材料被逐

渐运用到现代室内陈设环境空间中，因此，陶瓷艺术也随着

设计行业的发展而获得了当代社会的广泛认可，以环境空间

为载体，充分展现陶瓷本身的肌理、蕴含的情感，增加环境

空间的艺术魅力。

2 陶瓷艺术在环境空间中的装饰性

2.1 色彩丰富
陶瓷的色彩主要来源于釉料、彩绘及窑变。釉料是陶

瓷色彩的重要来源，不同的釉料配方可以产生各种不同的颜

色。例如，铜元素在氧化气氛下烧制会呈现出绿色，在还原

气氛下则会呈现出红色；铁元素在不同的烧制条件下可以产

生黄色、褐色、黑色等多种颜色。釉料的种类繁多，有透明

釉、乳浊釉、颜色釉等。透明釉可以使陶瓷胎体的颜色和质

感得以显现，而颜色釉则可以直接赋予陶瓷丰富的色彩。彩

绘是在陶瓷表面用颜料进行绘画的一种装饰方法。彩绘颜料

通常由矿物质颜料和有机颜料组成，矿物质颜料色彩稳定，

不易褪色，如青花料、粉彩料等。有机颜料色彩鲜艳，但相

对容易褪色。彩绘的技法多样，有青花、五彩、粉彩、古彩

等。不同的彩绘技法可以产生不同的色彩效果和艺术风格。

例如，青花以蓝色为主色调，色调清新淡雅；粉彩色彩丰富
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柔和，具有立体感。窑变是指在烧制过程中，由于窑内气氛、

温度等因素的变化，导致陶瓷釉色发生意想不到的变化。窑

变产生的色彩往往具有独特的自然美，不可复制。例如，钧

瓷的窑变色彩绚丽多彩，有“入窑一色，出窑万彩”之称。

这些色彩能够为环境空间增添视觉冲击力和艺术氛围。例

如，在室内空间设计中，艺术家可以通过色彩的搭配和对比，

营造出强烈的视觉冲击力和艺术氛围。

2.2 造型多样
陶瓷造型种类多样，展现了无穷的艺术魅力和创造力。

陶瓷造型根据不同的类目大致分为器皿类和雕塑类。不同的

历史时期和文化背景对陶瓷造型产生了深远的影响。例如，

中国古代的陶瓷造型往往受到儒家、道家、佛教等思想的影

响，注重和谐、自然、庄重的美感。在唐代，陶瓷造型以丰满、

大气为特点，反映了当时的盛世气象；而宋代的陶瓷造型则

更加简洁、素雅，体现了文人雅士的审美情趣。不同地区的

文化特色也会在陶瓷造型上有所体现。如景德镇的陶瓷以青

花、粉彩等装饰技法和精美的器皿造型闻名于世；而宜兴的

紫砂陶则以古朴、醇厚的茶壶造型为特色，体现了江南水乡

的文化韵味。

雕塑类造型形式分为人物雕塑、动物雕塑和抽象雕塑。

人物雕塑通过塑造各种历史人物、神话人物、现代人物等形

象，人物的姿态、表情、服饰等都可以通过陶瓷造型细腻地

表现出来。例如，一些陶瓷佛像造型庄严，神态慈祥，通过

精湛的工艺展现出佛教文化的博大精深。动物雕塑如马、牛、

羊、虎、龙等各种动物造型。动物的形态、动作、毛发等

细节都可以通过陶瓷的可塑性得以生动呈现。有些动物雕塑

还会采用夸张的手法，突出动物的特点，增加艺术感染力。

抽象雕塑是以抽象的形式表达艺术家的创意和情感。抽象雕

塑的造型不受具体形象的限制，可以是各种奇特的形状和组

合，给人以无限的想象空间。陶瓷的制作工艺对造型有着重

要的制约和促进作用。例如，拉坯工艺可以制作出圆形、弧

形等规整的造型；而手工捏塑则可以创造出更加自由、随意

的造型。注浆工艺可以批量生产相同造型的陶瓷制品，提高

了生产效率；而雕刻、镂空等工艺则可以在陶瓷表面创造出

复杂的装饰效果，丰富了陶瓷的造型。烧制技术也会影响陶

瓷的造型。不同的烧制温度、气氛和窑炉类型会使陶瓷产生

不同的收缩率和颜色变化，从而影响造型的最终效果。例如，

在高温烧制下，陶瓷会发生收缩，因此在制作造型复杂的陶

瓷作品时，需要考虑到烧制后的尺寸变化，以确保造型的准

确性。

2.3 纹理独特
陶瓷纹理是指陶瓷制品表面呈现出的各种纹路、图案

和质感。它是陶瓷艺术的重要组成部分，不仅赋予了陶瓷独

特的视觉效果，还反映了陶瓷制作工艺、历史文化和艺术

风格。陶瓷纹理丰富多样，主要有几何纹理、自然纹理、抽

象纹理。陶瓷纹理一般会通过窑变、结晶等方式自然形成，

但也可人工通过刻划、彩绘、贴花、雕塑等手段制作。每一

种纹理都有其独特的特点和艺术价值，可以满足不同消费者

的审美需求。无论是自然形成的纹理还是人工制作的纹理，

都可以通过巧妙的设计和制作，展现出陶瓷艺术的魅力和创

造力。

2.4 文化内涵
陶瓷艺术是中国传统文化的重要组成部分，承载着丰

富的历史、文化和艺术信息。将陶瓷艺术作品应用于环境空

间中，可以传递出深厚的文化内涵和民族精神，增强空间的

文化氛围和艺术品位。例如，在一些具有历史文化底蕴的城

市中，陶瓷壁画或雕塑常常被用来展示当地的历史文化、民

俗风情等，成为城市文化的重要载体。

3 陶瓷艺术在环境空间中具有独特的实用性

3.1 建筑材料
建筑陶瓷是一种常见的建筑装饰材料，具有防水、抗冻、

耐磨、抗腐蚀等优点，被广泛应用于建筑的外墙、地面、墙

面等部位。例如，陶瓷砖可以用于地面的铺设，不仅美观大

方，而且易于清洁和维护；陶瓷瓦片可以用于屋顶的覆盖，

具有良好的防水性能和保温隔热效果。陶瓷外墙砖的吸水率

低，具有良好的防水性能。在雨水天气中，陶瓷外墙砖能够

有效地阻止水分渗透到墙体内部，避免墙体受潮、发霉等问

题。这对于保护建筑结构的稳定性和耐久性至关重要。

3.2 卫浴用品
陶瓷卫浴用品是人们日常生活中不可或缺的一部分，

如马桶、洗手盆、浴缸等。这些卫浴用品不仅具有实用功能，

而且其外观设计和材质质感也能够为卫生间的装饰加分。例

如，一些造型精美、设计独特的陶瓷洗手盆可以成为卫生间

的亮点，提升整个卫生间的品质。陶瓷外墙砖表面光滑，不

易沾染灰尘和污垢。即使在污染较为严重的环境中，也能通

过简单的清洗保持清洁。一般情况下，使用清水冲洗或用中

性清洁剂擦拭即可去除外墙砖表面的污渍，维护成本低。

3.3 家居用品
陶瓷在家居用品领域也有着广泛的应用，陶瓷餐具通

常由天然的无机材料制成，不含有害物质，对人体健康无害。

在高温烧制过程中，陶瓷表面会形成一层光滑的釉面，这不

仅使其具有良好的防水性，还能有效防止细菌滋生，确保餐

具的卫生安全。陶瓷具有较高的硬度和强度，不易磨损、破

裂。优质的陶瓷餐具经过高温烧制，结构紧密，能够承受一

定的冲击力和压力，使用寿命较长。陶瓷餐具的造型和图案

丰富多样，可以满足不同消费者的审美需求。从简约的现代

风格到传统的中式风格，从素雅的单色到绚丽的彩绘，陶瓷

餐具能够为餐桌增添艺术氛围，提升用餐的愉悦感。

3.4 空间分隔
陶瓷制品可以作为空间分隔的元素，起到划分空间、

增强空间层次感的作用。例如，在室内空间中，可以使用陶
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瓷屏风或隔断来划分不同的功能区域，既能够保证空间的通

透性，又能够增加空间的私密性；在室外空间中，可以使用

陶瓷花槽或花坛来分隔不同的景观区域，使景观更加有序和

美观。综上所述，陶瓷艺术在环境空间中具有重要的装饰性

与实用性。通过合理地应用陶瓷艺术，可以为环境空间增添

艺术氛围、提升文化品位，同时也能够满足人们的实际需求。

4 装饰性与实用性探讨

4.1 功能需求引导装饰方向
当陶瓷用于地面铺设时，其防滑、耐磨的实用功能需

求会引导装饰设计。例如，在浴室地面使用的陶瓷砖，为了

实现防滑功能，表面会有纹理设计。这些纹理本身就成为一

种装饰元素，它们可以是规则的几何图案，如菱形、方形等，

也可以是模拟自然的纹理，像石头的纹理或水波的形状。这

种基于实用性的装饰设计不仅满足了防滑要求，还为浴室空

间增添了自然、精致的装饰效果。又如陶瓷制作的灯具，其

主要功能是照明。为了使光线能够有效地散射，灯罩的形状

和内部结构会进行设计。这种设计在满足照明实用功能的同

时，也成为灯具装饰的重要部分。例如，陶瓷灯罩上可能会

有镂空的花纹，当灯光亮起时，会在周围的墙壁上投射出美

丽的光影图案，增强了空间的装饰性。

使用场景限制装饰手法在厨房环境中，由于陶瓷制品

（如餐具、厨具等）需要经常接触食物和清洁用品，所以其

装饰必须考虑到卫生和耐用性。实用功能的这一要求限制

了装饰手法，不能使用容易脱落或含有有害物质的颜料。因

此，厨房陶瓷制品的装饰往往采用高温烧制的釉下彩工艺，

这种装饰不仅色彩持久，而且安全卫生。同时，这种工艺所

呈现出的细腻、光亮的装饰效果也与厨房干净整洁的环境相

匹配，提升了厨房空间的整体装饰品质。

4.2 装饰风格决定实用功能的呈现方式
在中式风格的环境空间中，陶瓷艺术的装饰风格多为

传统的图案和色彩，如青花瓷的蓝白配色、带有吉祥寓意的

花鸟图案等。当陶瓷用于制作桌椅等家具时，其装饰风格会

影响桌椅的形状和结构。例如，中式陶瓷桌椅的腿部可能会

模仿古代家具的造型，雕刻有传统的云纹或回纹图案，这些

装饰性的图案和造型不仅使桌椅具有中式风格的美感，还在

一定程度上增加了桌椅的稳定性和坚固性，从而更好地发挥

其作为家具的实用功能。在欧式古典风格的室内空间，陶瓷

装饰常带有华丽的洛可可或巴洛克风格的元素，如复杂的卷

草纹、贝壳纹等。当陶瓷用于制作花瓶或摆件时，其装饰风

格会影响其大小和比例。装饰华丽的大型陶瓷花瓶可以成为

空间的视觉焦点，同时也能够用于插放大型花卉，如向日葵、

牡丹等，在发挥装饰性的同时也满足了花卉陈设的实用功

能。陶瓷制作的卫浴用品，如带有装饰性马赛克的洗手盆，

其彩色的马赛克图案使洗手盆成为浴室中的装饰亮点。这种

装饰性的存在会让使用者更加注重洗手盆的清洁和维护，从

而更好地发挥其洗手、洗漱等实用功能。

5 结语

随着时代的发展和人们审美观念的变化，陶瓷造型也

在不断创新和演变。现代陶瓷艺术更加注重个性化、多元化

的审美需求，陶瓷艺术家们不断尝试新的造型语言和表现手

法，创造出了许多具有现代感和艺术价值的陶瓷作品。论文

通过对陶瓷艺术的实用性与装饰性浅析现代陶艺的不同表

现形式，并对现代陶艺的广泛应用进行归纳总结。作为青年

设计师，应积极应用陶瓷艺术，使现代环境空间变得更加全

面、充实，通过对陶瓷艺术的挖掘，为现代环境空间赋予新

的功能。
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Abstract
In the reflexive perspective, the “gray zone” of the art market involves illegal transactions such as false publicity, counterfeiting, 
money laundering, etc., which damages market justice and investors’ interests. However, the art market is complex and diverse, 
and its positive impact needs to be objectively evaluated. Therefore, studying these “gray zone” is crucial to building reasonable 
mechanisms, involving regulation, law, education, market transparency, etc., to strengthen norms and risk prevention. At the same 
time, enhance investors’ reflexive thinking and sense of responsibility, and promote the steady development of the market. In-depth 
research helps to promote market compliance, establish a sound regulatory and risk prevention mechanism, improve investors’ self-
restraint, and achieve sustained and steady market development.
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反身性视域下艺术市场“灰色地带”合理机制研究
谭荣一

嘉泉大学，韩国·京畿道 城南 13120

摘　要

在反身性视域下，艺术市场的“灰色地带”涉及非法交易如虚假宣传、造假、洗钱等，这些行为损害市场公正和投资者利
益。然而，艺术市场复杂多元，其正面影响也需客观评价。因此，研究这些“灰色地带”对构建合理机制至关重要，涉及
监管、法律、教育、市场透明度等方面，以加强规范和风险防范。同时，提升投资者的反身性思考和责任意识，促进市场
稳健发展。深入研究有助于推动市场合规化，建立完善的监管和风险防范机制，提高投资者自我约束，实现市场持续稳健
发展。
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施人，在读博士，从事艺术管理研究。

1 引言

在当代艺术市场中，随着全球化与信息化的不断推进，

艺术品的流通和交易逐渐呈现出复杂性和多样性，这一过程

中也滋生了诸多“灰色地带”。这些“灰色地带”不仅指市

场中的不规范交易、价格操控、艺术品来源的不透明等问题，

还包括了艺术价值的主观评估、市场信息的不对称等隐性因

素。在这些因素的交织作用下，艺术市场的运作显得更加模

糊且充满不确定性。反身性理论提供了一个独特的视角，帮

助深入理解市场参与者的行为如何通过自我反思与调整影

响市场机制的形成与发展。

2 当代艺术市场运营机制

艺术市场是由艺术品的创作、推广、交易及收藏等环

节构成的复合体系，其中涵盖了文化、经济和社会等多重因

素。该市场的核心参与者包括艺术品的创作者、交易商、收

藏家以及艺术研究学者。艺术市场的运作机制涵盖了艺术品

的创作、鉴定、交易、展示传播以及监管规范等关键环节。

其中，创作环节构成了市场的基础，艺术品的鉴定工作由专

业人员执行，对艺术品的价值具有决定性作用。交易环节则

涉及价格谈判和合同的法律保障，而展示传播则主要通过展

览活动和媒体渠道实现。监管环节旨在确保市场的公正性、

透明度和合法性，其受到市场需求、经济状况、政治环境和

文化背景的综合影响。

艺术市场是指以艺术品为主要交易对象的市场，包括

了艺术品的制作、推广、交易和收藏等多个环节。艺术市场

既是一种以艺术品为商品的交易场所，也是一种涵盖了文

化、经济和社会等多重因素的文化产业。在艺术市场中，不
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仅仅有艺术品的交易和流通，也存在着艺术品对社会、政治、

历史、文化等方面的反映和影响。艺术市场通过艺术品的流

通，随着时间的推移逐渐形成了一种对艺术品价值的价值认

定体系，成为一个独立于传统商品市场的特殊领域。因此，

艺术市场的研究具有重要的学术价值和应用价值。

艺术市场主要由艺术品、艺术品交易者、艺术品收藏家、

研究学者等要素构成；艺术品是艺术市场中最重要的组成部

分。艺术品包含了各种类型的艺术作品，包括绘画、雕塑、

版画、摄影、装置艺术、数字艺术等。艺术品交易者包括画

廊、艺术品拍卖行、私人艺术品交易商、艺术品投资基金等。

他们通常通过代理、拍卖或租赁等方式来专业经营、出售艺

术品。艺术品收藏家是艺术市场中非常重要的参与者，他们

通常是高净值人士。他们购买、收藏、交易艺术品，往往能

够影响市场价格和趋势。艺术品研究者包括艺术史学者、文

化学者、策展人、艺术家等。他们对艺术品的研究和认知能

够影响到市场对艺术品的评价和价值认定。除此之外，还有

一部分艺术市场观察者，艺术市场参观者包括艺术爱好者、

普通消费者、媒体人士等。他们参观艺术品展览、艺术博物

馆、画廊等，也能够对市场产生一定的影响。

艺术市场有其独特性而存在，主要有高度专业化、非

常规性、季节性波动、高风险高回报、品牌效应明显等特征；

艺术市场需要专业知识和技能才能理解和评估艺术品的价

值。总的来说，艺术市场的运行机制受到多种因素的影响，

包括市场需求、经济环境、政治和文化背景等。

3 艺术市场中的“灰色地带”现象

艺术市场灰色地带涉及非法或不透明交易，如走私、

伪造和洗钱。自18世纪起，欧洲贵族通过代理人购买艺术品，

交易不透明。20 世纪初，艺术市场扩大，灰色地带交易增多，

二战期间艺术品被盗或被纳粹掠夺，后通过非法途径转售。

尽管各国加强监管，但交易不透明性导致灰色地带交易持续

存在，一些国际经销商和拍卖行被指参与非法活动。

不难看出，艺术品在艺术市场中不仅作为商品存在，

还变成一种流通手段，在当代艺术市场中，其“灰色地带”

主要有以下几种表现形式：第一，涂改，一些不诚实的卖家

可能会通过涂改证书、签名或艺术品本身来欺骗买家，使其

付出高价购买伪造的艺术品；第二，假冒伪劣，有些人可能

制作假冒伪劣的艺术品并试图在市场上出售，以牟取暴利；

第三，用来洗钱和逃税，这也是最常见的交易方式，一些投

资者可能利用艺术品交易进行逃税和洗钱，使得交易缺乏透

明度和合法性；第四，不公平竞争，画廊和拍卖行可能会与

某些艺术家或投资者达成秘密协议或价格操纵，使得市场缺

乏公平竞争；第五，艺术品价格虚高，由于市场需求或其他

因素，一些艺术品的价格可能远高于它们的真实价值，这也

是灰色地带的一种表现形式。

在当代艺术市场中，恶意炒作、艺术品伪造和仿冒、

操纵市场价格等问题较为突出。解决这些问题需要加强市场

监管、完善制度规范、提高市场参与者的素质等方面的努力。

此外，数字化和科技创新也是解决当代艺术市场中“灰色地

带”问题的重要途径。通过建立更加透明化和流程化的交

易平台、采用区块链技术等方式，可以提高交易的公正性、

减少信息不对称等问题，从而为管理当代艺术市场中的“灰

色地带”提供更加有效的手段灰色地带对艺术市场的影响具

有双重性，既包含积极效应亦涵盖消极效应。艺术市场中的

不规范行为对市场及消费者产生消极影响，需通过市场监

管、制度建设及道德教育等多维度应对方法来解决。在特定

情境下，灰色地带可能促进市场流动性，提供替代方案，降

低垄断性高价，有助于打击非法贸易。总体而言，艺术市场

的正常运作及有效监管至关重要，以确保交易的公正性和合

法性。

4 反身性思考与艺术市场的合规机制

4.1 反身性理论在艺术市场研究中的应用
反身性理论主张，在社会实践过程中，个体不仅受客

观条件的制约，同时也受主观能动性的制约。因此，在对艺

术市场进行研究时，必须将参与者的主观能动性及其经验对

市场的影响纳入考量。该理论强调社会实践是一个涉及权力

与利益关系的动态过程，其中蕴含着多种复杂的力量互动。

例如，在艺术市场领域，权威机构或专家的意见可能对艺术

品的市场价格产生显著影响 [1]。反身性理论进一步指出，语

言不仅是社会实践的基本构成要素，也是权力关系的体现。

因此，在艺术市场研究中，必须关注不同参与者所运用的语

言和话语，并对其所承载的意义及权力关系进行深入分析。

同时，社会实践作为历史与文化的产物，亦将对历史与文化

的发展产生影响。在艺术市场研究中，必须考虑文化传承和

历史背景对市场的作用，同时也要关注市场对历史和文化所

产生的影响。

4.2 当代艺术市场的合规机制存在的问题
当代艺术市场面临的主要问题包括监管体系不完善、

市场主体合规意识薄弱和艺术品鉴定评估不规范。这些问题

导致市场不规范和非健康发展，需要通过加强监管、提升市

场主体素质和制定标准化规范来解决。近年来，艺术品价格

波动剧烈，市场透明度不足，容易导致欺诈和非法交易。技

术进步增加了鉴别难度，艺术品伪造现象泛滥。少数大型拍

卖行或经销商控制关键资源和信息，形成市场垄断。市场参

与者有时缺乏社会责任感，过分关注自身利益。解决这些问

题需要政府、监管机构和市场参与者的共同努力，建立公正、

透明和可持续的艺术市场机制。艺术市场合理机制的运行需

要所有交易在法律允许范围内进行，严格遵守相关法律法

规，保障交易合法性和公平性。市场参与者应提供充分信息，

确保艺术品价格、来源、历史记录透明，减少欺诈和不当交

易行为。鉴定和评估机制是维护市场公正和稳定的关键，应
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由专业人士执行。政府和监管机构应加强监督和管理，市场

参与者应遵守市场规则和职业道德准则。加强艺术教育和推

广工作，提高公众对艺术品的认知和鉴赏能力，对推动艺术

市场发展和普及至关重要。

综上所述，合理的艺术市场运行机制需要确保交易的

公正性、透明度和规范性，并且需要政府、市场参与者和公

众的共同努力 [2]。

4.3 基于反身性思考的艺术市场合规机制对策构建
在反身性理论的指导下，构建健全的艺术市场合规体

系，对“灰色地带”持有客观审视态度，需要政府、市场参

与者、行业协会等多方的共同参与努力，以实现市场的健康

与可持续发展 [3]。

首先，应制定明确的市场规则与合同条款，明确界定

各方的权利与义务。同时，应鼓励并规范拍卖、交易等行业

组织，强化监管力度，确保市场的公平竞争环境。其次，加

强投资者教育，提升其对艺术品价值的识别与评估能力，降

低投资风险。此外，鼓励投资者在购买艺术品时寻求专业意

见，重视艺术品的真伪鉴定与证书核查。进一步推动艺术品

交易信息的透明化，包括交易过程、结果及市场价格指数等，

为市场参与者提供更为客观的参考数据。加强艺术品市场数

据的搜集与分析，及时公布市场动态。再次，建立完善的监

管体系与法律法规，对市场欺诈、假冒伪劣、洗钱等违法行

为进行严厉打击与惩罚，提高违法成本。同时，鼓励社会各

界参与监督与监管，推动市场合规化。同时，应鼓励艺术市

场参与者自觉遵守市场规则，树立诚实守信的商业文化，强

化社会责任感，提升市场整体形象与信誉度。加强对不良商

业行为的曝光与惩戒，促进市场自我净化。对于艺术市场中

的“灰色地带”，应持有客观公正的态度，无论是对市场合

规体系的支持还是对市场不正当行为的批评，都应避免情绪

化和偏见的影响。需从多维度审视市场的“灰色地带”，涵

盖市场主体、制度规范、市场发展等多个层面。鉴于艺术市

场的特殊规律与运作模式，应尊重市场规律，避免过度干预

市场运作。

5 案例分析与比较研究

5.1 国内外艺术市场的合规案例分析
由于艺术市场灰色地带交易通常缺乏透明度和合法性，

因此难以找到成功案例。然而，在一些特定情况下，灰色地

带交易可能会为某些人带来利益。一些受欢迎的艺术家和

作品可能会在灰色地带交易中获得更高的价格。这种情况通

常发生在一些被认为具有“投机价值”的艺术品上。对于一

些艺术品收藏家来说，灰色地带交易可能是他们获取某些不

可或缺的艺术品的唯一途径。例如，一些具有争议背景的艺

术品可能无法合法出售，但通过灰色地带交易可以找到买

家。需要指出的是，这些情况都属于灰色地带交易的例外，

而不是规律。艺术市场应该遵守法律和道德准则，保证所有

交易的透明度和公正性，并加强监管来打击非法贸易活动。

以下是一些国内外存在争议的艺术品交易：第一幅 Salvator 

Mundi（《救世主》），这幅达·芬奇油画于 2017 年 11 月

在纽约佳士得拍卖会上以 4.5 亿美元的价格成交，创下了世

界艺术品拍卖史上最高价格纪录。然而，该画作真伪存疑，

并有人质疑其历史背景和完整性。

第二幅《清明上河图》：清代画家张择端所绘的《清

明上河图》是中国宫廷绘画的杰出代表之一，但其版权争议

长期存在。多个机构声称对该画作进行了复制和翻译，并在

国内外进行商业展览和销售活动，引发社会关注和争议。

这些争议案例表明，艺术品交易并非完全透明和公正，

需要政府、监管机构和市场参与者共同努力推动市场规范

化，并保护艺术品的合法性和完整性。

5.2 艺术市场合规机制的比较研究
对于艺术市场，各国之间的合理机制存在差异性，下

面从法律、公开性、教育、社会几个层面展开阐述：

第一，监管机构和法律法规，国外，艺术市场监管机

构一般由专门的非政府组织或商业组织负责，例如美国的艺

术品经销商协会（ADAA）和英国拍卖行协会（SOFAA）。

同时，国外也有完善的艺术品交易相关法律法规体系，包括

知名度管理、著作权保护等。而在中国，目前尚未建立完善

的艺术品交易法律法规体系，监管机构也相对不完善。

第二，国外艺术市场一般更加重视信息公开和透明度，

一些拍卖行和画廊会主动披露交易数据和市场趋势等信息，

使得艺术品交易更为客观和透明。而在国内，由于文化传统

和市场环境等因素的影响，信息公开和透明度尚待提高。

第三，国外艺术市场投资者教育日益重视，许多大型

拍卖行和画廊定期举办艺术品鉴赏、评估、收藏等方面的培

训活动，帮助投资者提高艺术品鉴别和评估能力。而在国内，

类似的投资者教育活动较为缺乏。

第四，国外艺术市场社会信用体系建立相对完善，一

些画廊和拍卖行严格遵守商业道德规范，具有较高的诚信

度。而在国内，由于市场环境复杂、监管机制尚未健全等因

素，一些不良商业行为仍然存在 [4]。

总的来说，国外艺术市场合规机制较为完善，投资者

教育、信息公开、社会信用体系等方面都更加成熟。而国内

艺术市场尚有很大发展空间，需要进一步加强监管和信息公

开透明度，提高社会信用体系建设水平。

5.3 案例分析对合理机制的启示与借鉴
从以上案例及对比研究中，发现了差异性，由此来不

断对艺术市场的机制进行完善：在艺术品交易成功案例中，

对于艺术品的价值评估和真伪鉴定是至关重要的。因此，在

艺术市场合规机制中，需要建立专业的艺术品鉴定团队，并

依托科技手段提高鉴定准确度。

艺术品交易成功案例中，市场调研和数据分析是决策

的基础。因此，在艺术市场合规机制中，需要加强市场调研
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和数据分析，及时掌握市场动态，指导投资者和机构做出

正确的决策。宣传推广和营销策略起到了关键作用。因此，

在艺术市场合规机制中，需要加强宣传推广和营销策略的制

定，提高艺术品的知名度和吸引力。最后艺术品交易成功案

例中，监管和风险防范是不可忽视的因素。因此，在艺术市

场合规机制中，需要建立完善的监管体系和风险防范机制，

保障投资者权益和市场的稳健发展 [5]。

总的来说，艺术品交易成功案例可以提供艺术市场合

理机制各个方面的启示和借鉴，包括价值评估与鉴定、市场

调研与数据分析、宣传推广与营销策略、监管与风险防范等

方面，有助于推动艺术市场合规化进程。

6 结语

在未来的艺术市场中，合规机制的发展趋势将紧密跟

随技术革新的步伐，同时伴随着监管机构对市场规则的加

强，以及不同行业间的跨界合作。教育普及和环保理念的融

入将成为市场发展的重要组成部分。这些变化不仅将推动艺

术市场的合规性和稳健发展，而且还将为投资者开辟更多的

机会和选择。监管机构将致力于改进法律法规，以更好地保

护投资者的权益和利益。人工智能和区块链技术的应用将显

著提高艺术品交易过程中的鉴定准确性和透明度，从而增强

市场参与者的信心。艺术品市场与金融市场的结合将为投资

者提供更加多样化和丰富的投资产品。与此同时，市场教育

将得到进一步的加强，环保和可持续性实践将被更广泛地纳

入市场操作中。在艺术市场中，反身性思考扮演着至关重要

的角色，它强调个体的主观能动性和反思能力，有助于深入

理解市场规则和权力结构，从而预防不公平竞争的发生。这

种思考方式鼓励投资者更加理性地评估艺术品的价值，增强

市场诚信和责任感，推动市场合规和良好商业文化的形成。

艺术品的创作与经济变得息息相关，艺术品的买卖也不仅仅

停留在欣赏和喜爱的层面，也会有“灰色地带”，该如何理

性对待，正确反思才是促进艺术品市场长久繁荣的方法。因

此，客观地看待艺术市场中的“灰色地带”变得尤为重要。

市场参与者应当主动思考问题的本质和根源，并寻求合理的

机制和解决方案，以促进艺术市场的健康发展。
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Discussion on the Innovation Power of Mass Cultural 
Activities in Guangzhou in the New Era
Lan Chen
Guangzhou Tianhe District Cultural Center, Guangzhou, Guangdong, 510000, China

Abstract
In recent years, China’s economic level is constantly improving, and the quality of life of Chinese residents is also constantly 
improving. After the reform of cultural institutions in Guangzhou, personnel and funds were reduced. In this case, improving the 
planning and innovation ability of the mass cultural activities in Guangzhou is an important measure to meet people’s yearning for 
a better life. High-quality mass cultural activities can enable more residents to relieve the pressure of life, reduce negative emotions, 
and make their thoughts and society progress together. To build an all-round cultural quality society, so that the people’s cultural level 
and comprehensive quality has been comprehensively improved. This paper will discuss how to improve the planning and innovation 
ability of grassroots mass cultural activities in Guangzhou in the new era.

Keywords
new era; mass cultural activities; innovation

论新时代广州群众文化活动的创新力
陈岚

广州市天河区文化馆，中国·广东 广州 510000

摘　要

近年来，中国的经济水平正在不断提升，中国居民的生活质量也在不断提升。广州市文化事业单位体制改革后，人员、经
费断崖式消减。在这种情况下，提高广州群众文化活动的策划创新能力是当前满足人们对美好生活向往的重要措施。高质
量的群众文化活动能让更多的居民缓解生活的压力，减少负面的情绪，让他们的思想与社会共同进步。建设全面的文化素
质型社会，让群众的文化水平、综合素质得到全面提升。论文对新时代广州如何提高基层群众文化活动的策划创新能力进
行探讨。
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科，馆员，从事群众文化研究。

1 引言

随着中国社会经济与现代科技的不断发展，人民群众

对精神文化的需求与日俱增。基层文化馆作为当下群众开展

文化活动的重要场所，在新时代的背景下，如何提升群众文

化活动的创新力，拓宽公共文化服务形式和种类是现下各级

文化馆的首要任务。论文主要阐述了新时代广州开展群众文

化活动的重要性，分析了基层文化活动开展过程中遇到的问

题，并探讨了应对策略，以及满足人民群众日益增长的精神

文化需求，从而促进公共文化服务的高质量发展。

2 开展基层群众文化活动的必要性

2.1 丰富群众业余生活
群众文化活动是群众日常生活中不可或缺的一部分，

其形式多种多样，丰富多彩。文艺演出是群众文化活动的重

要形式之一，这类活动主要包括歌舞表演、戏曲演出、话剧

小品等，是群众展示才艺、表达情感的重要平台。开展文艺

演出，不仅可以丰富群众的业余生活，还能促进文化交流，

使传统艺术与现代元素相互融合，绽放出独特的魅力。基层

群众文化活动开展的最初目的，就是丰富群众业余的生活，

让他们能够在工作结束之后参加更多的活动。随着中国经济

水平的提升，各行各业的工作压力也得到了明显的增加，丰

富群众的业余生活，让群众能够通过业余活动排解工作的压

力，减少群众的负面情绪，是当前开展基层群众文化活动的

首要目标，不仅能够让他们的精神得到全面的放松，也能够

让他们通过参与活动提升自身的文化素养。
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2.2 提升人民群众整体艺术素质
虽然，随着中国经济水平的不断提升，各行各业都迎

来了全新的发展，在不同行业上的群众文化素质是有所不同

的。所以，开展基层群众文化活动第一个目标就是让更多的

居民缓解生活的压力，第二个目标就是提升人民群众的整体

艺术素质，让更多的人在参与活动的过程中提升自身的文化

内涵，培养自己的综合素质，让自己的价值观念在文化活动

的开展中得到引导，健全自身思想，让中国居民的整体艺术

素质得到提升。

2.3 能增强文化自信
开展高质量的群众文化活动，不仅能丰富人民群众精

神文化生活，传承中华优秀传统文化。还能弘扬社会主义核

心价值观，增强文化自信，促进中国特色社会主义文化繁荣

发展，提高全民族的文明素质。同时，在新时期，提升群众

文化活动组织的专业性和创新性不仅有助于提升活动的整

体品质，更能吸引更多群众参与。

2.4 努力构建“公共文化共同体”
要发挥好各级文化馆作为人民终身美育学校的新使命，

吸引各界社会力量参与到公共文化建设中来，努力构建“公

共文化共同体”。在提升专业性方面，首先应选拔和培养一

批具备专业素养和组织能力的文化活动策划人员，加强对策

划人员的培训，使他们能够不断更新知识，提升策划水平，

保证他们不仅具备深厚的文化底蕴，还具备创新思维和敏锐

的市场洞察力。更要在活动策划过程中打破常规，尝试新的

活动形式和内容，积极引入虚拟现实、增强现实等现代科技

手段，为群众带来全新的文化体验。

3 当前广州群众文化活动建设存在的问题

3.1 文化体制改革后，机构撤销合并，群众文化阵

地及专职人员减少
2020 年 9 月之后，广州市进行了文化体制改革，全市

文化站合并或取消。原文化站承担的协助街道开展新时代实

践相关工作、组织开展文化体育服务活动、普及科学文化知

识、协助开展文化遗产普查、展示、宣传活动等工作现由

各街镇撤并后的机构来承担。原来主要用于文化活动的阅览

室、培训室、文体活动室等功能室暂时基本保留，但开展公

共文化服务质量方面有下降趋势。各街镇从事文化工作人员

数量不均等，原有最少 3 位专职人员，现最少只有 1 人，甚

至还是兼职。

3.2 活动资金不足
由于 2020 年起，受大环境影响，各级政府的财政资金

紧张。各类群众文化活动也均受到不同程度的影响，取消或

减小规模，甚至停止举行。因此，政府财政对非必要举行的

群众文化活动经费实行了削减。

3.3 群众文化差异较大
现今中国的基层群众文化差异性较大，他们的工作时

间可能相同，但是所面临的工作环境不同所产生的工作压力

也是不同的，群众所面临的生活环境有着较大差异，对于各

类的知识理解也有着不同之处，群众的文化差异性比较大，

让很多文化教学工作很难开展，也无法通过活动传达给基层

群众工作的信息。所以群众文化差异性较大，是当前中国开

展基层群众文化活动面临的主要问题之一。只有让更多的群

众掌握一定的基础知识，才能实现基层群众文化活动的高质

量文化传播。

4 提升广州群众文化活动创新力的策略

4.1 统一基层文化机构名称
本次广州市各街镇事业单位改革文化站撤销合并后，

有的并到了“党群政务中心”；有的并到了“退役军人服务

站”……这对基层公共文化服务工作的效能提升受到了影

响。因此，全市应先“正名”，再“正身”。先让基层文化

工作者明确工作职能，增加街道领导和文化专员的职责和使

命感，公共文化服务的场地经费才有保证，才能更好地为人

民群众服务。

4.2 建设符合群众需求的新时代公共文化设施
新时代的公共文化设施建设要纳入城市建设规划，即

城市建设规划要考虑到如何配备相应的文化设施。这就需要

有关部门在开发一个区域的同时，要有一个文化的、长远的

眼光，考虑到几十年、几百年的发展趋势。可以在设施中，

注入数字化的新概念。随着时代的发展，人们对群众文化活

动场地也有了更高需求。

4.3 提供高质量的公共文化服务
公共文化服务应当坚持社会主义先进文化前进方向，

坚持以人民为中心，坚持以社会主义核心价值观为引领；应

当按照“百花齐放、百家争鸣”的方针，各级政府应支持高

质量的公共文化产品的创作生产，丰富公共文化服务内容。

时代为我国文艺繁荣发展提供了前所未有的广阔舞台。推动

社会主义文艺繁荣发展、建设社会主义文化强国，我们基层

文艺工作者更要增强文化自觉、坚定文化自信，以强烈的历

史主动精神，积极投身社会主义文化强国建设。坚持创造性

转化、创新性发展，聚焦举旗帜、聚民心、育新人、兴文化、

展形象的使命任务。在培根铸魂上展现新担当，在守正创新

上实现新作为，在明德修身上焕发新风貌，用自强不息、厚

德载物的文化创造，展示中国文艺新气象，铸就中华文化新

辉煌。

要以“二次创业再出发”的昂扬姿势，为实现第二个

百年奋斗目标、实现中华民族伟大复兴的中国梦提供强大的

价值引导力、文化凝聚力、精神推动力。

4.4 实施文艺精品战略，突出区域文化特色，繁荣

群众文艺创作
文化是民族的精神命脉，文艺是时代的号角，新时代

新征程是当代中国文艺的历史方位。“一部好的作品能引领
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人”，广州实施文艺精品战略，突出区域文化特色，繁荣群

众文艺创作。例如，广州市天河区文化馆就始终以先进文化

为引领，不断推动社会主义文化大发展大繁荣，先后成立了

天河爵士合唱团、天河广州音乐团、天河舞蹈团、天河话剧

团、天河魔术实验剧团、天河青少年水滴弦乐团、天河非凡

少儿粤剧艺术团等一批优秀的群众文艺团队。同时，通过整

合多方文化资源，借助区内专业艺术院校、艺术院团，文化

名人众多优势，先后成立书法、美术、摄影、舞蹈、音乐、

曲艺、戏剧、文学八个艺术创作组，并指导全区 21 条街道

打造“一街一品牌”“一社区一特色”的群众文化阵地。

在满足群众文化需求、文化爱好、文化活动的同时，

以天河区文化艺术中心为平台，邀请省内知名艺术人才亲临

指导，面向天河艺术总团，基层文化干部，社区群众定期开

展话剧、广州音乐、舞蹈、声乐等不同艺术门类的排练、培

训和创作活动。采取“自己写，自己演；写自己，演自己”

形式，创作出一批贴近生活、贴近实际、贴近群众、唱响时

代精神、弘扬主旋律的文学、美术、绘画、音乐、舞蹈、曲

艺等多题材的作品，从而带动群众文化精品的创作、发展与

普及。因此，全市综合创作排名第一。

4.5 组建社区文化志愿者队伍
为切实提高群众文化活动组织者的业务水平及艺术素

养，可以通过定期举办各类培训班讲座以及研讨会等方式，

对其进行专业培训与教育。同时，鼓励高校和职业院校开设

相关专业课程，培养更多专业人才。逐步完善相应的人才激

励机制，对在群众文化活动中表现突出的人才给予适当奖励

（如奖金、荣誉称号等）。为优秀人才提供更多的发展机会

和平台，例如，推荐参加更高层次的文艺活动、参与重要项

目的创作等，激发他们的创新活力与工作热情。

4.6 积极引入社会力量
从公共文化场馆的角色定位出发，对于其在市场中与

营利性机构的区分，在社会化运营的同时，遵循艺术生产和

市场的运作规律，以制度形式体现对文化事业的支持，比政

府的资金扶持更具根本意义。如相应的缴税优惠政策，可以

给予投入公共文化场馆社会化运营的企业更多的优惠政策，

充分调动更多企业的参与意愿，有助于企业在运营过程中的

生存，避免过于追求艺术的商品价值。从而，更好地将社会

力量引入公共文化服务中来，为新时代广州群文活动添砖

加瓦。

2023 年 12 月，广州市天河区文化馆在广州市文化馆、

广州市全民艺术普及联盟的指导下，在全市率先成立了“天

河区全民文化艺术普及联盟”。共有 53 家会员单位开展了

近千场公益性文化活动，线上、线下惠及群众 861 万人次，

优质地完成了全民文化艺术的知识普及、欣赏普及、技能普

及和活动普及等四大主要任务，为天河区公共文化服务高质

量发展贡献着自己的力量。

广州市的公共文化建设，也离不开区内各公共文化空

间和各共建单位的鼎力支持。拿广州市天河区为例，与南方

都市报社、星海音乐学院、广外艺、广幼师等单位进行的共

建，极大地满足了广大市民对高品质文化产品的新需求，增

添了人们的获得感和幸福感。

值得一提的是，天河区与南方都市报社共建运营的天

河区文化艺术中心大剧场项目。为天河落地了多部优秀剧

目、举办了“粤港澳大湾区青年文化艺术节”、打造了“湾

区青年流行文化孵化基地”等。为探索文化产业与青年文化

的深度融合，满足群众多样化的文化需求作出了新尝试。

4.7 加强人才建设，激发创新活力
在新时代背景下，群众文化活动作为社会精神文化建

设的重要组成部分，其创新发展不仅是提升国民文化素养、

增强国家软实力的关键路径，也是满足人民群众日益增长的

精神文化需求的有效手段。千秋基业，人才为本，面对快速

发展的社会文化需求，广州地方政府应深刻认识到一支高素

质、富有创意的文化工作队伍是提升群众文化活动策划创新

力度的核心力量。只有加强人才队伍建设，激发创新活力，

才能有效推动广州群众文化活动的持续繁荣发展。为此，广

州地方政府需加大对基层文化工作者的培训力度，通过组织

定期的专业技能培训班、开展在线课程、远程教学等方式，

不断提升基层文化工作者的专业素养和创新能力，确保他们

能够紧跟时代步伐，不断提升自我，为基层群众文化活动注

入新的活力。

综上所述，时代在发展，我们的社会在不断进步，人

们的精神文化需求也日益增加。因而，作为新时代的文化工

作者，应立足于社会实际，从群众的文化需求出发，找到属

于自身的创新点。让基层群众文化活动能够不断发展，获得

质的飞跃，从而让文化“软实力”成为实现广州市公共文化

服务高质量跨越式发展的强大引擎，为广州朝着中心型世界

城市阔步前行，加快推动实现老城市新活力、“四个出新出

彩”，在推进中国式现代化建设中走在前列作出新的更大

贡献。
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Discussion on the Differences in Invisible Features of 
Artworks—Analysis and Reflection on Danto’s Art Circle 
Theory and Dickey’s Art Circle Theory
Xiaojin Qi
Hebei University, Baoding, Hebei, 071000, China

Abstract
In order to solve the artistic problems of the 20th century, Arthur Danto and George Dickey coincidentally paid attention to the 
world behind art, that is, its invisible features, and proposed theories of the art world and the art circle respectively. Although Dickey 
believes that his theory originated from Danto, and many scholars consider Danto to be one of the developers of artistic system 
theory. However, due to their different understandings of invisible features, their theories are not consistent. Danto’s theory of the art 
world answers ontological questions, while Dickey developed institutionalism and made sociological changes.
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论艺术品的隐形特征之差——基于丹托的艺术界理论和迪
基的艺术圈理论的分析与思考
齐晓瑾

河北大学，中国·河北 保定 071000

摘　要

为了解决20世纪的艺术难题，阿瑟·丹托和乔治·迪基不约而同地关注到了艺术品背后的世界，也就是它的隐形特征，并分
别提出了艺术界和艺术圈理论。虽然迪基认为自己的理论来源于丹托，且许多学者都将丹托认为是艺术体制论的发展者之
一。但由于两人对隐形特征的理解不同，他们的理论也不是一脉相承的，丹托的艺术界理论回答的是本体论问题，而迪基
则是发展了体制论，并作出了社会学的转变。

关键词

隐形特征；艺术界；艺术圈

【作者简介】齐晓瑾（1999-），女，中国河北石家庄人，

在读硕士，从事艺术理论研究。

1 引言

20 世纪 60 年代，现成品艺术的出现挑战了传统艺术的

固有观念，许多哲学家都对艺术的定义进行了讨论。其中，

阿瑟·丹托和乔治·迪基均被认为是艺术体制论的发展者，

因为两人都看到了艺术作品背后的世界，也就是它的隐性特

征。但两人对艺术品非外显属性的理解却不尽相同，从而发

展出了不同的理论——艺术界和艺术圈。同时，丹托对迪基

由自己的艺术界理论发展而来的艺术体制论进行了强烈的

批判，从而造成了两人理论上的分歧。

论文认为，丹托的艺术理论并非艺术体制论的一支，

而是涉及了本体论的问题。论文试图从丹托的艺术界理论和

迪基的艺术圈理论出发，去探索两人关于艺术品隐形特征理

解的差异。

2 “家族相似”理论

在 20 世纪中叶，由于现成品艺术彻底颠覆了传统的艺

术观念，艺术的普遍共性难以被认同，一些理论家受到路德

维希·维特根斯坦分析哲学的影响，认为艺术没有一个恒定

的本质，也就是艺术的无本质论。维特根斯坦以“游戏”来

论证哲学本身是没有定义的。他认为，我们称之为“游戏”

的活动本身就没有共同的本质，但它们以一种微妙的联系交

织在一起，维特根斯坦称之为“家族相似”：在一个大家庭中，

家庭成员外表看起来可能不同，但他们之间总有相似之处。

尽管外表可能没有统一的家族印记，但这种相互交织的联系

使他们成为一个集体。在维特根斯坦看来，同一术语下的许

多对象不一定具有共同的特征，但他们的统一完全建立在交
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织而重复的相似性之上。按照“家族相似”的观念，判断一

个作品是否为艺术品，是通过将它与我们已经认为是艺术品

的作品进行比较，看它们之间是否有相似之处。

阿瑟·丹托对“家族相似”的观点提出了质疑，他不

认为家族这一概念表示了外部特征的重叠，家族里的人不

管相似度如何，总是有共同的基因能够解释他们之间的“家

族相似”。丹托直接点明了艺术的非外显属性，而他有关艺

术界的构想也正是看到了艺术品的共同属性是眼睛所看不

见的。

3 阿瑟·丹托的艺术界理论

1964 年美国艺术家安迪·沃霍尔在纽约展出了《布里

洛盒子》，盒子的外形较原商品的比未有任何改动，仅仅是

简单地加以复制，便作为艺术品进行展出。一时间，关于“何

为艺术”的争议，引发了人们关于艺术本质的思考。

丹托从哲学的角度重新思考艺术的本质问题。他认为，

布里洛盒子的最初设计者史蒂夫·哈维只是出于商业目的对

盒子进行了设计，而安迪沃霍尔则在此基础上加入了自己的

观念。丹托说：“沃霍尔认为这个普通世界本身就有审美价

值，而非常欣赏哈维和哈维心目中的英雄们可能忽略或谴责

的东西。他热爱生活的表象，热爱罐头食品的营养和可预测

性，也热爱普通事物中蕴含的诗意。”在此意义上，沃霍尔

与哈维对布里洛盒子的设计出发点完全不同。尽管在外形上

两者毫无差别，但从其本质上来说，一个是商业艺术，另一

个则是纯艺术。因此，丹托认为“使艺术成为艺术的并不是

眼睛看得见的东西”，也就是一种非外显属性，一种隐形

特征。

那么，这种非外显属性、眼睛无法看到的东西是什么

呢？丹托据此建立了艺术界的理论：“把某物看作艺术是需

要某种眼睛无法贬低的东西的，即一种艺术理论的氛围，一

种艺术历史的知识，一个艺术界。”也就是说，在丹托的艺

术界理论中，某物是否可以被看作艺术，在于艺术界的理论

和历史。艺术理论让普通事物变成了艺术品，而艺术品又要

归到艺术史的中加以理解。

丹托假设了两幅画，一幅是由画家 B 根据牛顿第三定

律，即作用与反作用的定律作出，一幅是由画家 A 根据牛

顿第一定律，即惯性定律作出。未作完之前双方完全不知道

对方的作品。但结果是，A 和 B 的作品一模一样，都是由

上下两个正方形组成的一个长方形（图 1）。

图 1

丹托认为，这两幅表象看起来一模一样的画其实是很

不一样的。B 根据的是牛顿第三定律，画中是两个物体以相

同的力分别向上和向下挤压所形成的样子；A 则是根据牛顿

第一定律，画中是一个单独的物体在没有任何外力的情况下

达成的运动状态，中间的线只是物体的通道。

在这里，A 和 B 的图形是一样的，但由于解释不同，

也就是他们所使用的理论不同，从而呈现出完全不同的面

目，即不同的作品。也就是说，理论使事物成为艺术品——

A 物体虽然与 B 物体视觉层次上不可区分，但 A 物体称其

为艺术品是因为一种理论和解释的存在；在此理论和解释

下，A 物体被判定为艺术品。

而就艺术史而言，丹托认为，要确认作品，就要使作

品属于某种氛围，并且成为这个历史的一部分。丹托曾构想

了一个关于毕加索的蓝领带和小孩的蓝领带的故事。如果毕

加索给一条领带涂上了蓝色，那么“这是对绘画性的拒绝，

是对将绘画和绘画笔触神话化的拒斥，这一神话统治了 20

世纪 50 年代纽约的绘画运动”；如果小孩给一条领带涂上

了蓝色，即使和毕加索的没太大差别，也不能算作是艺术

品。因为毕加索的蓝领带缺乏主题，是他想让它没有主题；

而小孩的领带则是从逻辑上来讲没有主题。但是，如果这个

小孩有了艺术史的知识，那么这个蓝领带的意义就完全不同

了——对于艺术品的确认依赖于理论和历史。

丹托在他的艺术界理论中，强调了艺术理论和艺术史

对于艺术构成的作用。他看到了艺术作品中的隐形特征——

艺术作品与理论和历史的关系。《布里洛盒子》之所以成为

艺术品，不是它表象上的任何一个显性属性，而是艺术品的

深层结构，也就是它的非外显属性，是艺术品背后的世界，

即对《布里洛盒子》的理论解释以及它所归属的历史氛围。

4 乔治·迪基的艺术圈理论

乔治·迪基的艺术圈理论是从丹托的艺术界理论中获

得的灵感，他注意到了艺术界理论中提到的“某种肉眼所不

能看到的东西”，也就是在物品构成艺术中的非外显属性。

但迪基和丹托两人在这一隐形特征具体指的是什么上出现

了分歧，丹托认为在对艺术品进行确认时需要艺术理论的氛

围和艺术史的知识，而迪基则误认为丹托所指的非外显属性

是艺术品背后的体制，他进一步将艺术界理论发展为了艺术

圈理论，认为艺术品存在于一个广泛的社会体制内。

迪基对《韦伯斯特新大学生词典》中的“institution”

一词进行了解释，它有两种含义，一种是指人们接受了的习

俗、惯例等，另一种是指已建立的团体或组织，而他的“体

制”采用的是前一种含义。由此可见，迪基所说的体制是一

种习俗、社会惯例，侧重于人们习以为常的思想和行为方式。

迪基以戏剧为例，认为习俗化了的行为举止方式就可

以称之为戏剧的基本体制。演员和观众围绕着舞台参与到戏

剧中，而这些种种规则均由多年来的戏剧传统所确定，戏
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剧之所以是艺术，就是因为它在戏剧世界的框架中被表演出

来，这种惯例构成了戏剧的体制。同理，艺术家所创作的作

品之所以是艺术，就是因为它是在其所处的艺术体制内进行

的创作，是艺术界在惯例的层面上运行的结果。

如果艺术体制是成立的，那么又是谁确认了艺术品的

地位呢？迪基在对艺术品的定义中提到：“一个分类性意义

上的艺术品是：①一个人造物品；②被某个或某些代表一定

社会习俗（艺术界）而行动的人，授予供欣赏的候选作品的

地位等一系列方面。”迪基认为，在艺术体制中需要涉及一

大批人来进行艺术品的授予地位，但大多数时候只需要其中

的一个人，那就是创作者，也就是艺术家本人。

迪基举了一个杜尚的例子来说明艺术家的授予地位。

一个售货员和杜尚均将小便池放到公众的视野中，售货员将

其摊在我们面前，而杜尚则将小便池命名为《泉》并送去展

览，这一举动就与前者的概念不同，有了赋予供欣赏的候选

作品的地位。这种不同的本质在于，杜尚的行为发生在艺术

界的体制背景之内，而售货员的行为则发生在此背景之外，

这就使得售货员的小便池仅仅是一个物品，而杜尚的小便池

则成为艺术品。

如果再将小便池的例子进行分析，便可凸显出小便池

的人工性这一特征。迪基在对艺术品的定义中尤为强调艺术

品首先是一个人工制品，这其实是回到了艺术圈的概念，突

出了艺术品的非外显属性。前文提到，迪基和丹托都看到了

艺术品背后的艺术世界，都看到了在外形、颜色等外显属性

下隐藏的非外显属性，但二人对这一隐形特征的具体含义却

有所不同，从而导致了两人理论的分歧。丹托所理解的隐形

特征是艺术作品与理论和历史之间的关系，而迪基所理解的

隐形特征则是艺术作品与社会语境之间的关系。

5 隐形特征的差异——本体论和体制论的区别

在很长一段时间里，艺术都被认为是对现实的模仿，

模仿论占据着西方艺术理论的核心。但随着艺术的发展，先

锋艺术突破了历史上传统写实主义的风格，人们发现艺术

并非只是对现实世界的再现，关于艺术的本质也有了重新的

探讨。

丹托便是对模仿论的反对者之一，通过艺术界理论，

丹托回答了关于《布里洛盒子》的争议问题：为什么两个外

形一样的事物，一个是艺术品，而另一个却不是。两个外表

相似的物品，如何确定其中一个是艺术品，仅仅从外在已经

不能得到答案，于是丹托将重点转向艺术品背后潜在的、隐

蔽的、不可见的属性。由此可见，丹托的艺术界理论中的隐

形特征，是关于艺术品本质属性的问题，是艺术本体论维度

上的思考。

迪基创造性地发展了丹托的艺术界理论，并以此为核

心生发出了艺术体制论的观点，这同样是对艺术定义困境的

一次大胆尝试。他将审美性从艺术的定义中摒弃，从而突出

了艺术品的隐形特征，将艺术品与其背后复杂的体制因素、

社会语境联系了起来。不难看出，迪基关于艺术的定义以及

艺术圈理论相较于丹托的本体论维度来说，更多地将目光转

向了更深层次的社会结构层面，是对体制论的发展。

丹托从本体论的角度出发，以一种哲学的方式创建了

艺术界理论，开“艺术世界”之先河；而迪基从体制论的维

度，发展出了一种更社会学化的理论——以艺术圈为核心的

艺术体制论。这一观念的转变使艺术研究的中心从艺术品的

本质转向了艺术品的社会接受问题，是艺术哲学向艺术社会

学的发展。
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Abstract
Adorno’s examination of the cultural industry through the lens of critical theory is a vital element of his critique of Enlightenment 
rationality. He contends that this industry has precipitated grave outcomes, with the self-regulatory paradox in art and the erosion of 
individual personality standing as the most central of these effects. Free art contains the ability to resist the logic of monism, which 
can reignite the independence of art itself and use this to resist the domination of bourgeois logic in cultural categories. Indeed, the 
theory of cultural industry profoundly reveals the essential characteristics of capitalist popular culture and analyzes its essence. It 
opens up a new perspective on social culture for criticizing capitalist society and has a profound positive impact on its era and future. 
However, this theory also has certain limitations. Only by breaking the binary opposition between self disciplined art and cultural 
industry, and achieving the coexistence of the two poles, can we dissolve cultural hegemony, unleash cultural vitality, and avoid 
modernity moving towards centrism.
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现代戏剧对文化工业理论的反叛——以音乐剧《汉密尔顿》
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摘　要

提倡启蒙思想的阿多诺有关文化产业的审核观点构成了他对理性批评的核心部分。阿多诺认为，文化产业带来了一系列严
重影响，尤其是自由艺术在自反性上的悖谬以及人的独立个性的流失是最主要的影响。自由艺术内含有对抗一元化逻辑的
能力，它能够重燃艺术自身的独立性，并利用这一点反抗文化范畴中的资产阶级逻辑统治。确实，文化产业的理论深刻地
揭示了资本主义大众文化的本质特征并剖析了其实质，它为批判资本社会打开了社会文化的新视界，并对其时代及未来产
生了深远的正面影响。然而，该理论本身也存在着一些局限。唯有破除自由艺术与文化产业之间的二分法，并促使二者和
谐共存，我们才能瓦解文化的统治性，激发文化活力，并阻止现代性走向中心化，这是一条有效的道路。
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1 文化工业批评理论

1.1 理论由来及其定义
在 1947 年，法兰克福学派核心成员阿多诺携手霍克海

默共著了题为《启蒙辩证法》的 [1] 书籍，在书中首度提出了“文

化工业”一词。随后，在阿多诺的文章《文化工业再思考》

中，他又复提该词汇，意在使其与通常所指的“大众文化”

划开界限，并着力批评在资本主义体系之下的文化产品生产

形态。所谓“文化工业”是指在资本主义社会下，文化产品

展现出的产量同质、标准一致以及模式固定的特色，其生

产方式与工业化工厂的流水线生产不谋而合。这种看法的确

立，无疑反映了当时的社会状况。随着西方世界在 19 世纪

后半期迈入第二次工业革命，生产效能得以显著提高，从而

推动资本主义经济体系的快速发展。随着资本主义经济的日

益扩张，其逻辑不仅主宰了经济领域，也开始延伸至文化和

精神领域的影响与控制。

1.2 文化工业的运作方式

1.2.1 资本逻辑对大众文化的控制

阿多诺对文化产业倾向批判地解读，在剖析资本主义

的扩散至文化界限时指出，这类改变最初在民众生活环境中

显现。资本的运作理念借着介入经济活动达到生活领域的操

纵，同时暗中塑造人们的思维，牢固把握文化的基础生态，
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从而对大众文化施加支配。在分析资本主义如何占据文化空

间时，阿多诺不难发现此一转变最初在普罗大众的日常生活

中萌芽。资本的运作理念操控经济生活以扩其影响力至人们

的生活习惯，巧妙地塑造思想观念，进而夺取文化的生长土

壤，进一步巩固对大众文化的主导地位。因此，资本主义逐

渐渗透至大众媒体领域，企图透过对文化传播途径的操纵确

立文化专权。进而，“在产业主义的庇护之下，批量生产正

在成为艺术的内在形式。”[2] 大众文化变质为资本运作理念

的一种变异呈现。在资本的拉动下，即便文化作品表面丰富

多彩，归根到底却仅是相同的重复刻印，无一例外服务于资

本主义的目的。

1.2.2 资本逻辑对艺术的控制
在解析资本主义对文化领域扩张的影响时，阿多诺认

识到，随着资本主义的入侵，原先独立的文化起初在汹涌的

大众文化中丧失了方向，继而艺术界也难免被其网罗。透过

对文化产业的深度阐述，他察觉到，艺术的品质在资本的强

力下日益削弱，并最后被同化为文化产业的一份子，特别是

对音乐领域的阐释更为显著。资本的渗透使得社会对于流行

音乐的热捧超过了对严肃音乐的认可，似乎是一种普遍的社

会误解，促使人们摒弃了富含深意和反抗精神的音乐，而转

向了轻松艺术带来的短暂快感，并对严肃主题持避而不及的

态度。因此，严肃音乐因其本质的严肃性而被大众排斥。“关

于社会偏爱轻音乐而不喜欢严肃音乐这种幻觉，建立在大众

之被动性的基础上，这种被动性使得对轻音乐的消费与那些

消费它的人的客观利益实际上是矛盾的。”[3] 消费者所追寻

的“快乐轻松”实际上是资本控制下的虚假需求，一种并未

真正达到放松目的的圈套。在市场经济的推动下，被边缘化

的严肃音乐只能进行模仿。试图参照流行的轻民谣，希望通

过自我变革来重新吸引大众注意，但是这样做，严肃音乐也

失去了其核心。这种对音乐界的分类，要么被完全弃之不顾

视为无价宝物，要么变成大众易接受、得心应手的流行歌曲，

质量大打折扣。在这一阶段，大众已渐渐分辨不出真实需求

究竟为何，不是迷失于资本主义所灌输的所谓“需求”，就

是淹没在逃避现实困境的幻想里。困在这个虚假需要被满足

的错觉当中，原本应在文化艺术的殿堂里稍得安宁的人民，

反倒化身为了资本主义的纯粹消费者。

2 自律艺术对文化工业的反叛

2.1 艺术的“自律性”
阿多诺持有这样的观点：独立自主的艺术拥有越过同

质性思维的内在可能性，能够重燃其自身的自律特性，以此

反击文化领域内由资本论述所施加的影响与掌控。“只有在

具备抵抗社会的力量时，艺术才会得以生存。”[2] 即是说，

艺术要保持其本质，首要任务乃是取得反抗社会结构的力

量，或至少拥有质疑社会的力量。此言有因：在一个资本主

义逻辑统治的社会里，艺术如果一旦失去警觉、暴露弱点，

则可能遭到资本主义逻辑的渗透，变成商品化的过程中，文

化产业的一部分。因此，阿多诺特别重视艺术挑战社会结构

的能力。艺术反抗社会现状的力量普遍是通过艺术表达激发

观者的思考与反叛精神实现的。在阿多诺眼中，艺术的这种

社会之外的自主性，构成其对抗文化产业的根基。唯有保持

一种超然的姿态，与现实间隔一段距离，去思考艺术自身的

意义以及艺术与社会的互动，艺术在反抗社会的同时，才能

坚守它作为艺术的本质。

2.2 自律超越文化工业的基本方式

2.2.1 文化工业呈现商品化
阿多诺曾详细探讨过艺术自主性重建的可能性，并从

两个维度予以阐释。就内容而言，阿多诺觉得，艺术作品能

够保持其核心未受侵害，即便外部没有对其增加或减少元

素，本质上它仍旧是自主的艺术。艺术只需从资本主义的束

缚中解放出来，重新揭示出以真实为核心的内容，那么它的

自主性便能得到维护。真诚的内容原应担当对现实的批判，

但文化产业的冲击可能会导致这一内容沦为虚假意识形态

的工具。因此，自主性艺术应持续保持警觉，忠于实际，留

存其批评的天性。论及形式，阿多诺认为，只需要艺术形式

得以突破文化产业的束缚，重新建立起一套和谐一致的审美

形式，艺术便能恢复其自主性。艺术去掉了文化产业形式的

掩盖，将现实的呈现显露无遗，从而能够恢复其对现实的独

立性。通过这样的双向分析，阿多诺展示了对艺术自主性重

构的途径。

2.2.2 现代戏剧艺术对文化工业的克服
“工业化是艺术走向死亡的终点”[2] 阿多诺对现代戏

剧给予了高度重视。现今的舞台艺术已跳脱了自我设限的牢

笼，在剧本主题和扮演技巧上进行了创新性的改变，同时重

建了其独立精神的形象。而当下的剧场作品不再迷恋那些浮

夸的传统叙事，而是选择了更为朴实无华的词藻，转向了感

觉更为真实的场境营造。内容上，先锋戏剧从诞生之时起，

就密切关注着社会各界的议题。它们通过揭露社会现象来审

视资本主义的诸多疑虑，并以包含讽刺意义的幽默手法来嘲

弄现实情境。比如《等待戈多》所呈现的角色、对白和行为，

都透露了一种残缺而又空虚的氛围，现代剧作不再追求为事

物定向或总结，选择将现实的片段真实地呈现出来，不打算

深入干涉现实世界，这样不仅巩固了其审视自身的自由度，

也增强了它的批判性。在现代剧场艺术的影响下，观众不再

是被动地吸收舞台上的呈现，而是开始主动质疑。当人们意

识到现代戏剧所展现的是对现实生活的忠实反映时，他们便

会进行自我反思对现实世界的认知。在打破戏剧形式与内容

的界限的同时，现代戏剧找回了自己的规律性。

3 音乐剧《汉密尔顿》对文化工业的反抗

3.1 新的艺术形式
嘻哈风格在音乐创作上与戏剧形态互相协调，营造了
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一个完善且协调的音乐氛围，并拓展了艺术领域的价值。林 -

曼努尔米兰达一人负责剧中的作词、作曲以及剧本编写，实

现了剧情与旋律的自然融合，并打造出独有的“双层结构”。

“这种双重结构的构建不仅促使音乐与戏剧有机结合，而且

有助于创造完整统一的音乐形象。”[4] 例如，在说唱中使用

的暂停、延音与快速节奏，是自由风格即兴说唱“freestyle”

的典型手法，让表演者可以在保持节奏的同时，灵活而精确

地展现角色动作的节奏感。而通过对决“battle”的形式，

角色间轮流说唱，表层呈现的是对技艺的较量，实则是彼此

间的角逐与比拼。再者，嘻哈在剧中扮演“功能性”的角色：

一方面，以快节奏的说唱和重复的旋律作为其核心，迅速传

递信息，强化了剧作的“叙事性”；另一方面，其音乐所带

有的“象征性”与剧中带有戏谑色彩的舞台风格相辅相成。

嘻哈元素不仅反映了汉密尔顿卑微的出身和当时的社会环

境，同时象征着以他为标志的美国革命家的叛逆精神。嘻哈

音乐以商业娱乐作为切入点，在通向真正艺术的路途中实现

了其有效性，在该剧里担纲了美学与社会学双重职责，让观

众的体验即刻丰富，提供了具有普遍审美和文化价值的娱乐

享受。

3.2 亲和性
音乐剧《汉密尔顿》采用现代化的视角去展现那个年

代的事情，实现了“历史”主题的现代化改造和妥协原则。

正如《纽约时报》所述：该剧制作团队用现如今的价值观和

看法，去叙述美国的历史事件，同时也是用以暗示现今社会

的破碎和分化。作家林 - 曼努尔米兰达也表示：“我们将故

事设定在一个并未实现每个人都平等的世界，与现今的世界

有着相似之处。”这么做，剧创人员对“假象”及其“通过

假象得到解救”的热衷求知欲不仅明晰，而且非常独到。

该剧在音乐选择上实现风格多元化，满足了众多不同

口味观众的审美需求。根据各个人物的不同时代背景和性格

特征，精心匹配了相应的音乐类型，体现了时代变迁中的思

想冲突。例如，乔治三世的角色透过一首陈旧的披头士式歌

曲进行呈现，这在整部剧集的音乐风格中显得格外突兀，从

而强调了其不适应时代的特点。而杰斐逊则通过比嘻哈更早

期的爵士乐展现，隐喻其岁数更长、经验丰富。伊莱莎的形

象则通过轻盈而深情的流行曲调来刻画，反映出她温婉贤淑

的个性特质。音乐风格的这种创造性融合，不单能让观众在

愉悦感中轻松地被俗艺的幻象吸引——新奇、意外与匠心独

运的艺术创作，同时也顺应了观众的心理体验，带来短暂的

兴奋与慰藉。

3.3 寓教于乐
这部戏剧将一元整体叙述与支离分散的片段叙述融为

一体，打造出一种跳脱常规、多方位、无序混沌的舞台空间

感。如安吉莉卡的歌曲 Satisfied，有时又被称作“倒放”场

景，无疑创造了一个立体综合的空间，涵盖了三位主角在物

理层面、心理层面、历史背景和现实情境中的体验。尽管倒

叙叙述方式打乱了传统对故事结局的期待，它却塑造了一个

安吉莉卡心灵深处的精神空间——即情感与理智的冲突、对

汉密尔顿的爱恋与纠结——这种心灵的撞击直击观众内心。

叙事手法故意颠覆了传统戏剧叙事的流畅连贯，而是将每一

首曲目都呈现为单独的“片断”。此做法虽在某种程度上瓦

解了模仿真实严肃行动的艺术表达原则，却使得剧情节奏的

加快，迅速转入充满狂欢气氛的歌舞时刻，以反叛精神的舞

台演绎吸引观众目光。在大众美学交流体系中，《汉密尔顿》

带给观众视听盛宴般的乐趣，吸引他们观看；它可能激发起

人们对历史的学习兴趣、对人性的深层反思；甚或对观众无

甚影响，但却不可否认，这并不代表流行艺术缺乏教化功能。

《汉密尔顿》中对于戏剧艺术新形式的应用以及以新历史主

义视角来重塑历史文本，都是对文化工业与自律艺术融合强

有力的证明。现代艺术正在逐渐打破打破自律艺术与文化工

业的二元对立。

4 结语

阿多诺坚信严格自律的艺术审美观并代表着他的精英

主义美学观点。在他看来，这种艺术应当仅为少数人、某些

社会阶层或阶级所独有。马尔库什对于大众文化和文化产业

的存在并没有提出完全反对，相反地，他确认文化产业带来

的多样价值观的积极意义，并主张只有认可多样性的合理和

必要性，艺术才能够摆脱走向单一化和极端化的趋势。同时，

笔者也同意，不再将自律艺术和文化产业看作难以调和的两

极，实现他们的协调共存，乃是挑战文化霸权，激发文化活

力，以及防止现代性向着中心主义偏斜的有效策略。
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Abstract
With the rapid development of digital technology, ceramic decorative art has ushered in a new opportunity for transformation. 
Traditional ceramic decoration techniques are facing pressure for innovative development in modern art creation, while the 
introduction of digital technology has brought unprecedented changes to ceramic decoration. This paper aims to explore the 
application of digital technology in ceramic decorative art, and analyze the changes and impacts it brings. Through in-depth 
analysis of the technical means, forms of expression, artistic effects, and influence of digital ceramic art creation, this article aims to 
reveal how digital technology promotes innovation and diversification in ceramic decorative art, and facilitates the modernization 
transformation of traditional handicrafts. Research has shown that digital technology not only broadens the creative path of ceramic 
decoration, improves the accuracy and expressiveness of decorative effects, but also plays an important role in the promotion and 
dissemination of the ceramic market. The comprehensive application of digital technology has driven the upgrading of the ceramic 
industry chain and provided artists with broader creative space, promoting ceramic decorative art towards more diverse and modern 
forms of artistic expression.
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摘　要

随着数字化技术的飞速发展，陶艺装饰艺术迎来了新的转型契机。传统的陶艺装饰手法在现代艺术创作中面临着创新性发
展的压力，而数字化技术的引入为陶艺装饰带来了前所未有的变革。论文旨在探讨数字化技术在陶艺装饰艺术中的应用，
分析其带来的变化与影响。通过对数字化陶艺创作的技术手段、表现形式、艺术效果及其影响力进行深入分析，论文力图
揭示数字化技术如何推动陶艺装饰艺术的创新和多样化，促进传统手工艺的现代化转型。研究表明，数字化技术不仅拓宽
了陶艺装饰的创作路径，提升了装饰效果的精度和表现力，还在陶艺市场的推广和传播上发挥了重要作用。数字化技术的
全面应用，带动了陶艺产业的产业链升级，并为艺术家提供了更广阔的创作空间，推动陶艺装饰艺术走向更加多元和现代
的艺术表现形式。
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1 引言

数字化技术在现代社会的广泛应用，不仅极大地改变

了人们的生产方式和生活方式，还深刻影响了各行各业的发

展。作为传统手工艺的代表之一，陶艺在现代社会中经历了

快速的转型与变革。陶艺的独特艺术魅力源自其原始、自然

的质感，然而，随着市场对个性化和多元化艺术形式的需求

日益增加，传统陶艺面临着创作手段和表现手法的局限。为

了适应现代艺术创作的需求，陶艺艺术家开始探索数字化技

术在陶艺创作中的应用，从而实现传统工艺的创新和延续。

数字化技术的引入，不仅改变了陶艺创作的形式和手段，也

拓宽了陶艺装饰艺术的表现领域。陶艺装饰作为陶艺创作中

的重要组成部分，不仅承载着陶艺作品的视觉效果和艺术氛

围，同时也体现了陶艺作品的文化内涵和艺术价值。因此，

探讨数字化技术在陶艺装饰艺术中的应用，分析其在创作过

程中的技术支持、艺术效果和社会影响，具有重要的理论和

实践意义。
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论文将从数字化技术在陶艺装饰中的应用现状出发，

深入分析其带来的技术变革及艺术创作的影响，结合当前数

字化陶艺创作的案例，探讨其未来发展趋势，并提出相应

的改进措施，以期为陶艺装饰艺术的进一步创新提供参考和

借鉴。

2 数字化技术在陶艺装饰中的应用现状

2.1 数字化技术在陶艺设计中的初步应用
数字化技术在陶艺领域的应用，最初主要集中在陶艺

设计阶段。传统的陶艺装饰往往依赖手工绘制和雕刻，工艺

烦琐且重复性高，且在艺术表达上具有一定的局限性。随着

计算机辅助设计（CAD）、三维建模（3D Modeling）等数

字化技术的引入，陶艺设计的精度和复杂性得到了显著提

升。艺术家可以通过数字化设计软件进行陶艺装饰的构思和

规划，通过三维建模技术将设计思想转化为虚拟的三维效果

图，使得设计过程更加直观、高效。此外，数字化技术还使

得设计师能够在虚拟空间中进行多次修改和调整，大大提高

了设计的灵活性和精准性。

2.2 3D 打印技术在陶艺装饰中的应用
随着 3D 打印技术的逐步成熟，其在陶艺创作中的应用

也日益广泛。3D 打印技术不仅可以实现复杂装饰图案的精

确打印，还能大幅提升陶艺装饰创作的效率与精度。艺术家

通过三维建模软件将装饰图案进行设计，再通过 3D 打印机

将设计直接“打印”到陶艺作品表面，避免了传统手工雕刻

的高强度劳动和时间成本。通过数字化手段，陶艺作品的装

饰图案不仅能够更加复杂、多变，还能够通过控制打印的细

节，呈现出更加细腻、精致的效果。这种数字化设计与打印

技术的结合，打破了传统陶艺装饰创作的技术瓶颈，为艺术

家提供了更广阔的创作空间。

2.3 数字化手段在陶艺创作中的艺术效果提升
数字化技术的应用，使得陶艺作品的装饰效果得到了

极大的提升。传统陶艺装饰由于受到工艺的限制，往往具有

较为单一的表现形式和风格，而数字化技术的引入，使得陶

艺装饰可以通过数据化、算法化手段，创作出更多样化的艺

术效果。例如，通过程序化设计，艺术家能够创造出重复性

强的装饰图案，同时保持变化的节奏感，打破传统手工装饰

图案的局限，实现更加丰富和独特的艺术效果。此外，数字

化手段还可以有效避免人为失误，提高装饰质量和一致性，

使作品具有更高的艺术价值和市场竞争力。

3 数字化技术对陶艺装饰艺术的影响

3.1 促进陶艺装饰创作的多样化与创新性
数字化技术的应用，不仅提升了陶艺装饰的表现力，

还为陶艺创作带来了更多的可能性。传统的陶艺装饰，往往

受到材料和手工工艺的限制，创作内容和表现形式相对单

一。随着数字化技术的加入，陶艺装饰的形式和内容更加丰

富多样。艺术家可以通过数字化手段进行自由组合和创造，

突破传统装饰的局限，探索新的艺术表现形式。例如，数字

化技术可以通过算法和程序生成复杂的装饰图案，甚至可以

模拟自然界中的随机图形，使得陶艺装饰作品的风格更加独

特，创作更加个性化。这种多样化和创新性，是数字化技术

对陶艺装饰艺术最为深刻的影响之一。

3.2 改变陶艺创作的生产模式
数字化技术的应用，改变了陶艺创作的生产模式，推

动了陶艺从手工艺术向工业化生产的转变。传统的陶艺装饰

主要依赖手工工艺，每件作品的制作时间和成本较高，且在

装饰上难以保证高度的一致性和精确性。而数字化技术的引

入，使得陶艺生产可以在保证精度和一致性的同时，大幅度

降低制作时间和成本。尤其是在大规模陶艺装饰产品的生产

中，数字化技术提供了更加高效、精准的生产方式。通过计

算机控制的机械装置，艺术家可以在较短时间内完成大批量

陶艺装饰作品的生产，大大提高了生产效率，并且能够保持

高质量的装饰效果。

3.3 推动陶艺装饰艺术的现代化转型
随着数字化技术的深入应用，陶艺装饰艺术逐渐摆脱

了传统工艺的束缚，向着更加现代化的方向发展。陶艺作

品不再仅仅是手工技艺的展示，更多的是艺术家对新技术、

新材料的融合与应用。在数字化技术的支持下，陶艺装饰艺

术不再局限于传统的图案和形式，艺术家能够通过虚拟现实

（VR）、增强现实（AR）等新技术进行创作，探索更具未

来感的艺术效果。这一转型不仅提升了陶艺作品的市场竞争

力，还拓展了陶艺艺术在现代社会中的应用领域，使陶艺装

饰艺术在现代文化中焕发出新的生命力。

4 数字化技术在陶艺装饰艺术中的挑战与前景

4.1 技术门槛与艺术创新的平衡
尽管数字化技术为陶艺装饰艺术带来了许多优势，提

升了创作效率和精度，但在其应用过程中也存在一定的挑

战。一方面，数字化技术的应用对艺术家提出了较高的技术

要求，尤其是对于那些习惯传统手工艺创作的陶艺工匠来

说，数字化设计和操作需要掌握新的技能和工具。这一过程

可能涉及专业的软件学习、三维建模的技术要求以及对 3D

打印机等设备的操作熟练度。因此，传统的陶艺创作者在引

入数字化技术时，往往面临学习成本和时间成本的问题。除

了学习技术本身，数字化创作往往要求艺术家进行跨学科的

知识融合，需要具备艺术和技术两方面的能力，这对一些传

统陶艺工匠而言无疑是一个巨大的挑战。另一方面，数字化

技术虽然能够提升创作的效率和精度，但它可能在一定程度

上抑制了创作的个性化和灵活性。数字化工具和程序化设计

虽然可以快速实现精细的图案和装饰效果，但这也可能导致

作品缺乏手工艺品的独特性和温度，甚至可能让陶艺的艺术

性受到某些方面的限制。陶艺作为一种有着深厚历史背景和

文化底蕴的手工艺，历来以其不拘一格的创作方式和艺术家
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独特的手工痕迹为人称道。而数字化技术的应用可能带来一

种工业化、标准化的趋势，艺术家需要在创新与传统之间找

到一个平衡点，既能借助现代技术提升创作水平，又能保持

陶艺装饰作品的个性和艺术表达。

4.2 版权保护与数字化创作的版权问题
随着数字化技术的广泛应用，陶艺装饰艺术的版权问

题逐渐变得更加复杂。在传统手工艺创作中，艺术家的原创

作品通常通过物理形态得到独特性和保护，且被复制的难度

较大。然而，随着数字化技术的发展，陶艺装饰作品的设计

文件可以通过电子数据的形式存储和传播，这使得作品的复

制变得更加容易。这一改变为艺术创作者带来了新的挑战，

尤其是在保护艺术作品的原创性方面。数字化设计文件可以

通过互联网轻松共享和复制，艺术家的设计思路、独特风格

和创作手法也可能被不法分子窃取和篡改，进而影响其创作

成果的市场价值和艺术性。因此，如何在数字化创作环境下

保护艺术家的知识产权，成为亟待解决的问题。目前，已有

一些技术手段可以用于数字化作品的保护，如水印技术、加

密技术以及区块链技术，这些都可以为作品的版权保护提供

一定的保障。然而，数字化版权保护技术仍处于不断发展之

中，如何进一步完善这一技术体系，提高其对盗版行为的防

范能力，仍需要各方共同努力。此外，陶艺装饰艺术的创作

者和市场参与者还需要增强版权意识，加强版权登记和法律

保护，以确保艺术创作的成果不被侵犯，促进原创作品的健

康发展。

4.3 市场接受度与文化传承的挑战
尽管数字化陶艺装饰艺术在技术上取得了显著的进展，

但其市场接受度和社会认同度仍面临一定挑战。传统陶艺作

品因其手工制作的独特性、文化传承的象征意义以及匠人

精神的体现，长期以来在艺术市场和消费者中占据着重要地

位。陶艺作为一种具有深厚历史和文化积淀的艺术形式，其

作品往往承载着地域文化、民族特色以及匠人的独特情感。

相比之下，数字化陶艺装饰作品虽然具有高度的精确性和创

作自由度，但在市场上的接受度可能存在一定的瓶颈。部分

消费者和收藏家对数字化创作的陶艺作品仍持观望态度，认

为这些作品缺乏手工艺品的灵魂和独特性。尽管数字化陶艺

作品具备现代艺术创作中的技术优势，但如何在传统文化和

现代技术之间找到合适的平衡，仍然是陶艺市场和社会文化

认同的关键问题。数字化技术虽然为陶艺创作提供了全新的

艺术形式，但如果忽视传统陶艺所蕴含的文化价值与人文精

神，可能导致创作中“失去灵魂”的现象，进而影响作品的

市场接受度和文化影响力。为此，陶艺创作者和艺术产业参

与者需要深刻认识到文化传承的重要性，避免过度依赖数字

化工具，而要在创作中巧妙融合传统手工艺与现代技术，确

保陶艺作品既能够展现出创新的艺术效果，又能够延续和弘

扬传统文化的价值。

5 结语

数字化技术为现代陶艺装饰艺术的创作带来了深刻的

变革。从设计阶段的精准度提升到生产模式的创新，再到艺

术表现形式的多样化，数字化技术不仅改变了陶艺装饰的创

作方式，也为陶艺作品注入了更多的现代元素。然而，尽管

数字化技术带来了许多便利和创作可能性，陶艺创作者在享

受技术红利的同时，也应注意保持对艺术性、文化传承和工

匠精神的尊重与关注。在未来，陶艺创作需要在技术应用与

艺术创新之间找到更加合适的平衡，以确保作品在满足市场

需求的同时，保持其艺术价值与文化内涵。同时，数字化陶

艺作品的版权保护、市场认同等问题仍需得到进一步解决，

以促进数字化陶艺装饰艺术的健康发展。随着数字化技术的

不断进步和陶艺创作理念的持续创新，数字化陶艺装饰艺术

将在技术与艺术的融合中迈向更加多元化、创新化的未来，

呈现出更加丰富和多维的艺术风貌。
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Abstract
Traditional culture is the accumulation of a long history of Chinese civilization, which contains rich and diverse elements and 
resources of great value. In recent years, the application of traditional cultural elements to the brand visual image design has become 
a major innovation trend in the design industry. This paper studies the application of traditional cultural elements in the brand visual 
image design. First of all, the relevant concepts and classification of traditional cultural elements are analyzed theoretically, and then 
through the analysis of several domestic and foreign brand design cases, it reveals the expression forms and application strategies of 
traditional cultural elements in the visual image design of brands. The study found that the rational use of traditional cultural elements 
can not only enhance the uniqueness of the brand’s visual image, but also help the brand to communicate deeply and form a strong 
cultural resonance with consumers.
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摘　要

传统文化是中华文明久远历史的积淀，其中包含着丰富多样的元素和具有巨大价值的资源，近年来，将传统文化元素运用
到品牌视觉形象设计中，成为设计界的一大创新趋势。论文以传统文化元素在品牌视觉形象设计中的运用进行研究，首先
对传统文化元素的相关概念、分类进行理论分析，然后通过多个国内外品牌设计案例的剖析，揭示了传统文化元素在品牌
视觉形象设计中的表现形式和运用策略。研究发现，合理运用传统文化元素，不仅可以增强品牌视觉形象的独特性，还可
以帮助品牌深度沟通，与消费者形成强烈的文化共鸣。
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1 引言

传统文化，作为中华民族历史积淀的丰富资源，蕴含

着大量具有巨大价值的元素。近年来，随着全球化进程的加

快，品牌传播与视觉设计开始越来越多地融入传统文化元素

以寻求创新，引领了设计界的一大变革。对于品牌视觉形象

设计来说，将传统文化元素正确地运用于设计中，既可以增

强品牌的独特性，又可塑造深度沟通的品牌文化内涵，从而

使品牌与消费者产生深入的文化共鸣。论文将从传统文化元

素的相关概念、分类进行出发，在分析案例的基础上，展

现传统文化元素在品牌视觉形象设计中的运用策略和表现

形式。

2 传统文化元素与品牌视觉形象设计的理论
基础

2.1 传统文化元素的定义和分类
传统文化元素是指在漫长的历史发展中，形成并传承下

来的，具有文化象征意义及民族特色的各种文化构成要素 [1]。 

这些元素包含深厚的文化内涵，常见的有书法、绘画、织物

图案、建筑风格、传统节日符号、民间工艺及音乐乐器等。

它们不仅是文化遗产的重要组成部分，还承载着丰富的民族

情感和历史记忆。传统文化元素可根据其表现形式和文化内

涵进行分类，包括但不限于视觉艺术类，如传统纹样、图腾

符号；语言文字类，如古诗词、传统书法；物质文化类，如

传统建筑、服饰面料；以及民俗活动类，如传统节庆、仪式

习俗等。这些元素在品牌视觉形象设计中能传递独特的文化

信息，通过视觉形式体现品牌的文化底蕴和价值观，是现代
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设计时常借鉴的重要资源。传统文化元素的分类和应用为品

牌提供了丰富的设计灵感和创作资源，促进了品牌认知与文

化连接，为设计实践奠定了理论依据。

2.2 品牌视觉形象设计的相关概念
品牌视觉形象设计是品牌传递信息和建立认知的重要

手段，通过视觉元素的整合与应用使品牌的核心价值观念直

观化。品牌视觉形象设计包括品牌的标志、色彩、字体、图

形和整体风格等，这些组成部分共同塑造品牌的视觉识别系

统，使消费者能够快速辨识并记忆品牌。在设计过程中，品

牌视觉形象不仅注重美观和吸引力，也强调与品牌内涵的契

合和一致性。

2.3 传统文化元素与品牌视觉形象设计的关联性研究
在品牌视觉形象设计中，传统文化元素与品牌的关联

性主要体现在元素的象征意义和视觉表现力上。传统文化元

素具有丰富的历史背景和文化内涵，为品牌赋予深厚的文化

底蕴。这些元素通过色彩、图案、符号等形式，强化品牌的

识别度和独特性，吸引具有文化认同感的消费者。文化元素

的运用加强了品牌与消费者之间的情感联结，促进品牌在市

场中的位置并提升消费者对品牌的忠诚度。

3 传统文化元素在品牌视觉形象设计中的运用

3.1 传统文化元素在品牌视觉形象设计的表现形式
在品牌视觉形象设计中，传统文化元素的表现形式多

样，其运用通过图像、色彩、字体、纹样等不同方面展现。

图像上，传统文化中的符号如龙凤、祥云往往被转换为品牌

标志，增强文化认同感。色彩方面，传统的五行色系如红、

黑、青、白、黄被广泛应用于品牌色彩系统，赋予品牌视觉

形象以深厚的文化底蕴 [2]。字体设计中，结合书法艺术的元

素，不仅美化了品牌名称，还使品牌更具艺术气息 [3]。纹样

方面，传统纹样如缠枝花纹、折枝花卉等常用于产品包装和

品牌视觉元素装饰，使品牌更具文化的层次与深度。这些表

现形式使品牌不仅在视觉上更具辨识度，还承载了丰富的文

化含义，促使消费者在感知品牌时自然地与深厚的传统文化

产生共鸣。

3.2 传统文化元素在品牌视觉形象设计中的运用策略
在品牌视觉形象设计中，传统文化元素的运用策略至

关重要，其不仅需要对文化元素的内涵进行深刻理解，还要

在现代设计语境下进行创新转换。策略之一是符号化设计，

将传统文化中具有代表性的符号通过简约化、图形化的方式

再造，融入品牌视觉体系，使其在传达文化内涵上具备现代

美感。色彩与材质的运用也是关键策略，通过选择具有文化

意蕴的色彩和材质，能够在情感上拉近品牌与消费者之间的

距离。

3.3 传统文化元素在品牌视觉形象设计的实效性分析
传统文化元素在品牌视觉形象设计中的实效性体现在

提升品牌识别度和消费者认同感方面。通过将传统文化符

号、图案与品牌视觉元素有机结合，品牌能够在消费者心中

建立独特的形象记忆。传统文化元素的运用还能够引发消费

者的文化认同感，以此加强品牌忠诚度。传统文化元素能够

为品牌赋予深厚的文化内涵，增强品牌故事性，使其更具吸

引力和竞争力。在国际市场上，具备文化特色的品牌更易获

得全球消费者的关注和认同。

4 与品牌深度沟通的传统文化元素设计策略

4.1 利用传统文化元素增强品牌视觉形象独特性的

方法
在品牌视觉形象设计中，传统文化元素的运用不仅可

以彰显品牌的文化底蕴，还能显著提升品牌的独特性。通过

对传统文化元素的精确解析和提炼，将其提炼为视觉符号，

以现代设计语言进行创新演绎，可以有效地提高品牌辨识

度。在广告和包装设计中，加以传统文化元素的点缀，使得

品牌传递出的信息带有浓厚的文化记忆，从而在全球化市场

中形成差异化优势。

4.2 用传统文化元素促进品牌与消费者间文化共鸣

的方式
在品牌视觉形象设计中，传统文化元素能够有效促进

品牌与消费者间的文化共鸣。通过借鉴传统文化中的符号、

图案和风格，品牌可以唤起消费者的文化认同感和情感共

鸣。这种文化标识不仅可以作为视觉吸引点，还具有潜移默

化的影响力。不同的传统文化元素往往承载着特定的历史背

景和文化内涵，设计者可以通过巧妙的视觉传达方式，将品

牌精神与这些文化元素相结合，从而增强消费者的情感连

接。通过深刻理解目标消费者的文化背景和价值观，品牌能

有效地将传统文化元素转化为其核心竞争力，为品牌形象注

入丰富的文化底蕴。

4.3 传统文化元素在提升品牌公众影响力中的作用

分析
传统文化元素在品牌视觉形象设计中不仅能赋予品牌

独特的文化内涵，还能有效提升品牌的公众影响力。这种影

响力的提升，来源于传统文化元素所具有的深厚历史积淀和

广泛的社会认同感。当这些元素被巧妙地融入品牌设计中，

会增强品牌的文化定位，使其更具辨识度。公众在面对这些

充满文化韵味的设计元素时，更容易产生认同和信赖，进而

促进品牌影响力的扩大。通过对传统文化元素的战略性运

用，品牌能够在竞争激烈的市场中建立更牢固的公众基础和

广泛的市场认同。

5 挖掘与激发传统文化元素设计价值的实践
体验

5.1 深度挖掘传统文化元素设计价值的门道
深度挖掘传统文化元素的设计价值需要从多维度入手，

以确保这些文化瑰宝在现代品牌视觉形象设计中获得充分

的表现空间。要对传统文化元素进行准确的解读和分类，将
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其与品牌的核心价值和理念紧密结合，确保传统一脉相承与

创新融合。这一过程中，设计师需要不断学习与理解文化背

景，建立跨文化的设计思维，确保设计作品既具备深厚的文

化底蕴，又能在全球市场上产生共鸣。通过这样的多层面探

索，传统文化元素能够被赋予新的生命力，助力品牌在国际

化进程中脱颖而出。

5.2 传统文化元素在品牌视觉形象设计创新中的实

践策略
在品牌视觉形象设计创新中，传统文化元素的巧妙运

用能大幅提升品牌的辨识度和市场吸引力。其中，通过文化

元素的提取与重构，可以赋予品牌独特的文化内涵，增强消

费者的情感连接。设计师可结合现代美学，将传统图案、色

彩和纹样等元素进行再设计，使其既保留文化特质又充满现

代感。将品牌核心价值与传统文化故事结合，打造富有情感

深度的品牌叙事。通过这些策略，品牌不仅能够在外观上形

成差异化，还能在文化层面与消费者进行深度共鸣。

5.3 传统文化元素对品牌视觉形象设计升级的推动

力量研究
传统文化元素在推动品牌视觉形象设计升级中具有重

要作用。通过将传统文化元素融入品牌设计，不仅可以提升

品牌的文化内涵，还可以增加品牌的识别度和美感。这些元

素能够赋予品牌深厚的历史背景和情感价值，使其更具吸引

力。带有传统文化特征的设计往往能够吸引消费者的情感共

鸣，引发认同和喜爱。这种设计策略还能促进品牌与目标市

场之间的情感连接，增强品牌的市场竞争力和影响力，从而

实现品牌形象的整体升级。

6 传统文化元素设计对推动品牌国际化进程
的影响

6.1 传统文化元素在推动品牌走向国际化进程中的

作用解析
传统文化元素在品牌国际化进程中的作用日益显著。

将传统文化元素融入品牌视觉形象设计，可以为品牌注入独

特的文化内涵，增强品牌的辨识度和吸引力。传统文化元素

不仅丰富了品牌故事，还通过阐释民族特色加强品牌在全球

市场的文化定位。消费者在感受到传统文化之美也更容易建

立情感联结，增加品牌忠诚度。传统文化元素帮助品牌超越

地域和语言的限制，在国际舞台上创造出独特的文化认同和

共鸣。这种认同感有助于品牌在国际市场中获得更多关注，

提升品牌声誉与竞争力，从而加速其国际化进程。通过这种

方式，品牌不仅展示了文化内涵，还彰显了其在全球市场中

的文化自信与多元化发展潜力。

6.2 传统文化元素设计在品牌国际化进程中的位置
在品牌国际化进程中，传统文化元素设计占据重要位

置。传统文化元素作为品牌视觉形象设计中的独特标识，能

够有效地传递品牌的文化深度与个性，吸引全球多元化消费

者的关注。通过文化符号的巧妙植入，品牌能够在国际市场

上展现其独特的文化底蕴和价值观，使消费者在接触品牌时

产生深刻的文化认同感和情感共鸣。传统文化元素不仅丰富

了品牌的视觉表达，还通过增添文化内涵和历史故事，增强

了品牌的叙述性和吸引力。这样的设计策略使品牌在激烈的

国际市场竞争中脱颖而出，提升了品牌的辨识度和影响力。

通过这些途径，传统文化元素设计成为品牌迈向国际化过程

中不可或缺的推动力量。

6.3 以传统文化元素为载体，提升品牌国际影响力

的路径探索
传统文化元素作为品牌国际化的有效载体，能够通过

视觉符号的独特性和文化内涵，增强品牌的全球识别度。在

国际市场中，这些元素能够唤起目标受众的文化好奇心和情

感共鸣，从而创造品牌差异化。传统文化的视觉符号与品牌

理念的有机结合，可以形成特有的品牌故事，吸引国际消费

者的关注。通过跨文化的设计思维，将深厚的传统文化内涵

注入品牌视觉形象设计中，能够提升品牌的文化深度及国际

市场竞争力，加强其在全球范围内的影响力和认同感。

7 结语

论文从理论与实践两个层面，深入探索了传统文化元

素在品牌视觉形象设计中的运用。理论上，对传统文化元素

的相关概念、分类进行了深入分析；实践上，以多个品牌设

计案例为依托，提炼了成功运用传统文化元素的表现形式和

策略。至此，研究结果表明，巧妙融入传统文化元素可赋予

品牌视觉形象以独特性，同时也有利于增强品牌的深度沟通

能力和文化影响力。这既为品牌视觉形象设计开辟了新的创

新路径，也对于推动品牌国际化进程释放出积极信号。尽管

如此，传统文化资源的开发利用仍然面临着重大的挑战，包

括如何对传统文化进行创造性转化，如何在尊重多元文化的

背景下进行文化传承等问题，此类的问题将是未来研究的重

要方向。因此，笔者以此为切入点，希望能引起更多学者对

传统文化元素在品牌视觉形象设计中运用的重视，共同谋求

更加有效并且深入的研究途径和方法。
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Abstract
With the rise of new media, the traditional journalism industry is facing unprecedented challenges. The production mode, 
communication mode and audience group of the news industry have all undergone profound changes. New media technology has 
changed the transmission speed, way and interactivity of news through digitalization, networking and social characteristics, and 
traditional news organizations are facing a crisis of survival. This paper aims to explore the transformation path of the traditional 
news industry in the new media era, analyze the current problems faced by the traditional news industry, and put forward feasible 
transformation strategies. The paper first analyzes the influence of new media on traditional journalism, and then discusses the 
necessity and direction of journalism transformation. Finally, combined with examples, it puts forward the key path to promote the 
transformation of traditional journalism.
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摘　要

随着新媒体的崛起，传统新闻业面临着前所未有的挑战。新闻行业的生产模式、传播方式、受众群体等都发生了深刻的变
革。新媒体技术通过数字化、网络化、社交化等特性，改变了新闻的传播速度、方式以及互动性，传统新闻机构面临生存
危机。论文旨在探讨新媒体时代传统新闻业的转型路径，分析当前传统新闻行业面临的问题，并提出可行的转型策略。文
章首先分析了新媒体对传统新闻业的影响，然后探讨了新闻业转型的必要性与方向，最后，结合实例，提出了促进传统新
闻业转型的关键路径。
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1 引言

随着信息技术的飞速发展，尤其是互联网和社交媒体

的普及，新媒体逐渐成为信息传播的主流平台。传统新闻媒

体在面对新兴的数字化传播方式时，遭遇了前所未有的冲

击。从传统纸媒到广播、电视，再到新兴的网络媒体，新闻

业的变革步伐越来越快。新媒体以其信息传播的实时性、互

动性、个性化等特点，极大地改变了公众获取新闻的方式，

使得传统新闻业在受众群体、传播速度以及内容生产等方面

逐渐失去优势。与此同时，广告收入、订阅费用等传统新闻

业的盈利模式也受到冲击，许多传统媒体机构面临着经营困

难和生存压力。为了适应这一新形势，传统新闻业必须积极

进行转型，不仅要调整其内容生产模式，还要重新审视其业

务结构、市场定位以及技术应用，形成适应新媒体环境的经

营模式。论文通过分析新媒体对传统新闻业的冲击，探讨其

转型的必要性，并提出具体的转型路径。

2 新媒体对传统新闻业的影响

2.1 传播方式的变化
新媒体的兴起，使得传统新闻的传播方式发生了巨大

变化。传统媒体依赖于电视、报纸和广播等单向传播的方式，

而新媒体则通过互联网平台，实现了信息传播的双向性和互

动性。用户不再是被动的信息接收者，而是主动的信息生产

者和传播者 [1]。在这一过程中，传统新闻业的单向传播模式

逐渐暴露出局限性，尤其是在传播速度和覆盖范围上，新媒

体的优势更加明显。例如，社交媒体平台如 Twitter、微信

等能够快速传播突发事件，且信息更新频率远高于传统新闻

媒体。这一变化不仅加速了新闻传播的速度，还改变了公众

获取新闻的方式，用户的选择性越来越高，传统新闻业逐渐
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失去了信息主导权。

2.2 新闻生产模式的变化
新媒体技术对新闻生产模式的影响也同样深远。传统

新闻产业采用的是以记者为核心的信息采集与编辑模式，而

新媒体则通过智能算法、大数据分析等手段优化信息的生产

与分发。在传统新闻业中，记者和编辑负责内容的生产和审

核，新闻的传播受制于编辑的主导。然而，随着数字化时代

的到来，智能化的新闻生产方式逐渐兴起，用户的需求被数

据分析所预测和满足，新闻内容的生产不再完全依赖人工编

辑。利用机器学习和人工智能技术，许多媒体平台可以实时

分析热点新闻并自动生成相关报道。此外，社交媒体平台上

的用户生成内容（UGC）也为新闻生产提供了新的动力，

传统媒体的新闻生产模式面临着巨大的挑战。

2.3 受众群体的变化
新媒体时代，受众群体的变化是传统新闻业必须面对

的一个重要问题。在传统新闻传播模式下，受众主要是通过

广播、电视、报纸等媒介获取信息，这些信息传递具有较强

的单向性和群体性。然而，在新媒体环境下，信息传播逐渐

变得更加碎片化，用户通过社交平台、短视频应用等获取个

性化的新闻内容，受众群体的结构也发生了变化。年轻一代

更倾向于通过手机应用和社交平台获取新闻信息，而传统媒

体的受众逐渐向中老年群体倾斜。这一现象使得传统新闻机

构不得不重新审视其内容形式、传播方式以及盈利模式。

3 传统新闻业转型的必要性与方向

3.1 转型的紧迫性
在新媒体的冲击下，传统新闻业的衰退已经不容忽视。

新闻的传播速度、深度和广度都不再由传统新闻媒体主导，

受众对新闻内容的个性化、互动性和即时性的需求日益增

加，而传统媒体无法在这些方面与新媒体竞争。传统新闻机

构不仅面临着受众流失，还面临着广告收入下降、品牌影响

力减弱等一系列问题。在此背景下，传统新闻业的转型显得

尤为紧迫。只有通过转型，才能重新赢得用户的关注，恢复

市场竞争力 [2]。

3.2 转型的方向
传统新闻业的转型应当围绕数字化、智能化和多元化

三个方向展开。数字化是转型的基础，传统新闻机构需要加

大数字技术的应用，从内容生产到内容分发再到受众互动，

都要依托数字平台进行全方位的转型。智能化则是转型的核

心，随着大数据、人工智能等技术的不断发展，新闻生产与

推荐的智能化将成为提升竞争力的重要手段。多元化则要求

新闻机构从单一的内容生产商转变为综合服务平台，通过多

元化的收入来源，如订阅制、定制内容等，增强盈利能力和

用户粘性。

3.3 转型路径的选择
在转型过程中，传统新闻机构应选择适合自己的路径。

一方面，媒体需要加快数字化转型步伐，构建线上平台并加

强与社交平台的合作，借助移动互联网技术实现内容的多渠

道传播；另一方面，传统媒体可以通过内容创意和深度报道

打造自己的竞争优势，提升用户的黏性。此外，数据分析和

用户反馈将成为新闻内容生产和分发的核心，新闻机构应加

强数据化管理，通过精准推送、定制化内容提高用户的参与

度和满意度。

4 案例分析：传统新闻业转型的成功经验

4.1 《纽约时报》数字化转型的成功
《纽约时报》作为全球最具影响力的传统报纸之一，

其数字化转型经验为其他传统媒体提供了宝贵的参考。面对

互联网时代的冲击，《纽约时报》深刻认识到数字化转型的

迫切性，并积极探索适应新媒体环境的创新之路。首先，《纽

约时报》大力发展数字订阅模式，推出多种形式的订阅计划，

覆盖了全球范围内的读者群体。这一策略使得《纽约时报》

能够实现稳定的收入增长，成功降低了对传统广告收入的依

赖。其次，优化在线平台，提升用户体验，特别是在移动端

的布局，成为其转型成功的关键因素之一 [3]。通过增强移动

端用户的互动性与体验感，《纽约时报》吸引了大量年轻受

众，尤其是在智能手机普及的背景下，用户可以随时随地获

取新闻资讯。此外，《纽约时报》还通过大数据分析不断优

化内容推荐系统，根据读者的兴趣和阅读习惯精准推送个性

化内容，进一步增强了读者粘性和忠诚度。

4.2 中国传统媒体的转型探索
在中国，许多传统媒体也开始了数字化转型的探索，

逐步迎接新媒体带来的机遇与挑战。《人民日报》作为中国

的主要传统媒体之一，其转型尝试为其他媒体提供了有益的

借鉴。《人民日报》在数字化转型过程中，加强了与社交媒

体平台的合作，推出了多个新闻应用程序和微博账号，通过

社交平台实现与读者的深度互动。这一举措使《人民日报》

能够快速获取读者反馈，并与读者建立更加紧密的联系。通

过大数据分析，《人民日报》能够精准把握读者需求，针对

性地生产个性化内容，从而提升其内容的相关性和吸引力，

增强了受众的参与感。此外，《人民日报》还通过加强多平

台内容的分发，扩大了其在年轻一代中的影响力，尤其是在

短视频和社交媒体平台的活跃参与，使其在传统媒体和新媒

体之间架起了桥梁。这一系列数字化转型措施不仅提升了

《人民日报》的品牌影响力，还有效保障了其广告收入，为

其持续发展提供了新的动力。

4.3 地方媒体的转型路径
地方新闻媒体在转型过程中面临着更大的挑战，但也

有许多成功的案例。例如，一些地方报纸通过与本地企业和

社区的深度合作，开展定制化新闻服务，实现了内容的差异

化。地方媒体与本地企业的合作不仅为报纸带来了稳定的收

入来源，还使得内容更加贴近本地受众的需求。在内容创作
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方面，地方媒体通过大数据分析，深入了解读者兴趣和需求，

精准推送符合读者喜好的本地新闻，从而提升了受众的忠诚

度和参与感。这种差异化的内容策略帮助地方媒体在激烈的

市场竞争中占据一席之地。此外，地方新闻媒体还通过线上

线下融合的方式，开展了丰富多样的社交互动，增强了新闻

内容的传播力和影响力。例如，部分地方媒体开设了社交平

台账号，并与本地居民开展互动，使新闻不再局限于单向传

播，而是形成了双向互动的良性循环。通过这些创新路径，

地方媒体不仅成功实现了转型，还在新的媒体环境中找到了

适应自身发展特点的生存空间。

5 传统新闻业转型中的挑战与对策

5.1 技术挑战
尽管大数据、人工智能等新兴技术为新闻业的转型提

供了强大的支撑，但许多传统媒体仍面临技术应用不成熟、

数据处理能力不足等挑战。尤其是在技术落后和转型节奏较

慢的情况下，传统新闻机构往往难以有效利用新技术来优化

内容生产和传播过程。此外，传统新闻业的技术架构、数据

管理系统以及内容创作模式在新媒体环境下已经不再适应，

导致新闻传播效率低下、内容创新不足，甚至无法实现实时

信息传播。因此，新闻机构必须加大对技术研发的投资，提

升技术基础设施，并加强跨学科技术人才的引进和培养，确

保能够顺利实现数字化转型，提升其核心竞争力。

5.2 人才短缺问题
新闻机构的转型不仅需要先进的技术支持，更需要相

应的专业人才。传统新闻业往往依赖于传统的记者、编辑和

内容创作者等角色，但在新媒体时代，技术人才、数据分析

人才、用户体验专家等逐渐成为新闻机构转型的关键 [4]。然

而，当前许多新闻机构的人才结构和技能体系尚未完全适应

新媒体的需求，尤其在数据分析、算法开发、信息架构设计

等方面，传统媒体显得人才匮乏。为了应对这一问题，新闻

机构应当加强对技术和数据科学人才的引进，通过内部培

训和合作项目，提升现有员工的技术素养和数据处理能力。

同时，新闻机构还应鼓励跨行业合作，借助外部专家和创新

型人才的支持，加速转型过程并提升新闻制作的整体技术

水平。

5.3 盈利模式转型
传统新闻业的盈利模式长期以来过于依赖广告收入，

尤其是报纸、电视等传统媒体形式，其盈利结构往往单一且

受市场波动影响较大。然而，在新媒体时代，广告收入已经

逐步转向互联网平台和社交媒体，传统新闻机构因此面临收

入流失和盈利模式单一的困境。因此，传统新闻业亟须探索

新的盈利模式。除了优化广告收入的分配外，新闻机构应尝

试引入订阅制、会员制、付费内容等多元化的商业模式，以

适应用户付费意识的增强以及受众对高质量内容的需求。以

数字化为基础，新闻机构还可以通过线上线下融合的方式，

进行内容和服务的多层次创新，吸引付费用户和忠实读者群

体。同时，新闻机构还可以通过与其他行业的合作，例如在

线教育、知识付费等，开发衍生的盈利业务，实现收入来源

的多元化。这将有助于传统新闻业在激烈的市场竞争中维持

其盈利能力，并实现可持续发展。

6 结语

随着新媒体技术的飞速发展，传统新闻业的转型已经

成为必然的趋势。新媒体的兴起和信息消费方式的改变，对

传统新闻机构的生存与发展提出了前所未有的挑战。面对这

一变革，传统新闻业必须在内容生产、传播模式、受众互动

等方面进行深刻的调整和改革。通过技术创新和数字化转

型，传统新闻机构有望突破困境，重新获得市场竞争力，并

在全新的信息生态系统中找到适合自己的发展路径。然而，

新闻业的转型并非一蹴而就，其过程充满了各种挑战，如技

术应用滞后、人才短缺和盈利模式转型等问题。要在新媒体

时代获得成功，新闻机构不仅需要引入先进的技术和理念，

还需通过人才培养、模式创新和跨界合作等多方面的努力，

推动转型进程，并实现高质量的内容生产和传播。最终，传

统新闻业将迎来一个多元化、高效化、智能化的新时代，为

广大受众提供更加丰富、及时、精准的新闻服务。
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Research on the Dress Pattern of Su Embroidery Cheongsam 
in Qing Dynasty
Luru Li   Zheng Li
Suzhou University, Suzhou, Jiangsu, 215021, China

Abstract
Qing embroidery cheongsam not only retains the artistic characteristics of Manchu costumes but also absorbs the essence of Han 
costume culture, which is a perfect fusion of Manchu and Han culture, and also a great change of Chinese traditional costumes. 
This paper will summarize and analyze the artistic characteristics of the materials, colors and connotations of the pattern of Suzhou 
embroidery cheongsam in Qing Dynasty. As an important cultural symbol in the aesthetics of Qing Dynasty clothing, the study 
of qing Dynasty cheongsam and Suzhou embroidery pattern has an important practical significance for the inheritance of Chinese 
traditional dress culture. 

Keywords
Qing Dynasty; Suzhou embroidery cheongsam; pattern art; color; structure

清代苏绣旗袍服饰图案研究
李璐如   李正

苏州大学，中国·江苏 苏州 215021

摘　要

清代苏绣旗袍不仅保留了满族服饰的艺术特色还吸纳了汉族服饰文化的精粹，是满汉文化的一次完美融合，也是中国传统
服饰独具特色的一次大变革。论文对清代苏绣旗袍图案的取材、取色、取态的艺术特征及其寓意内涵进行归纳分析。清代
旗袍苏绣图案作为清代服饰审美中重要的文化符号，研究其对传承中国传统服饰文化有着重要的现实意义。

关键词

清代；苏绣旗袍；图案艺术；色彩；结构
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1 引言

苏绣是江南传统手工艺中的瑰宝，不仅以精致闻名，

更是代表了中国东南部地区的文化发展和社会风貌。苏绣起

源于苏州，历史悠久，可追溯到春秋战国时期，恰逢丝绸之

路开辟，经由长安向西传播，至唐代达到鼎盛时期。然而，

苏绣的真正盛期是在明清交替，特别是到了清代，苏绣技艺

得到独特发展与创新。在清代，随着宫廷贵族对苏绣的喜爱，

苏绣在宫廷服饰、日常用品中出现频繁，使得苏绣的刺绣工

艺达到了前所未有的高度。苏绣的工艺上得到了突破，使苏

绣的图案变得更加灵动、丰富，色彩也更为丰富多彩，线条

则愈加细致灵秀。应用在旗袍服饰上，苏绣不仅以追求精美

细致而著称，更突出展现了其图案的丰富性和变化性。最终

形成了“精、细、雅、洁”的艺术格调。

图 1 清水红色缎绣八宝吉祥牡丹大襟女袍

清代的服饰审美特征是“重装饰，轻人体”[1]，服装的

装饰程度可以当作一件精美的艺术品。而清代的苏绣则是呈

现此艺术品的重要元素。清代苏绣旗袍图案所呈现的审美和

艺术价值极高，其所蕴含的思想和文化不仅有着丰富的现

实意义和历史意义，更彰显了人们对于美好生活的追求和

向往。
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2 妙手生花——清代苏绣

据史料记载，苏绣在清代特别追求细腻与逼真，以达

到“虫鸟可动，人物可走”的高境界。多彩的色线运用技巧，

如同绘画一般，赋予了苏绣作品极高的艺术价值和视觉震

撼。清代的苏绣艺术家们，以精湛的工艺和细腻的视觉效果

将苏绣推向了艺术的巅峰。

清代苏绣艺术家在继承传统基础上，不断对针法进行

翻新和突破，它的工艺特点可以概括为“平、齐、细、密、

匀、顺、和、光”。运用多种刺绣针法，一般常用的有平针、

绕针、散套、虚实针、乱针、滚针、打子绣、抢针等来表现

不同的绣品图案，各具特色。使得苏绣作品呈现了更加精致

复杂的视觉效果，强化了作品的立体感和动态美。

清代苏绣的艺术特色与流派是多元并存、各具特色的。

苏绣工艺通过不断演变与创新，将传统绣艺妙手生花、点睛

成趣的最高技艺发挥至极致。

满族入关以后，满汉文化逐渐融合，出现了“大半旗

装改汉装 , 宫袍截作短衣裳”的现象，此后，旗袍的图案的

取材、取色、结构形态都具有其独特的艺术审美，是独具华

美和工艺巅峰的体现。清代苏绣服饰图案的构图严谨，造型

端庄稳重 , 选材极为讲究，工艺精湛，色彩丰富等特点脱颖

而出，图案所呈现的是古代人民对于幸福、吉祥、驱邪、消灾、

长寿和美满生活的殷切期望，蕴含着一种祥和的寓意。

3 图案的取材

清代苏绣旗袍的图案取材以自然气象、植物为主导，

辅以动物的纹样。以生动的写实手法为主，辅以寓意吉祥的

元素。从整体来看，清代旗袍图案中包含着丰富的宗教文化

和民俗信息。因此可以推断，在清代这个信仰强烈的时代，

人们对于生活的美好期望在服饰图案的运用上得到了充分

体现（表 1）[2]。

表 1 清代苏绣旗袍常用图案分类图表

类别 题材 图案纹样

动物纹样 动物类 鹿、羊、松鼠、鹤、孔雀、锦鸡、鸳鸯、喜鹊、鱼、蝴蝶、蝙蝠、蜂蜜、凤凰

植物纹样
花卉类

果实类

牡丹、茶花、芙蓉、菊花、莲荷、海棠、芍药、梅花、萱草、秋葵、兰花

桃、石榴、佛手柑、柿子、葫芦

自然气象纹样 自然类 云纹、雷纹、回纹（云雷纹）、水浪纹、落花流水纹、海水江牙纹

几何纹样 几何类
八达晕、天华、宝照、盘绦、团窠、球路、龟甲、双距、连线、方胜、锁甲、卐、四合（如

意）、四出、六出

动物纹样 动物类 鹿、羊、松鼠、鹤、孔雀、锦鸡、鸳鸯、喜鹊、鱼、蝴蝶、蝙蝠、蜂蜜、凤凰

3.1 植物花卉
满族原始部落对自然万物充满神圣的敬畏，史诗中出

现大量花神。满族人眼中那盛开着不同姿态花朵的植物都是

能够救命的药材，而非当今文化中以花为美的装饰含义。所

以，花卉图案在清代仍然很受喜欢，被赋予着。吉祥的象征

意义，或是借形而成，或是蕴含着独特的寓意，甚至有些还

带有谐音之妙。在绘画中，花卉与人物关系极为密切，而在

民间，花卉则成为人们表达感情的媒介和寄托，甚至是宗教

祭祀用品。许多花卉都有自己特有的含义。如牡丹花之所以

备受推崇，是因为它们象征着富贵与繁荣。牡丹与海棠相映

成趣、织绣相融，象征着“荣华富贵”。海棠的“棠”与富

贵满堂的“堂”谐音，形成了一种寓意深刻的音韵关系。兰

花和荷花都是君子之物，象征着高雅、高洁。菊花可供酿酒

之用，其名为“菊花酒”，亦有人将其与水仙花合成医药者，

常饮可延长寿命，因此药花被比喻为长寿。此类组合并不受

限于花型、花种或花季的限制。以吉祥寓意为基础，精心组

合成图案，并搭配鲜艳的色彩，以达到完美的效果，是吉祥

纹样最常见的一种形式，也是最具代表性和影响力的吉祥纹

样之一。在清朝时期，吉祥图案被广泛运用，成为了一种不

可或缺的服饰元素。  

3.2 云水纹
海水江崖纹，作为满族服饰上最具装饰性的图形纹样

之一，呈现出水、云、山崖动物、器物等多种元素的壮观组合，

展现出宏伟的气势。山崖高耸于海水中央，象征着江山万代

的繁荣与发展。

在清代，云纹和水纹图形被誉为“五彩祥云、天下太平、

海水江崖、八宝平水”，形态万千，丰富多彩，尤其对于最

高统治者而言，蕴含着深刻的寓意。它不仅代表着权力与地

位，更是至高无上。在这片广袤的土地上，河流、江河、湖

泊和海洋，都被统治着。

3.3 蝶草纹
满族早期服饰和偏远地区满族服饰的花缘、衣身刺绣

图案中，还存留有蛾、蚂蚱、蟋蟀、青蛙等多种生灵形象，

这些生灵都是春天到来时最先报春的。清代中晚期以后，这

些生灵逐渐从北京宫廷服饰中消退，唯有蝴蝶形象被保留下

来并被扩大使用。

蝶纹的造型上一般以蝴蝶真实的形态来表现，蝴蝶纹

样飞舞造型具象生动，清晰精致，而又不失含蓄，给人以雍

容华贵、轻灵的视觉美感。花蝶纹样，顾名思义指把春夏秋

冬四季花卉和蝴蝶两类题材组成纹样加以彩绘。清朝旗袍上

常见的花卉有兰花，牡丹，芙蓉，以及其他为大众所喜爱的

花卉和蝴蝶 [3]。

3.4 龙凤纹
龙是中国龙、凤凰、麒麟、乌龟四种神兽中的一种，
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是中国古老氏族中最大的一种。龙凤历来都被视为皇权、贵

族的体现，男女性别的代表。

在上古时代，人们敬畏自然，崇拜神力，所以才会有

这么一尊神像，可以呼风唤雨，拥有无穷无尽的神力，供人

们顶礼膜拜，以求得安宁。几千年以来，龙一直被人类视为

一种神奇而圣洁的存在，并逐渐被认为是一种象征。

凤凰是飞禽之首，是传说中的瑞鸟，羽毛美丽，雄称凤，

雌称凰，为四灵之一。“凰”与“皇”谐音，为至高至大之意。

《山海经》谓：“其全身羽毛皆成文字，首文日德，翼文日

义，背文曰礼，膺文曰仁，腹文曰信。”凤凰的神话传说，

最早流传于东方，因此有东方神鸟、长生乌之称。  

4 图案之取色

清代的色彩是有等级区分的，但一般用以服饰色彩，

以红紫黄蓝绿五大色系代表不同的等级尊卑 [4]。但在“礼”

与“权”的制度下，清代苏绣旗袍图案的色彩在传承传统“五

行五色”基础上，不仅有满族人偏好的浓郁气氛，同时也有

江南人家的清秀淡雅气质。所以苏绣图案的取色也就有了多

种配色方式去呈现不同的效果。

对比强烈：常采用对比强烈的色彩组合，如红与绿、

黄与紫、蓝与橙等，形成鲜明活泼、艳丽夺目的视觉效果，

显得富贵华美。

同色系搭配：选用同色系不同深浅的颜色，如浅粉与

深粉、淡蓝与深蓝等，营造柔和、协调的氛围，展现温婉优

雅之感。

相邻色系搭配：使用相邻色系色彩，像黄色与绿色、

红色与橙色相邻色搭配，既有变化又和谐统一 , 呈现旗袍的

清秀之美。

底色映衬：浅色底色：淡粉、浅蓝、米白色等浅色底料，

给人清新淡雅的感觉，适合日常穿着，与彩色刺绣图案搭配，

更显活泼。

深色底色：深红、深蓝、黑色等深色底料，搭配金银

色刺绣图案，显得庄重华贵，常用于朝会、祭祀、婚礼、丧

礼等正式场合的袍服。

5 图案之取态

清代服饰图案的结构形态是丰富且有规律的，它用不

同的元素组合来表达美好的寓意，以物抒情。

5.1 中心对称结构
中心对称结构是图案以一个中心元素为核心，向四周

对称分布，如团龙纹、团凤纹等，常出现在龙袍、凤袍的前

胸、后背等显著位置，彰显皇家的威严与尊贵，给人以庄重、

稳定之感。

5.2 左右对称结构
左右对称结构是以旗袍的中轴线为基准，左右两侧的

图案完全相同或呈镜像对称，常见于袍服、褂子等的前后片

及袖子上，像清代官服的补子，文官绣飞禽，武官绣走兽，

左右对称分布，体现了严谨、规整的审美观念和等级秩序。

5.3 连续重复结构
连续重复结构是由一个或几个基本图案单元，按照一

定的规律和方向连续重复排列，形成带状或面状的装饰效

果，如二方连续、四方连续等。其中，二方连续图案常出现

在旗袍的边缘部位，如领口、袖口、下摆等，起到装饰和勾

勒轮廓的作用；四方连续图案则可覆盖较大面积，使旗袍图

案更加丰富、密集，富有节奏感和韵律美。

5.4 组合式结构
组合式结构是将多种不同的图案元素组合在一起，形

成一个有机的整体，如花卉与动物、人物与花卉、几何图形

与自然元素等相互搭配，层次丰富、寓意深刻。一般在旗袍

的前胸、后背等部位常以大型花卉图案为主体，周围搭配蝴

蝶、蜜蜂等昆虫图案，或再加上一些几何纹作为边框，展现

出华丽、精美的艺术效果。

5.5 刚架式结构
骨架式结构以几何图形构成骨架，如多边形、圆形、

米字形等，在骨架内部填充花卉、动物等图案，常见的有八

达晕、锦地开光、龟背纹等。这种结构使图案具有很强的秩

序感和空间感，同时也增加了图案的层次感和丰富度。

6 结语

清代旗袍上的苏绣图案是满汉服饰文化融合的产物，

图案作为清代社会思想、观念存在的表现形式是作为符号文

化的体现，具有装饰性、象征性和寓意性 [5]，它的功能性转

化，承载着的清代人的审美风俗和人文情怀。
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Research on Hollow Brick Tomb Culture in the Warring 
States, Qin and Han Dynasties—Taking the M60 Tomb of 
Sanmenxia Development Zone Management Committee as 
an Example
Dechang Xing
Sanmenxia City Cultural Relics and Archaeological Exploration Co., Ltd., Sanmenxia, Henan, 472000, China

Abstract
Hollow brick tombs were first distributed in the Guanzhong Plain, and with the development of society, they have spread to the 
Central Plains and surrounding areas. As the western gateway of Henan Province, Sanmenxia City serves as a link and bridge 
connecting the provinces of Henan and Shaanxi. Throughout history, it has been occupied by Qin, Jin, and Zhao multiple times. 
Located in the Yellow River basin, the birthplace 	of Chinese civilization, Sanmenxia has fostered a diverse cultural fusion. In 
2023, the appearance of M60 hollow brick tombs on the 02-03-01 plot of land managed by the Sanmenxia Development Zone 
Management Committee lifted the mystery of flat topped hollow brick tombs appearing as a transitional zone. This not only verifies 
historical records, but also confirms the historical suspense. The painted patterns, shapes, and characteristics of the bricks in the M60 
hollow brick tomb have revealed the confusion of vision and the doubts of thought. Exploring the origin of hollow brick tombs in 
the Sanmenxia area has important historical and profound practical significance for the influence of ancient society, economy, and 
culture.

Keywords
Zhanguo; Qin and Han; hollow brick; pattern; research

战国秦汉空心砖墓文化探析——以三门峡开发区管委会
M60 墓为例
邢德昌

三门峡市文物考古勘探有限公司，中国·河南 三门峡 472000

摘　要

空心砖墓最先分布在关中平原，随着社会的发展波及中原地区及周边区域。三门峡市作为河南的西大门，是连接豫、陕两
省的纽带和桥梁，历史上多次被秦、晋、赵相继占领，历史上三门峡地处中华文明发源地的黄河流域，造就了多元化的文
化融合。2023年，三门峡开发区管委会02-03-01宗地的M60空心砖墓的出现，揭开了作为过渡地带出现平顶空心砖墓的神
秘面纱，不但是对历史史料的验证，也是对历史悬念的定论。M60空心砖墓中砖的彩绘图案、形制和特点，揭开了眼界的
迷茫和思绪的疑惑，探究三门峡地区空心砖墓的渊源对古代社会经济文化的影响具有重要的历史意义和深远的现实意义。
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本科，助理馆员，从事文物保护及利用研究。

1 空心砖墓的渊源

空心砖是一种以粘土为原料烧制的内部空心的陶制建

筑材料，最早发现于西周早期的地上建筑，生前待遇死后同

这种丧葬文化使得空心砖墓逐渐流行起来。追根求源，探析

空心砖墓产生的原因 , 得知在中国历史上战国时期韩国人用

空心砖代替木椁以缓解树木生长缓慢造成的木材资源短缺

的难题 , 就地取材，用白色纯净的泥土加水搅拌均匀，制成

空心土坯，晾干后用火加以烧制上色，减轻重量，增加美感，

无意间发明了空心砖墓，到了战国晚期中原地区开始大量出

现在地下平民墓葬中，所以，空心砖在战国时期就共存于地

面建筑和地下墓葬中。

空心砖墓是中国历史上战国至西汉时期出现的墓葬

形制之一，西汉中期达到顶峰，东汉绝迹，空心砖墓的墓

顶经历了由无顶或者木顶——空心砖砌筑的平顶——人字

顶——屋脊顶之类的发展演变，在竖穴式的土洞内用空心砖

砌成墓室，墓道多为竖井式，西汉前期墓室成长方形，西汉
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中后期，顶部切成券顶，前壁做成房屋门。

2 空心砖墓的结构特点

空心砖墓西汉前期多平顶单棺空心砖墓，西汉中后期

多双棺空心砖墓，顶部砌成屋顶式。三门峡市开发区管委会

02-03-01 宗地 M60 为单棺平顶墓葬，年代应为西汉早期，

每座墓葬的出土器物组合相近，有一对彩绘陶坊两个，彩绘

陶壶一个，彩绘陶鸮一个，彩绘陶盆一个，铜箭镞一个。出

土器物均位于墓室南部墓主人头部西南角的小壁龛内，空心

砖大部分模印有菱形纹、圆形枝叶纹，较为精美，部分空心

砖烧制质量较差，发掘时已经断裂。

关于形制变化方面做一下归类：

①砖面做标记：一般空心砖的两面有上下贯通的圆形

空洞，两面无图案，空心砖另外两面的中心有菱形和圆形相

间排列的图案，通过上下观看，横竖成行；转换左右观看，

错落有致，做工精致，庄重典雅。

②特制空心砖：M60 墓葬空心砖有门砖二块，门柱砖

二块，门楣砖一块，墓壁砖十块，盖顶砖十二块，铺底砖

十二块组成，打破了以前无盖空心砖墓的传统，并根据空心

砖在墓葬中承担的作用分为门楣砖、门柱砖、铺底砖、墓壁

砖、墓顶砖等几种。

3 空心砖使用范围地上到地下的原因

根据空心砖墓的演变过程综合分析可以得知，空心砖

墓发展过程从现实生活中的“院落化”转化为墓葬文化中的

的“第宅化”，并且空心砖墓墓主阶层跨度增加，范围扩大。

究其原因生产力的发展导致了制造空心砖工具的改进，而先

进的工具直接导致了空心砖数量和质量的提高，这些因素都

极大地满足了地上建筑物的材料需求，而人们追求精神享受

的思想更为墓葬文化的产生和发展起到了星火燎原的推动

作用。

4 M60 空心砖墓形制特点及出土器物

2023 三门峡开发区管委会 02-03-01 宗地 M60 墓葬位于

整个工地中北部，是一座南北向的空心砖室墓，由墓道、墓

室组成，方向 180°，绘图号 M60-1、2、3、4。

墓葬形制与结构：该墓道口开口于扰土层下，打破生

土层，墓道口距现地表深 5.7m，其层位关系为：扰土层→ 

M60 →生土层。墓室平面呈近长方形，直壁平底，平顶。

墓室底长 3.3m，宽 0.85m，高 0.82m。空心砖平顶距墓底

1.22m。墓室土有黄褐色淤土，土质略疏松。墓道在墓室南

端，平面呈长方形，上口长 2.6m，宽 0.9~0.92m，距原地面

深 5.7m；墓道底长 2.6m，宽 0.84~0.96m，深 2.2m。墓道土

为黄褐色五花土为主，土质疏松。由于年代久远，保存条件

所限，墓主人的棺椁尸骨化为粉末，只有模糊的轮廓依稀可

见，处于仰身直肢状态，初步判断属于单身独葬墓，葬具棺

椁腐朽严重，化为棺末，无法辨认，综合评判可以确定此墓

为西汉初期墓葬。

M60 墓门也为空心砖，东（左）西（右）两门大小不一，

图案不同，略有差异，西侧墓门宽、高、厚都略大于东侧，

西侧墓门高 1.02m，东侧墓门高 0.94m，给人的印象墓主人

是不太讲究细节之人，具体情况难以定论。

该墓室底部近长方形，长 3.3m，宽 0.85m，深 7.9m；

墓室结构为蓝砖直壁的砖室墓，空心蓝砖铺底，顶部也为

12 块空心蓝砖铺平盖顶，墓室口第二块东部塌陷下落，其

余 11 块墓顶砖保存完整；墓道位置在墓室的南端，形状为

长方形，上口长 2.6m，宽 0.9~0.92m，深 5.7m；墓道底长 

2.6m。宽 0.84~0.96m，深 2.2m；骨架一个，头向南，面向北，

保存状况差，无法采集，性别年龄不详，判断为独葬墓。

从发掘的现状观察，该墓葬与周围遗迹没有关系，该

墓室、墓门、墓室铺底砖均为蓝色空心砖，四壁平整，砖上

有图案和花纹，长短、高低、大小打破常规，极为罕见，此

墓葬形制现在已经消失。

4.1 对空心砖墓形制的分析 ,
总的来说，对截至目前发现的空心砖墓结构进行判断

分析和特点归纳，将空心砖墓分为三种类型基本合理，①土

坑竖穴式空心砖墓；②竖穴墓道洞室式空心砖墓；③斜坡墓

道式空心砖墓。由此推断，M60 定为土坑竖穴式空心砖墓

比较合适。

按照空心砖墓形制差异和随葬品的不同，笔者认为：

应该将空心砖墓分为五期比较合理。第一期为战国中期；第

二期为战国晚期；第三期为西汉早期；第四期为西汉中期；

第五期为西汉晚期。由此初步判断 M60 空心砖墓为第三期

比较合适。对比关中地区和中原地区的空心砖墓进行分析 ,

发现这些地区的空心砖墓在形制上和随葬品的类型上并不

完全相同，这是生活习俗和传统文化共同造成的区域差别。

4.2 随葬品的统计及分析
该工地只有 M60 这一座空心砖独葬墓，随葬品 6 件，

放置在墓室西南角的土洞小壁龛内，随葬品分别为：陶钫 2

个（有彩绘图案），陶壶 1 个（彩绘脱落口残），陶灶 1 套（破），

陶鸮 1 个（有彩绘图案），铜箭镞 1 个（残），共计 5 个种类。

历史上的空心砖墓主要有罐、壶、鼎、盒、仓、灶这 6

种数量较多的陶器，这些随葬品皆为生活明器，按照生前待

遇死后同的习俗，墓葬器物各自具有不同的用处。地域不同，

空心砖墓的类型不同，所随葬的器物也有差别，分析发现：

M60 空心砖墓与历史上同期大多数墓葬的随葬品相比，缺

少了仓、盒、罐、鼎 4 种，增加了铜箭镞、陶鸮和钫 3 类，

出现“双钫”陪葬的现象，是生活习俗在丧葬文化中的真实

写照，也许为了追求完美，另有他用。在古代，钫属于壶，

是壶的一种口径变形器物。陶钫远古时期就是方形的壶，在

战国以前叫壶，到了汉代起了个专名叫“钫”，盛行于战国

末至西汉初，用以储存酒浆的器物。

M60 墓葬中出土的这两件珍贵的彩绘陶坊是仅次于青

铜器的出土珍器，这一对陶钫口径 12.5cm, 腹径 22cm, 底径
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15cm, 通高 46.5cm，无盖，盖面呈覆斗形，钫身敞口，方唇，

束颈，鼓腹下敛，圈足，钫身颜色已斑驳不清，通体素面，

泥质褐陶，腹部有彩绘痕迹，四刹有四环形高钮，两侧模印

对称铺首衔环，为古代储酒的器皿，这两件彩绘钫器从制作

工艺和造型艺术上均已达到了较高的水平，是不可多得的艺

术珍品，属于珍贵文物，从而推测墓主人为男性，性格豪放，

日常喜酒，在当时社会中具有一定的身份地位。

历史上的商代是青铜器制造辉煌时期，但在日常生活

使用中仍以灰质陶器为主，西周以后陶器种类多，从战国到

秦汉时期，生产力的发展促使人们生活水平提高，引发随葬

品陶器化。在社会稳定的西汉时期，制陶业大量烧制陶明器

用于厚葬，而陶灶作为陪葬品之一，最早出现在关中地区战

国晚期的秦墓中，在西汉时期，“生前待遇死后同”这种观

念更加深入人心，易于被广大民众所接受，引发丧葬文化变

革，陶灶与陶仓被明器化，完美结合，成双成对，成为西汉

墓葬随葬明器中的标配器物。

由于 M60 墓顶有局部坍塌陷落，墓室进水，所有陶制

明器彩绘脱落，墓葬没有墓志铭，造成该墓葬难以准确定论，

只有根据出土器物的器形状和特点结合自身经验综合考量

判断。从 M60 和周边墓葬出土器物的形状来看，古陕州地

区出土的陶灶都是下方上圆的马蹄形状，灶面制作成是一个

大圆形火眼或者两个小圆形火眼，这种形制陶灶在西汉早期

流行于古陕州地区；其特征与关中地区秦代陶灶大同小异，

年代可能是秦末汉初，由于使用和传播不可能同步，存在着

先用后传的时间差，可能在秦朝末年在陕州地域流行。

从装饰上看，西汉晚期至新莽时期在关中地区的陶灶

上流行放置各种厨具模型，在古陕州地区的墓葬中也出现了

这种情况，差异在于关中地区陶灶灶面上是模印厨具，而陕

州地区灶面上是单个制作的厨具组合起来放置，看起来更形

象、更逼真、更贴近生活，这是区域性差异，其年代则略微

滞后。

从墓葬出土器物看，陕州地区主要流行陶钫、陶壶，

陶灶等生活用品，没有出现人俑、井、厕等东汉以后常见的

器物，应当归属西汉时期。总之，古陕州地区陶灶出现于西

汉早期，流行于西汉中晚期，消失于王莽时期。

4.3 制作工艺分析
从出土器物上观察分析得知，汉代陶灶制作上综合运

用了分段分块制作，然后通过人工后续加工组合而成。对于

这种下部空心，外部马蹄形，灶面圆形空心立体灶的复杂

结构分析，其制作应当是用专门的模具条块分割分块制作泥

坯，然后组合粘接组合成型，而盆、甑、罐工艺痕迹则为轮制。

4.4 装饰工艺分析
汉代陶灶装饰工艺精妙绝伦，具备在一件器物上同时

进行刻划、彩绘的复色施釉工艺，而在一件陶器上同时施用

红、绿、黑三种釉色的高工艺，开创了彩绘历史上“汉三彩”

的先河，为后来“唐三彩”横空出世打下了坚实的基础。

4.5 艺术特色分析
考证出土文物中，因外形似一只鹰而被命名为彩绘

陶鸮的文物具有极高考古艺术价值，该器物高 36cm，长

38.4cm，宽 30cm。鸮采用双足站立、尾部着地的三点一面

造型，体型圆润，双腿健壮，两翼紧紧贴于身体两侧，威武

雄壮，形成鼎足，配上鸮头部的大眼、利喙，给予这只鸮威

风凛凛的气势。这个彩绘陶鸮的问世，表明此时的人们不但

擅长彩绘图案的创作，还在艺术造型方面也有很强的实力，

从另一层面也表明了墓主人希望雄视天下，展翅高飞的志向

和魄力，从而推断墓主人可能是猎手或者是纵横沙场作战的

将军。

5 空心砖墓作用范围改变及原因

空心砖的使用从地上蔓延到地下，从王室扩大到平民

有以下原因：①木椁易腐朽，保存期短，空心砖墓坚硬结实

符合当时人民追求永生的愿望；②中原地区林木稀少且生长

缓慢，普通人家以泥土为原料的空心砖代替木材建造椁室经

济实惠；③制陶技术的进步为制造大型空心砖提供了有利条

件，平民建造砖室墓成为可能；④战国时期城市的兴建，也

使得空心砖的用量急剧增加；⑤战国时期礼崩乐坏，僭越现

象层出不穷；⑥私营手工业的发展，促使空心砖商品化，造

成从王室建筑扩大到平民墓葬；⑦社会进步引发民众追求平

等，促使统治者主动把特权阶层中享有的不危害国家安全的

章制扩大到基层；⑧为了构建和谐社会，助力经济发展，利

益既得者愿意放弃特权；⑨规模形式上性价比更高，促使其

使用范围扩大。

6 结语

论文对空心砖墓的形制及随葬品进行分析研究，然后

对发展衰落原因进行总结 , 理清了墓葬文化脉络，随着社会

经济的发展，空心砖墓的缺陷逐渐显现，最终消失，这是客

观规律的使然，也是历史的必然。
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Abstract
Stage performance is an important embodiment of the comprehensive ability of dance students in higher vocational colleges, and 
it is also one of the core competitiveness of their future career development. At present, there are still some problems such as 
disconnection between theory and practice and single method in the training of students’ stage performance in higher vocational 
dance education. Starting from the connotation of stage performance, combined with the actual situation of dance education in 
higher vocational colleges, this paper puts forward specific methods to improve students’ stage performance, including focusing on 
physical expression training, strengthening emotional expression ability and improving comprehensive stage performance through 
simulation. The research shows that scientific training methods and diversified teaching modes can effectively enhance students’ stage 
performance and lay a solid foundation for their career development.

Keywords
higher vocational dance major; stage performance; physical expression; emotional expression; simulated combat
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摘　要

舞台表现力是高职舞蹈专业学生综合能力的重要体现，也是其未来职业发展的核心竞争力之一。当前，高职舞蹈教育在培
养学生舞台表现力方面仍存在理论与实践脱节、方法单一等问题。论文从舞台表现力的内涵出发，结合高职舞蹈教育的实
际情况，提出提升学生舞台表现力的具体方法，包括注重身体表现力训练、强化情感表达能力以及通过模拟实战提升综合
舞台表现力。研究表明，通过科学的训练方法与多元化的教学模式，可以有效增强学生的舞台表现力，为其职业发展奠定
坚实基础。
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1 引言

随着舞蹈艺术的职业化与市场化发展，对舞蹈表演者

的综合素质提出了更高要求。舞台表现力不仅是舞者技术能

力的重要外在体现，更是观众与作品情感互动的关键媒介。

然而，当前高职舞蹈教育在学生舞台表现力的培养方面仍存

在一些不足。一方面，传统教学模式过于注重动作技巧的训

练，而对舞台表现力的综合培养关注不足；另一方面，学生

在实际表演中常常难以将技术与情感有机结合，导致舞台表

现流于形式化，缺乏感染力。

高职舞蹈教育的核心目标是培养实践能力强、符合行

业需求的应用型人才，而舞台表现力作为核心能力之一，不

仅关乎学生的个人艺术表达能力，还直接影响其就业竞争力

与职业发展。因此，探讨如何有效提升高职舞蹈专业学生的

舞台表现力，具有重要的理论价值与实践意义。

论文从舞台表现力的内涵出发，结合高职舞蹈教育的

特点，分析影响学生舞台表现力的关键因素，并提出具体的

提升策略，包括身体表现力训练、情感表达能力培养以及模

拟实战教学等，为高职舞蹈教育改革与学生职业能力的全面

提升提供理论支持与实践路径。

2 舞台表现力的内涵与重要性

2.1 舞台表现力的内涵解析
舞台表现力是舞蹈表演者在舞台上通过身体动作、情

感表达与舞台空间运用，与观众建立情感连接的综合能力。

这种能力不仅体现在动作的完成度与技巧的熟练性上，更体

现在舞者对作品内涵的理解与情感的投入。舞台表现力可以

分为身体表现力、情感表现力与空间表现力三个维度。身体

表现力是基础，强调动作的力量、节奏与美感；情感表现力
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是核心，通过情绪与气质传递作品的思想内涵；空间表现力

则体现了舞者对舞台空间的驾驭与表演层次的呈现。

2.2 舞台表现力对舞蹈专业学生的意义
对于高职舞蹈专业学生而言，舞台表现力是衡量其职

业素养的重要标准。在舞台表演中，舞台表现力的强弱直接

影响作品的艺术感染力与观众的情感共鸣。舞台表现力较强

的舞者能够通过细腻的动作与真挚的情感表达，使观众更深

刻地感受到作品的艺术价值与文化内涵。此外，在职业舞蹈

市场竞争日益激烈的背景下，舞台表现力已经成为用人单位

评价舞者的重要标准之一。具备出色舞台表现力的学生更容

易在就业市场中脱颖而出，获得更多职业发展机会。

3 影响高职舞蹈专业学生舞台表现力的因素

3.1 身体基础与技术能力的制约
身体表现力是舞台表现力的基础，但部分高职舞蹈学

生在身体素质与技术能力方面存在明显短板。例如，柔韧性

不足、力量控制不佳等问题会直接影响动作的完成度与观赏

性。此外，学生在基本功训练中缺乏对动作细节的关注，导

致表演过程中动作不够精准与流畅。这些问题使得学生难以

在舞台上呈现高质量的表演效果。

3.2 情感投入与角色塑造的不足
情感表现力是舞台表现力的核心，但许多学生在表演

中对情感的把握能力不足。一方面，学生在训练中缺乏对作

品情感内涵的深入理解，导致表演时难以与作品建立情感共

鸣；另一方面，部分学生缺乏表演经验，在舞台上容易因紧

张或不自信而无法充分表达情感，表演显得机械化与单一

化。此外，角色塑造能力的不足也使得学生在表演中难以准

确传递作品的思想与意图。

3.3 舞台经验与综合素质的欠缺
舞台表现力的提升需要通过大量舞台实践与综合训练

实现。然而，高职舞蹈教育的实践教学资源相对有限，学生

参与舞台表演的机会不足，导致其对舞台环境的适应能力与

综合表现能力较为欠缺。此外，学生在时间管理、团队协作

等综合素质方面的不足，也对其舞台表现力的发挥产生了一

定制约。

4 提升高职舞蹈专业学生舞台表现力的方法

4.1 注重身体表现力的基础训练
身体表现力是舞台表现力的基础，也是舞者与观众之

间建立视觉和情感连接的首要途径。高职院校在基本功训练

中，应注重学生力量、柔韧性与控制力的全面发展。例如，

通过科学的柔韧性训练改善学生的身体延展性，使动作更具

张力与线条美感；通过专项力量训练提升身体的控制能力，

让动作的力度更加饱满，尤其在跳跃、旋转等高难度动作中

展现出更强的技术表现力。同时，加强动态控制训练能够帮

助学生在动作的连接与转换中更加流畅与稳定，从而呈现更

自然的表演状态。

4.2 强化情感表达与角色塑造能力
情感表现力是舞台表现力的核心，是舞者通过舞蹈语

言打动观众、传递作品内涵的重要途径。为了帮助学生提升

情感表达能力，教师可以通过多样化的训练方法为学生提供

更全面的情感体验。例如，通过情境模拟训练，让学生在特

定情境中练习情感表达与角色塑造能力，如表现失落、欢快、

愤怒等情绪。这种训练方式能够帮助学生感知情感的细微变

化，提升其情感传递的真实感与细腻度。同时，通过舞台表

演赏析与讨论，让学生观察并学习优秀舞者如何通过动作、

表情与节奏展现情感内涵，并在实践中模仿与创新。这种分

析与实践结合的教学方式，有助于学生更深刻地理解不同作

品的情感内核与艺术表达。

4.3 通过模拟实战提升综合表现能力
模拟实战是提升舞台表现力的重要途径，通过营造接

近真实演出的环境，可以让学生更好地适应舞台表演的多重

要求。学校可以定期组织舞台模拟演练，为学生创造机会熟

悉舞台表演的全流程，包括排练、灯光音效设计、道具运用

和观众互动等环节。例如，教师可以设计完整的舞台表演任

务，从选定作品到完成演出的全过程，由学生负责各个环节

的执行，如编舞、灯光调控与节奏把控。这种教学模式能够

帮助学生全面理解舞台表演的构成要素，并在演练中发现和

改进自身的不足。例如，通过多次排练提升对舞台空间的利

用与动作间的协调性，从而让学生的表现更具专业性与完

整性。

此外，还可以组织学生参与校内外的舞蹈比赛、艺术

节或社会公益演出，让学生在多样化的实战场景中积累经

验。例如，在表演过程中，学生可以练习如何应对突发情况，

如音乐延迟或舞台环境变化，这种实践经历将有助于提升其

临场应变能力与心理素质。同时，通过观众的反馈与评价，

学生能够更直观地了解表演的效果与自身的不足之处，从而

在今后的表演中加以改进。

5 教学与实践结合的优化路径

5.1 深化课程内容设计
在高职舞蹈教育中，课程内容的合理设计直接关系到

学生舞台表现力的提升。传统舞蹈课程多以技术动作的训练

为主，忽视了表演艺术与综合舞台技能的培养。因此，高职

院校应在课程体系中增加专门针对舞台表现力的教学模块，

将身体训练与情感表达、舞台运用相结合，全面提升学生的

综合表现能力。例如，可以开设“表演艺术与舞台技巧”课

程，通过系统性的表演训练帮助学生掌握肢体语言与情感表

达的协调技巧。同时，加入“舞台场景设计与灯光应用”课程，

教授学生如何结合灯光、音效等舞台元素增强表演感染力，

让学生在表演中更具专业意识。

此外，课程设计还应注重多学科融合。例如，可以将

戏剧表演元素融入舞蹈教学中，通过角色塑造训练帮助学生
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更深刻地理解和表达舞蹈作品的情感内涵；将美学、心理学

等知识融入教学内容，培养学生对舞蹈艺术的多维度感知能

力与审美能力。同时，课程设置应注重理论与实践相结合，

学生不仅需要学习舞台表演的理论知识，还需通过实践环节

将其转化为实际表演能力。例如，可以在课程中安排模拟舞

台演练与观摩优秀舞台作品，让学生在实践中巩固学习成果

并不断改进表现技巧。

为了进一步深化课程内容，高职院校还可以引入外部

优质资源。例如，邀请知名舞者或编导担任客座教师，通过

专题讲座或短期培训传授舞台表现力提升的方法与经验；引

入经典舞台剧目或舞蹈作品作为案例教学素材，帮助学生理

解表演的核心内涵。通过多元化、系统化的课程内容设计，

学生不仅能够掌握基本技能，还能在表演中展现出更强的艺

术感染力和专业表现力。

5.2 推动校企合作与实践教学
校企合作是提升高职舞蹈专业学生舞台表现力的重要

抓手，也是推动教育与行业融合的关键途径。通过与艺术团

体、文化机构的深度合作，高职院校能够为学生提供更多

实际表演机会，帮助其在真实舞台环境中积累经验与提升能

力。例如，学校可以与地方剧院或舞蹈团合作，让学生参与

剧目排练或担任助理编导，通过参与实际演出项目了解舞台

表演的全流程，包括舞台调度、表演节奏的掌控以及团队协

作等关键技能。这种真实场景下的学习体验不仅能让学生更

直观地理解舞台表演的要求，还能帮助其迅速适应未来职业

角色。

在校企合作模式中，“定向培养”是一种行之有效的

方式。学校可以根据合作企业的需求，为其定制舞蹈人才培

养方案，确保学生在校期间就能接受与未来职业岗位高度匹

配的训练。例如，某艺术团需要能够熟练驾驭民族舞与现代

舞风格的表演者，学校可以针对性地设置培训课程，强化相

关技能的训练，并通过多次校企联合演出帮助学生将课堂知

识与实际应用相结合。这种“订单式”培养模式不仅能够提

高学生的就业竞争力，还能使校企合作形成良性循环，为学

校和企业双方带来实质性收益。

此外，学校还可以通过与企业共建实践基地，为学生

提供长期稳定的实训环境。例如，在舞蹈剧院或大型文化活

动的筹备过程中，为学生提供实地实践机会，让其亲身参与

舞台设计、节目编排与后期演出，通过多样化的实践活动锻

炼学生的综合能力。同时，企业也可以派遣专业导师参与学

校教学活动，帮助学生了解行业最新动态与技术趋势，增强

教学内容的实用性与时效性。通过校企深度合作与实践教学

的有效结合，高职舞蹈教育不仅能够更好地适应市场需求，

还能为学生未来的职业发展提供强有力的支持。

6 结语

舞台表现力是高职舞蹈专业学生综合素质的集中体现，

其提升不仅需要扎实的基本功训练，更需要情感表达、角色

塑造与舞台综合运用能力的全面发展。论文结合高职舞蹈教

育的特点，从深化课程内容设计、推动校企合作与实践教学

等方面提出了具体的提升策略。通过在课程体系中增加表演

艺术与舞台技巧的教学模块，学生能够在理论学习与实践中

全面提高身体表现力与情感表达能力；通过校企合作模式为

学生提供更多真实的舞台实践机会，学生能够在演出中积累

经验、提升信心，并逐渐展现出更加成熟的舞台表现力。

未来，高职舞蹈教育应在教学改革与资源整合方面继

续深入探索。例如，通过引入跨学科融合教学模式和国际化

合作资源，进一步拓宽学生的艺术视野；通过优化教学设施

与搭建数字化教学平台，为学生提供更加丰富的学习工具与

资源支持。同时，学校应加强与行业的联动，建立长效的合

作机制，让学生在学习期间就能充分融入行业实践，确保培

养的人才更贴合市场需求。通过多方协同努力，高职舞蹈教

育将为学生的职业发展与艺术梦想提供更加坚实的保障，为

舞蹈行业培养更多高素质的应用型人才。
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Research on the Communication Strategy of Interesting 
and Popular Science Short Videos—Taking “Vitamin C 
Zoo” as an Example
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Abstract
With the continuous development of digital technology, short video has become one of the important ways for people to obtain 
information. Among them, interesting and popular science short videos have risen rapidly on social media platforms by virtue of 
their vivid and interesting expression methods and content attraction, and are deeply loved by the majority of users. In this paper, 
“Vitamin C Zoo”, for example, from multiple dimensions, communication and interaction into the spread characteristics, transmission 
effect and influence factors, and for science class short video creators provides targeted suggestions, aims to effectively improve the 
interesting science class short video on social platform transmission effect and social influence. 
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趣味性科普类短视频传播策略研究——以“维 C 动物园”
为例
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摘　要

随着数字技术的不断发展，短视频已成为人们获取信息的重要途径之一。其中，趣味性科普类短视频凭借其寓教于乐、生
动有趣的表现方式和具有的内容吸引力，在社交媒体平台上迅速崛起，并深受广大用户的喜爱。论文以“维C动物园”为
例，从内容、传播与互动等多个维度深入探讨趣味性科普短视频的传播特点、传播效果及影响因素，并为科普类短视频创
作者提供了针对性的建议，旨在有效地提高趣味性科普类短视频在社交平台上的传播效果和社会影响力。
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1 引言

在数字化时代下，短视频以其短小精悍、传播迅速的特

点，逐渐成为大众获取信息、消遣娱乐的重要渠道。其中，

趣味性科普类短视频因其独特的呈现方式和极具吸引力的内

容深受喜爱，不仅加强了公众对于科普知识的了解，也激发

了公众对于动物科普、医学科普等科普知识的兴趣和求知欲。

“维 C 动物园”作为一个短视频账号，发布了一系列

以《动物世界》为原型的动物科普短视频，并通过互动评论、

社群建设等方式，构建了一个轻松活跃的科普社区，实现了

“一代人有一代人的动物园”。论文将以“维 C 动物园”

为例来分析其传播特点及其成效，并探讨提出趣味性科普短

视频在目前的社交媒体中应采取的传播策略。

2 “维 C 动物园”的传播特点

2.1 独特的内容生产模式
首先，在内容选题上紧跟时代潮流，挖掘趣味动物知识，

在几分钟时间内，呈现动物生活各种瞬间，传达丰富多样的

信息。通过一帧帧的画面与配合到位的解说词，使受众能够

快速将注意力集中到视频上，将动物纪录片变成了整活小剧

场。例如，用幽默的语言描述动物，“永远饿饿的可怜豹豹，

烫掉宫寒的铲吻蜥蜴，不是傻猫也不是沙帽的沙猫，白到发

黑的北极糯米团子海豹……”让动物知识变得有趣，使纪录

片里的动物重新焕发生命力，再通过反转剧情，让受众始终

保持兴趣。如“红色小鱼很好看，好看死了”“那么我们今

天的主角，正好……不是它！”等。

其次，解说视角独特，融入当下流行的网络“梗”和
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废话文学，如“早上坏”“先迈左脚再迈右脚就可以跑起来

了”“牛会叫，马会啸，牛马会收到”“一招不慎，满盘皆输；

两招不慎，连输两盘”等，这些无厘头的金句让视频更具吸

引力，就像网友们的评论“知识以一种狡猾的方式进入了大

脑”，真正实现寓教于乐。

最后，视频的趣味点密度高，剪排节奏紧密，几乎每 3

秒就插入一两个趣味点，画面的搞笑，解说词的搞笑又或者

是剪排的创意趣味，通过不断密集的趣味点来稳定受众的关

注和兴趣。

2.2 强烈的互动讨论性
短视频具有双向互动化传播形式，受众可以参与互动，

通过点赞、评论、催更和转发等方式，实现内容的二次传播

和再生产。例如在“维 C 动物园”的视频评论区下，网友

们积极留言、跟帖，甚至有人专门把视频中的金句一一列出

进行总结，形成了良好的社区氛围。喜爱“维 C 动物园”

的网友还自发组建起了粉丝群，在群里模仿其解说口吻互相

调侃，在 B 站、微博等其他平台进行视频剪辑和讨论，实

现了视频的二次传播。

3 “维 C 动物园”的传播效果

3.1 极高的受众覆盖率
“维 C 动物园”在短时间内吸引了大量粉丝，数量

多且年龄跨度广，据新榜旗下抖音数据工具新抖统计截至

2024 年 11 月 18 日，“维 C 动物园”男粉占比 58.63%，

24~40 岁用户占比 65.64%，如图 1 所示。网友们在看过视

频后，纷纷为“00 后”成功接过《动物世界》接力棒而欢

呼雀跃。

3.2 良好的口碑传播
“维 C 动物园”的视频普遍具有高浏览量、点赞数和

评论数，如图 2 所示。常有人在评论区模仿视频中的解说词

进行自我调侃，如“维 C 动物园”评价沙猫是我国的第 57

个民族——睡眠不族”，网友就留言：“我是中国第 58 个

民族——余额不足。”网友们的评价也极高，如有一条高赞

留言写道：“这就是 AI 为什么代替不了人类的原因，因为

人很多时候挺莫名其妙的。”网友们称他的解说有一种“平

静的癫感”，让人越听越想听，越看越“上头”。

图 1 维 C 动物园的粉丝分布

图 2 近三个月视频数据分析

3.3 知识传播效果显著
尽管“维 C 动物园”的简介是“全是整活无心科普”，

但还是有很多人学到了知识。通过娱乐方式传播科普知识，

使枯燥的知识变得生动有趣，让科学性和趣味性实现有机的

统一。如在 B 站爆款视频《那些杀不死我的，还不如直接

杀死我！》中，仅用 5 分钟就讲完了非洲花豹“被嫌弃的一

生”。就像是父辈们看赵忠祥解说《动物世界》，当代年轻

人看“维 C 动物园”颓废文学。通过“硬”搞笑、“软”科普，

赋予“旧”知识以“新”魅力，用年轻态的表达风格，打造

了一个全新的“动物世界”。

4 趣味性科普短视频传播效果的影响因素

4.1 内容质量高低是影响传播效果的关键因素
高质量的内容能吸引注意力，提升满意度和忠诚度，

促进内容的传播。对于趣味性科普短视频而言，高质量的内

容既包括视频的知识内容，也包括视频的幽默化处理。首先

科普短视频的内容必须准确，不能误导受众，确保知识传播

的准确性是吸引受众和建立信任的基础。其次通过幽默的语

言、生动的演示等方式，将复杂的科学原理以易于理解且有

趣的方式呈现，来提高兴趣和好奇心。当内容能够在轻松的

氛围下满足受众的需求和期望，受众会形成自发关注和转

发，提升传播效果。

4.2 视频创作者的个人魅力是影响传播效果的潜在因素
创作者的个人魅力是影响传播效果的重要因素。具有

独特风格和人格魅力的创作者，能够吸引更多的粉丝关注，

提升内容的传播效率和影响力。创作者通过视频展现出来

的风格气质是否能够留下印象，决定着受众对视频的喜好程
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度。清晰、流畅、富有感染力的语言表达是创作者传递信息

的关键。创作者与受众的互动方式也会影响传播效果。通过

积极回应评论、解答问题、分享等方式，建立信任和联系，

增加视频的浏览量和转发量。

4.3 社交媒体平台的交互行为是影响传播效果的重

要因素
用户通过转发、分享等行为，将信息传播给更多的人，

扩大信息的传播范围。用户的评论、点赞等是对内容的认可

和喜爱，这种正面反馈可以增强其他用户对内容的信任和接

受度，通过用户与用户之间，用户与平台之间的快速传播，

增强用户的参与感和归属感，使他们更愿意传播和分享信

息，形成信息传播的网络效应。在社交媒体平台上，一些用

户因其活跃度和影响力成为了意见领袖，他们的观点和态度

对其他用户有重要影响。交互行为可以帮助意见领袖建立和

维护影响力，还可以鼓励用户发表不同的观点看法，增加信

息的丰富多样性。

5 趣味性科普短视频的传播策略

5.1 精准的内容定位
首先 , 在内容定位时，要了解视频的服务对象和受众群

体，并对目标受众进行分析，明确其科普需求和倾向的科普

形式。如“维 C 动物园”将用户精准定位为对动物知识感

兴趣的年轻人群，以年轻人喜爱的形式，以“整活小剧场”

为定位制作高质量视频。

其次 , 基于受众分析确定创作方向，以独特的视角呈现

科普内容，形成自己的视频风格，避免与市场上已有的科普

短视频产生同质化竞争。精准的内容定位能够迅速吸引目标

受众，形成良好的口碑传播。

最后 , 要注重内容的质量，选择擅长的科普领域，确保

科普内容准确性，在内容上选择受众关心的、具有时效性和

科学性的知识点。并在内容准确的基础上，注重趣味性和可

读性，采用幽默的解说或视频处理方式使科普知识更加有趣。

5.2 充分利用社交媒体平台
趣味性科普短视频要充分利用好社交媒体平台，在内

容发布时，在平台上通过标签、话题等方式，与热门话题、

热门标签相关联，将视频精准定位到目标受众群体中，提高

内容的曝光率和传播效果。

在内容发布后，利用平台互动性和参与性高的特性很

和碎片化阅读的特性快速吸引用户，提升点击和播放量。创

作者应注重与受众的互动，通过评论回复、社群建设等方式，

加强受众的参与和互动。如通过制作趣味性封面、发布视频

片段、预告和幕后花絮等，建立粉丝社群，定期举办线上活

动，如直播答疑、科普讲座等，持续吸引粉丝的关注和互动，

增强用户粘性。

在账号日常维护中要与平台进行合作和推广，多渠道

多平台合作推广，扩大传播影响力，实现合作共赢。积极与

快手、抖音等平台中的头部视频账号进行互动合作，扩大视

频的曝光，积极参与平台举办的各种活动，如科普挑战赛等，

与同赛道的创作者进行合作，转化同类别粉丝，与不同赛道

的创作者进行互动，吸引不同类别的粉丝，增加受众覆盖面。

5.3 持续优化和创新
趣味性科普短视频要想实现传播的长效性就要持续对

内容和形式进行优化和创新，只有不断优化、不断突破，才

有可能一直长久地走下去。一方面，要定期对发布的视频进

行数据分析，并基于分析结果进行调整，调整视频内容的方

向、解说的风格、剪辑和处理方式以及与用户的互动方式等，

持续优化传播策略，以保持视频的新鲜感和吸引力。另一方

面，要注重知识的更新，作为科普短视频要区别于一般娱乐

化的视频，不能一味追求趣味性，要紧跟时代潮流，紧跟相

关领域的科学前沿，不断挖掘新的科普话题，传播新知识。

5.4 保持科学性和趣味性的统一
趣味性科普短视频在保持趣味性和科学性的统一上，需

要精心策划和制作，以确保内容既吸引人又准确可靠。在内

容上应选择与当前社会热点、流行文化或日常生活密切相关

的科学话题，引起共鸣和兴趣。并将这些科学知识融入有趣

的故事中，通过情节的发展来揭示科学原理，或者采取幽默

化的处理方式，如采用独特的解说风格，使用搞笑的幽默和

后期处理方式等，实现“寓教于乐”。视频在内容制作时要

搞清来源，确保知识的准确性和科学性。总而言之，平衡趣

味与科学要把好尺度，既要避免过度幽默元素而削弱科学的

严肃性，又要避免过度强调科学而降低娱乐性，导致枯燥无味。

6 结语

论文通过对“维 C 动物园”这一典型的趣味性科普短

视频账号的研究，揭示了趣味性科普短视频在科普传播中的

独特价值和作用机制。综上所述，通过提升内容质量、增强

受众互动等措施，我们可以进一步提升趣味性科普短视频的

传播效果和社会影响力，为科普事业的繁荣发展贡献更多智

慧和力量。
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Red Cultural Archives Resources to Help Revitalize Rural 
Culture
Qi Peng
Boluo County Medical Security Business Management Center, Huizhou, Guangdong, 516100, China

Abstract
Red culture, as the precious spiritual wealth of the Chinese nation, carries the glorious course of the Party, revolutionary history and 
fine tradition. It is not only the spiritual power to encourage the people to move forward, but also an important source for the Chinese 
people to strengthen their cultural confidence and inherit the red gene. It contains rich historical connotation and the value of The 
Times. In the new path of helping the revitalization of rural culture, it can not only stimulate the endogenous impetus of rural culture, 
but also inject new vitality into the rural economy and promote the harmonious development of rural society. Based on this, the 
author gathers his own work experience and research results to conduct an in-depth analysis of the value and strategy of red cultural 
archives resources to help the revitalization of rural culture, and interprets its value combined with local practice cases, hoping to be 
helpful and inspire the relevant people.
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红色文化档案资源助力乡村文化振兴
彭琪

博罗县医疗保障事业管理中心，中国·广东 惠州 516100

摘　要

红色文化作为中华民族宝贵的精神财富，承载着党的光辉历程、革命历史和优良传统，不仅是激励人民不断前进的精神动
力，更是中华儿女坚定文化自信、传承红色基因的重要源泉。它蕴含着丰富的历史内涵和时代价值，在助力乡村文化振兴
的新路径上不仅能够激发乡村文化的内生动力，还能为乡村经济注入新的活力，推动乡村社会的和谐发展。基于此，笔者
集合自身工作经验与研究成果，对红色文化档案资源助力乡村文化振兴的价值与策略进行深度剖析，并结合本地实践案例
诠释其价值所在，希望能够对相关人士有所帮助和启发。

关键词

红色文化；档案资源；乡村文化振兴

【作者简介】彭琪（1991-），女，中国广东惠州人，本

科，助理馆员，从事档案管理研究。

1 引言

随着现代化进程的加速，一些乡村地区的传统文化逐

渐淡化，乡村文化的独特性和多样性受到威胁。因此，如何

挖掘和利用红色文化档案资源就成为乡村文化振兴的重要

课题。论文基于红色文化档案资源，对其现实困境与优化策

略进行研究。

2 红色文化档案资源助力乡村文化振兴的机制

2.1 价值引领机制
图书、期刊、报纸、档案与手稿等红色文化档案资源

是我党奋斗历程和伟大成就的历史见证，承载着先辈们的革

命精神和奋斗足迹，这些资源具有极高的历史价值和学术价

值，更是乡村文化振兴中不可或缺的精神财富。红色文化档

案资源中所蕴含的坚定理想信念、艰苦奋斗和无私奉献等革

命精神是乡村文化振兴的重要精神支柱，通过对红色文化中

的优秀道德观念的深入挖掘与广泛传播能够潜移默化地影

响乡村居民的思想观念和行为习惯，培育出更加文明与和谐

的乡风民风。同时，红色文化资源为乡村文化注入了鲜活的

历史元素与深厚的精神内涵，拓宽乡村文化广度与深度的同

时也进一步提升了乡村的文化软实力 [1]。

2.2 产业驱动机制
红色文化档案资源作为乡村文旅融合及文化产业发展

的重要支撑，对其加以整合并融入红色文化旅游领域内可以

吸引更多游客前来参观和学习，进而带动乡村餐饮、住宿、

交通等相关产业的发展。在产业机制形成过程中，乡村文化

部门要对当地红色文化档案资源进行全面摸底与调查，对其

种类、数量和质量加以明确；通过科学方法与手段对这些资
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源进行挖掘、整理和保护，并在整合过程中形成具有地方特

色的红色文化资源库。在红色文化与产业融合过程可以将红

色文化元素融入乡村旅游、文化创意、影视制作等多个领域，

并通过开发红色旅游线路、打造红色文化创意产品、举办红

色文化活动等方式将其转化为经济优势，进而推动乡村产业

的多元化发展。

2.3 人才培育机制
应大力推进红色文化在校园、社区、乡村的普及教育

活动，旨在提高乡村居民的文化修养和艺术鉴赏力为乡村文

化振兴培养更多高素质人才。同时，利用广东红色文化档案

资源的独特魅力吸引更多人才回归家乡创业，为乡村文化振

兴增添新的动力和活力。为此，需制定并落实一系列优惠政

策如创业资金扶持、税收优惠政策、住房补贴等，以吸引外

出务工人员、大学生、企业家等优秀人才返乡投资创业，携

手推动乡村文化振兴。

2.4 社会治理机制
广东红色文化档案资源所蕴含的团结协作、艰苦奋斗、

无私奉献的精神力量可以显著提升乡村居民的集体认同感

与归属感，有力推动乡村社会的和谐与稳定发展。在此基础

上，应充分利用红色文化资源加强乡村社会治理，深入挖掘

红色文化中的法治智慧、民主意识、清廉品质等精髓，为乡

村社会治理提供丰富的思想资源与价值取向。通过将红色文

化与乡村治理有效融合有助于不断健全乡村治理机制，全面

提升乡村治理效能，进而为乡村社会的长期稳定发展奠定坚

实的基础。

3 红色文化档案资源助力乡村文化振兴的现
实困境

3.1 资源开发利用模式单一
红色文化档案资源的开发利用确实面临着传统形式单

一、缺乏创新的问题，传统的展览和讲解方式往往让游客感

到枯燥乏味，难以激发他们的兴趣和共鸣。同时，一些乡村

地区在开发红色文化资源时缺乏系统的规划和整合，导致资

源呈现碎片化状态，难以形成整体的吸引力和影响力，这不

仅对红色文化档案资源的传播和影响力有所限制，也影响了

乡村文化振兴的进程 [2]。

3.2 专业人才稀缺
红色文化档案资源的开发利用需要专业的人才进行挖

掘、整理、保护和展示，但一些乡村地区受到地理位置偏远、

经济条件有限等原因而难以吸引和留住专业人才，导致红色

文化资源的开发利用受到人才瓶颈的制约，难以达到预期的

效果。

3.3 基层治理参与力度薄弱
红色文化在融入基层治理体系进程中的力度略显不足，

部分乡村地区在推进红色文化振兴时未能将其与基层治理

工作有效衔接，这在一定程度上限制了红色文化的传播范围

和影响力。此外，基层群众对红色文化的认知程度和参与热

情不高，也成为制约红色文化在乡村文化振兴中充分发挥作

用的关键因素 [3]。

3.4 宣传教育方式缺乏新意
在红色文化宣传教育方面，一些乡村地区让人采用较

为传统的说教方式，缺乏创新与互动性而致使宣传教育效果

不尽如人意，难以点燃群众的热情与兴趣。此外，部分宣传

内容未能贴近群众实际生活，缺乏针对性与实效性，这无疑

削弱了红色文化的传播效能。为提升红色文化的感染力和影

响力，乡村地区亟须探索更加生动、富有创意且贴近民生的

宣传教育方式。

4 红色文化档案资源助力乡村文化振兴的优
化策略

4.1 加强红色文化资源的保护与利用
针对保护和传承红色文化需要制定周密且科学的保护

规划，特别关注革命遗址、纪念馆、名人故居等关键红色文

化档案资源的维护与修复，同时，加强红色文化档案资源的

管理至关重要，必须构建健全的保护管理制度以保障这些宝

贵资源的真实性、完整性和历史深度得以长久留存。此外，

还应深入挖掘并有效利用红色文化档案资源的丰富内涵与

珍贵价值，将其融入乡村旅游项目的开发中，推动乡村文化

建设的不断深入以及促进乡村产业的多元化发展，实现红色

文化资源与乡村发展的深度融合。通过这一举措，不仅能够

展现红色文化档案资源的教育意义，促进社会经济发展，还

能强化其社会功能，为乡村全面振兴注入新的活力与内涵从

而实现红色文化与地方发展的双赢局面。

4.2 推动红色文化产业发展
应出台并执行一系列优惠措施加大力度支持红色文化

产业的发展，大力吸引社会资本参与到红色文化产业的建设

中来。此外，还需要增强对红色文化产业的规划和指导，通

过优化其布局结构来提升红色文化产业的整体发展水平并

在此基础上，不断探索并创新红色文化产业的发展模式。

需要不断强化红色文化产业的创新驱动力，敢于尝试

新的发展路径以打造具备强劲市场竞争力的红色文化精品。

同时，要积极推动红色文化产业与其他行业的深度融合，比

如与旅游、文化创意、农业等领域相结合携手共建红色文化

产业生态链以此实现产业附加值的提升，为红色文化产业的

蓬勃发展增添更多新动力与契机。

4.3 加强红色文化人才队伍建设
进一步增加对红色文化人才培养的投资，建立一个健

全的人才培养机制旨在打造一支集合了红色文化研究权威、

红色文化旅游管理高手以及红色文化创意人才的精英团队。

同时，也需要加强对乡村教师的红色文化教育训练以提高他

们的红色文化教育素养，为红色文化的传承和弘扬培养更多

出色的教育骨干。
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与此同时，应增强对红色文化领域人才引进的重视程

度并加大引进力度，通过制定和实施一系列优惠政策吸引更

多的优秀红色文化人才来广东发展，为乡村文化振兴注入新

的动力。

4.4 创新红色文化传播方式
应当积极运用互联网、大数据、人工智能等尖端现代

科技手段不断创新红色文化的传播模式，采用打造数字化红

色文化博物馆、开发红色文化专业 App、创作引人入胜的红

色文化短视频等多样化方式来显著提高红色文化的传播效

能与覆盖范围。同时，定期举办红色文化研讨会、红色文

化展览等一系列精彩纷呈的活动加强与世界各地的文化交

流与互动，使全球能更深入地认识和理解中国的红色文化，

进而提升中国文化的国际知名度和影响力。在中国式现代化

的不断推进中乡村文化振兴占据着举足轻重的地位，通过深

入探究广东红色文化档案资源对乡村文化振兴的推动作用

能够更加充分地发挥红色文化档案资源的独特优势，从而为

乡村文化振兴提供强大的精神鼓舞和文化基础。在实践过程

中，应着重保护并合理开发红色文化档案资源，推动红色文

化产业繁荣发展，壮大红色文化人才队伍，不断革新红色文

化传播方式。同时，要敢于开拓新路径，探索红色文化档案

资源在乡村文化振兴中的新应用，为中国式现代化进程下的

乡村文化振兴事业增添更多显著成果。

5 红色文化档案资源助力乡村文化振兴的实
践案例

5.1 青云书室重修项目
青云书室是建于清朝嘉庆年间的一所私塾学校，占地

面积约 500m2，距今已有 200 余年。这里曾是当地游氏家族

的人读书的地方，抗战时期则成为东江纵队在博西地区的落

脚点之一，先后被用作东纵青干班、学生班的培训和地下联

络站，为抗战胜利贡献了力量。博罗县政府在全面推进“环

罗浮山”乡村振兴示范带建设的浪潮中，青云书室的重修被

提上日程，重修项目在保证工程质量的同时注重保留传统韵

味，对现存的旧砖瓦、旧构件进行充分收集再利用，让新农

村焕发古典美。重修后的青云书室主要分为游氏学堂展厅、

革命事迹展厅、研学教育培训厅三大功能分区，成为博罗县

传承红色基因、进行爱国主义教育、革命传统教育和党史学

习教育的重要阵地。图 1 为惠州市博罗县青云书室效果图。

5.2 博罗县委第三任机关旧址重建项目
20 世纪 40 年代，中共博罗第三任县委机关曾在长宁镇

松树岗村水口垅村驻地办公，当时，博罗第三任县委最早的

驻地就设在村民宋佛容的住宅内。宋佛容作为东江纵队地下

交通站的一名工作人员，自愿无偿让出自家的住宅供县委机

关办公使用，但因年久失修，这一革命旧址已经成为危房并

在 2010 年全部倒塌。为了保护和利用这一红色文化资源，

长宁镇启动了博罗县委第三任机关旧址重建项目，重建后的

博罗县委第三任机关旧址将成为又一个重要的红色文化教

育基地，为乡村文化振兴增添新的动力。

图 1 惠州市博罗县青云书室效果图

5.3 石坝镇红色文化资源
石坝镇拥有丰富的红色文化资源，如石坝象岭阻击战

场遗址等不仅是石坝镇独特的优势资源，也是乡村振兴中不

可或缺的精神财富。当地高度重视红色资源的保护利用工

作，将其与乡村振兴紧密结合，通过实地考察走访、产业项

目推进、文旅项目开发等方式充分挖掘和利用红色文化资源

的价值。同时，石坝镇还以石坝象岭阻击战战斗遗址为核心，

打造集“革命教育、文化传承、农旅体验”为一体的综合性

教育培训基地。这种对红色资源的保护与利用不仅能够促进

石坝镇红色旅游产业的发展，还带动了周边村镇的经济社会

发展，而红色文化教育基地的建成也为广大党员和群众提供

更多学习场所和精神家园。

6 结语

展望未来，红色文化档案资源将在乡村文化振兴中发

挥更加重要的作用，我们将继续深入挖掘红色文化的历史内

涵和时代价值，推动红色文化与乡村文化的深度融合，共同

绘制出乡村文化振兴的新图景。
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