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Abstract
With the continuous development and progress of modern technology and electronic products, UI design is becoming more and more 
important. Combining with the UI design cases completed by myself, the author analyzes the process and characteristics of UI design 
from the perspectives of the concept overview of UI design, the concept of Wings logo design, the positioning of Wings logo design 
and the formation process of Wings logo design, it is of great significance for the exploration and thinking of UI design practice and 
concept.
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UI 界面设计之小翼智慧的商标设计案例分析
孙吉山

北京科技职业学院，中国·北京 102206

摘　要

随着现代化科技和电子产品的不断发展和进步，UI 设计显得越来越重要。笔者结合自身实际完成的 UI 设计案例，从 UI 设
计的理念概述、小翼智慧的商标设计的理念、小翼智慧的商标设计的定位和小翼智慧的商标设计的形成过程等多角度来分析
UI 设计的过程和特点，对于 UI 设计实践和理念的探索和思考具有重要的意义。
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1 引言

UI 即 User Interface( 用户界面 ) 的简称。UI 设计亦称界

面设计，指的是对软件的人机交互、操作逻辑、界面美观的

整体设计。它包括实体 UI 和虚拟 UI 两大类，其中虚拟 UI

主要是通过互联网实现 UI 设计。严格来讲，好的 UI 设计应

该使软件变得有个性有品位，同时还要使软件的操作更舒适、

更简单、更自由，充分体现软件的定位和特点。

随着现代化科技和电子产品的不断发展和进步，UI 设计

显得越来越重要。根据自身实际完成的 UI 设计案例，论文将

从 UI 设计的理念、小翼智慧的商标设计的理念、小翼智慧的

商标设计的定位以及小翼智慧的商标设计的形成过程等多角

度来分析 UI 设计的过程和特点。

2 UI 设计的理念概述

要想做好 UI 设计，首先要明确 UI 设计的理念。UI 设计

内容涉及人机交互、操作逻辑以及界面美观等。UI 设应该具

备以下理念：

品牌领导力制度包括系统思维、价值思维、美学思维、

故事思维、符号思维和整合思维。系统思维是设计的核心动力，

它包括了理念、定位、故事、符号、传测、物料、推广及监

控等内容。它有助于品牌的准确定位，是设计的深度思考的

基础。价值思维是确定组织的核心价值观，结合目标消费者

的价值诉求，提出品牌设计的价值主张，从而感动消费者，

建立品牌价值。美学思维注重实用性和交互性以及知识深度

和广度。故事思维和符号思维涉及品牌标志符号的创意思维，

包括它的产生以及品牌的故事。整合思维正如阿基米德所言：

“给我一个支点，我就能撬动地球。”品牌建设的最后一公里，

就是找到传播的支点，讲好品牌的故事，进行整合营销传播。

支点无处不在，关键我们是否能发现它的价值，用于自己的

品牌价值，进行深度链接。例如，世博会、奥运会和世界杯

等世界三大运动，利用品牌借势，进行全球传播顶级品牌。
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UI 设计师不仅要通过真实的案例丰富经验，还要具有审

美、时尚、细致、个性和修养等个人素质以及具有敏锐的洞

察力、细致的追求和丰富的表现手段，重视感念设计，具备

市场调研和道德评书等综合素质。掌握一定的基本软件技能，

并了解设计必备软件。懂得团队的分工协作，分组设计，能

有效对接和交流。强调设计作品外在呈现的重要性，设计任

何产品时都应该注意它的色系、质感和观感。注重数字感觉

及光感的设计，UI 设计还可以通过特殊光感的设计，提升产

品的识别度、实用性、美观度和直观性。总之，一个设计项

目不是单靠一个人来完成，需要后台数据支撑，而设计师是

外在的呈现的一个重要部分。  

满足人——客户的需求，这是 UI 设计的重中之中。任

何一个设计方案最终需要使人满意。回顾十几年的设计经验，

笔者根据客户的需求可以反复进行修改和调整，一直修改和

调整到客户满意为止。甚至设计定稿之后还可以在再进行细

化和进一步的优化。当然，设计也要具有专业的底线，这就

要求设计师具有全面的专业素质，专业能力和专业态度。只

有这样，理解客户的需求能力才会提高。

3 小翼智慧的商标设计的案例分析 
3.1 小翼智慧的商标设计的理念 

物联网是一个基于互联网、传统电信网等的信息承载体，

它让所有能被独立寻址的普通物理对象形成互联互通的网络，

认为未来科技与高科技、最新科技以及前沿科学技术等的概

念完全不同，而且是有本质区别的。后者代表刚刚被人类发

明、创造并能掌握和使用的，代表人类科研成果的先进的科

学技术。而未来科技强调的是，人类能预期或未能预见到的，

至今仍未被人类发明或使用的，只有将来某一时期才被人类

所掌握和使用的科学技术。“智能、互联、服务；交互、引领、

超能”诞生了小翼服务社会、社区、大学、家庭房等的平台

的理念。

3.2 小翼智慧的商标设计的定位 

3.2.1 美学范式

美学范式，亦称“美学范型”，是公认的美学理论、概

念和范畴。当范式被认定或约定俗成以后，既有相对稳定性，

又有历史发展性。中国有道、气、象、和、心性、意境等，

构成了各自美学的传统和特色。小翼融合中式美学特征，结

合西式美学规范，是美学范式的典范之作。

例如，宜家的美学范式。我们无论在何处看到宜家产品

或山寨宜家的仿冒品时，大脑都能迅速反映“这是宜家的吧”。

除了产品，宜家的广告、图像的拍摄方式、字体、版式、以

及广告文案中的文案句式风格，都渗透着宜家的美学范式，

它是流淌在所有表层形式语言（产品设计语言、平面设计语言、

文字形式语言等等）背后的美学原则。

再举一例“伊索”，这个品牌应该是以上品牌中大家相

对生疏的，但也算是近一年让笔者感动的品牌，因此论文为

大家拆分其美学范式与品牌理念的关系。

3.2.2 品牌风格

通过品牌基因的重塑，我们真切地赋予了品牌强大的生

命潜能，我们将欣喜的看到，品牌整体中任何局部都将完整

地呈现出品牌的全部，从而开创一个全新的品牌世界。品牌

的解答或许是简单的，而跨越混沌的过程却是深刻而完整的。

“智能、互联、服务；交互、引领、超能”等是塑造小翼的关键。

3.2.3 品牌个性

品牌个性是消费者认知中品牌所具有的人类人格特质。

塑造品牌个性之所以有效，其原因在于消费者与品牌建立关

系时往往会把品牌视作一个形象、一个伙伴或一个人，甚至

会把自我的形象投射到品牌上。一个品牌个性与消费者个性

或期望个性越吻合，消费者就越会对该品牌产生偏好。小翼

充满多面个性，必将融入生活，开启新购物时代 [1]。

3.2.4 品牌调性

品牌调性并不显化，常常匿形于具体的品牌表现中，但

品牌调性对品牌成败的影响程度远远超出常人的想象。小翼

智慧给人的品牌调性就是互联平台、交互科技、科技服务，

而这种品牌调性会通过它的店内装饰、服务、产品等多方面

的因素传达出来的。小翼是品牌属性、品牌文化、品牌价值、

品牌使用者之大成者。

3.3 小翼智慧的商标设计的形成过程 

小翼智慧的商标设计的形成过程如下：

设计师在上百个标志中择选具有宽广的文化视角、丰富

渊博的知识、精通于自己的专业、具创新精神、有职业敏感

度并能解决问题的人。设计师从事的是创造性的劳动，一般

人们在做喜欢的事情时才会事半功倍，并且精神极度亢奋。

只有具有战略的眼光，即独到的眼光去发现事物的不同角度

或学会从事物的不同角度去重新观察这个世界，即换位思考；
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感受和发现生活中别人所未注意到或忽略掉的事物。

笔者的设计实际操作过程如下 [2]：

根据确定好的设计理念，设计出上百个标志之后，分成

不同的人群，让他们对图 1 所示的这些商标进行海选。

图 1 海选商标

海选后设计师再根据所选出来的结果再分不同的人群进

行精选。设计师根据精选结果和自身的选择进一步进行设计

方案的优化。最后挑选出如下图 2 所示的 15 个备选方案，交

付客户选择。

图 2 15 个备选方案

每一个设计方案都是图文并茂，展示了设计的思路和图

标的寓意，如图 3 所示。

图 3 标志特点

由客户选出最终设计方案后，进行如图 4 所示的基础系

统和应用系统等一系列配套设计的定稿。成功设计出来的小

翼智慧标志的设计特点具有简约、圆融的特点；服务平台具

有亲切、智能的特点。蓝色值分别为 75、40、100、0；黑色

值分别为 0、0、0、0。层次分明，以适应不同材质的设计和

规划。

图 4 定稿

4 结语

品牌（设计）美学从美的共性出发，体现了小翼智慧美

的本质与特性、美的形式及其与内容的关系。小翼智慧运用

卓越的设计法则，增加了设计成功的机率。增加跨越了不同

设计领域的知识、了解设计、遇到设计问题时激发灵感，并

重拾对那些经典的设计法则的认识。小翼智慧检测了设计过

程和美化的结果。UI 界面设计之小翼智慧的商标设计案例分

析对设计美学具有重要的意义。
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