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Abstract
With the continuous progress of China's market economic system in recent years, the development of Chinese enterprises has also shown 
a positive development trend, but in the process of enterprise development, the issue of goodwill has become the community attaches 
great importance to a problem. Because of the many facets of goodwill and the huge amount of capital involved, companies should 
pay attention to the measurement of goodwill in the process of development. In order to solve this problem, Chinese authorities have 
issued new accounting standards to regulate the measurement of goodwill in the process of social development. The paper discusses the 
goodwill impairment testing method and accounting treatment in the current situation, hoping that the development of enterprises will 
bring help.
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分析商誉减值测试方法及会计处理的理性思考
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摘　要

随着近几年中国市场经济体系不断进步，中国各企业的发展也呈现出了向好向上的发展趋势，但是在企业发展过程中商誉问
题却成为社会各界高度重视的一个问题。因为商誉问题涉及很多层面，并且商誉所涉及的资金量也十分庞大，所以各企业在
发展过程中就要重视商誉计量方式。中国有关部门为了解决这一问题，在社会发展过程中就颁布了新会计准则来规范商誉计
量方式。论文针对当前形势下的商誉减值测试方法与会计处理问题进行论述，希望企业发展带来帮助。
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1 引言

在企业发展过程中，企业商誉的提升可以增加企业资产

总额，所以相关企业在发展过程中为了保证企业资产提升就

十分注重自身的商誉水准，甚至有的企业还会在发展过程中

不遗余力地提高自身商誉价值。可是在企业实际发展过程中，

部分企业还会对商誉本质理解不到位，出现了滥用商誉的情

况。尽管在近几年社会发展过程中很多企业已经改变了对商

誉的看法，但是在实际发展中还是会出现一些问题，因此企

业在发展过程中就要合理运用企业商誉并进行减值处理。论

文就实务中商誉减值测试中的问题及建议的措施加以阐述。

2 商誉减值概述

在企业运行过程中商誉可以将企业未来的获利能力转化

为资本价值，同时还可以为企业在未来一段时间的发展中带

来超额利润的潜在经济价值。一般情况下商誉被划分为自创

商誉以及外购商誉这两部分，首先说外购商誉，这一商誉则

是指企业在合并或收购过程中产生的净资产公允价值差。自

创商誉则是企业内部通过对外购商誉以及减值测试等工作计

量后产生的企业价值。商誉减值则是指企业账面价值金额高

于企业可收回资产金额，也就是企业价值与其展现出的价值

存在差异则为商誉减值 [1]。

3 企业商誉减值中存在的问题

3.1 缺乏科学的操作规范

商誉减值工作属于企业运行中重要的资产项目，所以企

业在运行中就会在每个会计年度周期内开展相应的减值工作，
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但是在减值过程中无需摊销。所以部分企业存在商誉减值过

程中就会将企业利润虚增。特别是在当今法制法规不断完善

的背景下，很多规定还无法有效控制企业商誉评估，这就导

致企业在商誉减值过程中出现违规操作的问题，而且企业利

润被随意操纵问题也是屡禁不止，这不仅导致企业无法稳定

运行，而且会对市场环境带来影响 [2]。

3.2 被并购企业业绩承诺高于预期

被并购企业业绩承诺高于预期，导致企业商誉减值。在

企业发展过程中难免会出现相互并购的情况，所以为了保证

被并购方能将企业资产准确展现出来，避免出现被并购方虚

报企业资产的问题，在企业并购过程中被并购企业就要做出

业绩承诺。

但是，随着中国社会与经济不断发展进步，很多新兴行

业的企业价值无法在企业资产价值中展现出来，这类企业的

价值通常都表现为知识价值，所以这类企业在被并购时就需

要利用业绩承诺来估值。此时就需要并购方来提出企业预估

价值，若是并购方预估价值过低那么被并购方就可以停止交

易，若是并购方预估价值与被并购方期望的预估价值相同，

那么被并购方若想继续进行交易就会向并购方作出高业绩承

诺。但是因为被并购方提出的业绩承诺过高，使并购企业在

运行过程中没有达到预期业绩，这就使企业的高商誉无法维

持下去，进而在商誉减值过程中影响并购方经济效益。

3.3 企业商誉减值计算存在偏差

现行商誉减值测试无法避免净空高度所带来的掩护效

应，导致商誉减值损失未能及时确认。

在企业商誉减值计算过程中经常会出现“净空高度”，

这一结果的由来主要是因为在计算过程中资产组可收回金额

与账面价值出现了偏差，实际值高于账面价值。若是要究其

根本原因就是因为在企业报表上没有将相关资产组价值展现

出来，若是出现了净空高度情况则表示企业未将之前的自创

商誉添加到报表中，最终导致企业资产账面价值与可收回金

额存在差额。若要使企业商誉减值正常变动则需要将净空高

度调整为零，同时也可以理解为净空高度一直在阻止企业出

现商誉减值，以保证企业不会出现减值损失。

但是在此期间要特别关注一点，若是被收购企业的业

务往来相对独立，并且在并购前购买方对其资产组进行了单

独的减值测试，那么就不会出现净空高度为企业商誉带来的

保护。

3.4 减值测试无法有效开展

商誉减值测试方法的复杂性导致其在实物操作中存在各

种问题，影响了减值测试的有效性。

在商誉测试过程中无论哪一环节的计算其测算方式与过

程中都十分复杂，例如对被购买方拥有但账面未确认无形资

产的识别、商誉分摊、商誉减值测试等等。这些测算方式在

实际运行过程中测算单位都无法很好的解决出现的问题，不

管是企业还是审计机构，在实际工作中其实务应用问题都屡

见不鲜。

减值测试工作无法有效开展的原因有以下两点，其中就

包括商誉确认时没有将相关无形资产充分识别，以及在测试

过程中出现的技术性错误，这些因素都会导致商誉减值损失

无法被准确计算出来，最终使减值测试出现了问题。

4 商誉减值测试方法与会计处理的改进
4.1 加强对企业合并的监管，从源头上防范商誉泡沫

随着中国各行业进入现代化发展进程，大多数商誉减值

问题经常出现在轻资产行业，所以在发展过程中有关部门就

要加强对各领域企业的并购监管，以免在社会发展中出现盲

目跟风去与高商誉企业合并的问题。

与此同时，还要关注企业并购过程中被并购企业的商誉

披露，进而通过对赌协议以及业绩补偿协议等工作中存在的

问题来提高企业合并监管力度。那么在确定企业合并时，企

业商誉的明确工作就要逐步运行起来，以保证并购企业的价

值可以在被并购企业的行业整体盈利平均值中浮动，若是被

并购企业给出的商誉较高，那么就要在并购过程中时刻监督

被并购企业的入账价值公允是否合理，同时还要不断的监控

被并购企业商誉减值测试信息的真实性 [3]。

4.2 针对被并购企业“乐观承诺”的防范措施

企业在并购其他企业过程中一定要注意这一问题，那就

是在并期间的资产组可收回金额预估一定会存在主观判断和

假设的情况。可是能证明这一资产增长率处在合理范围的只

有企业，因此管理层所应用的增长率就不要高于企业经营的

市场、产品以及行业平均值，或是在计算过程中只取资产所

处市场的平均增长率。与此同时，在对被并购企业的相关资

产以及未来盈利进行预估时还要考虑以下问题，首先就是要

关注被并购企业以往现金流量预估是否与实际数出现了偏差，

这样才能判断出被并购企业所给出的现金流量预估假设是否
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合理。最后，相关监管部门还要不断提升监管力度，以保证

准则可以发挥出应有作用。

4.3 针对净空高度问题的改进建议

那么在实际工作中各企业若要抵消净空高度的保护效

应，在计算过程中就需要利用“更新净空高度法”进行商誉

减值测试，以保证在计算过程中可以更加准确的计算出商誉

减值损失。在操作过程中并购方需要将原部分资产组（收购

后将会被分摊商誉的资产组）中存在的即净空高度，添加到

即将进行测试的资产组中，这样资产组账面价值就会增加，

此时就可以利用这一资产组与其他资产组可收回金额进行对

比。在此期间要注意的是，净空高度金额会根据企业合并协

同效应出现波动，所以在测试过程中就不要利用以往的净空

高度金额进行计算。下面笔者就利用案例 1 来阐明这一计算

过程：

案例 1

A 公司 2019 年 12 月 31 日进行商誉减值测试时，相关

数据如表 1 所示：

表 1 商誉减值测试数据

单位：万元 2019.12.31 2018.12.31

企业合并中取得的商誉金额 a 100 100

与商誉相关资产组账面价值 b 510 525

包含商誉后相关资产组账面价值 c=a+b 610 625

与商誉相关资产组可收回金额 d 695 730

净空高度金额 e=d-c 85 105

企业合并中取得的商誉与净空高度金额

之和 f=a+e
185 205

在当前施行的商誉减值测试中，因为在计算结束后其可

收回金额高于资产组账面价值，那么就可以免去商誉减值损

失确认的环节。

在测试过程中利用更新净空高度法进行计算，那么

工作人员在计算过程中就需要将最新的净空高度金额添加

到商誉减值测试资产组中，以保证可以在添加过后使资产

组账面价值得到提升，那么增加后的资产组账面价值则为

610+105=715 万元。此时就可以了解到，通过可收回金额与

计算后的资产组账面价值金额存在二十万的误差，则企业减

值损失就为二十万。

4.4 进一步提供商誉减值测试的指南，降低减值测试

的复杂度及灵活性

当前的企业减值测试仍存在较大复杂度，所以有关部门

在发展过程中就要完善应用指南，并针对降低测试难度提高

测试准确性提出相应的指导意见，同时还要列出相应的指引

案例，以保证可以有效优化简减值测试流程，比如有关部门

在提出要取消强制使用税前现金流与折现率时，同时还要考

虑到是否允许扩张性资本支出等问题，并提升在定期报告中

商誉减值测试的程序、方法等环节的披露要求。最后还要注意，

在降低测试难度的同时还要关注灵活性问题，那么笔者就通

过案例 2 进行简要说明。

案例 2 

某企业在做 20 年上半年减值测试的时候用 5 年预测期

模型，出现一个模型上的悖论，因为从第六年的永续期开始

各项指标要保持一个稳定的增长率。悖论源于企业的实际应

收证券化比例很高，远高于收入增长率，这样就会在模型中

的永续期的某年出现证券化应收高于收入的不合理情形。

针对这种情况，基于企业实际，企业管理层建议拉长预

测期到 10 年，预测期 10 年用切合实际的应收证券化增长率，

永续期采用合理的与收入增幅相匹配的增长率，这样有效的

解决了这一问题，同时按准则要求，后续的减值测试也要同

样采取稳定的 10 年预测期的模型。

5 结语

通过以上总结可以看出，当前中国企业商誉计量中还存

在很多问题，并且企业的减值测试以及会计处理工作还有很

大发展空间。那么在社会发展过程中，有关部门就要不断加

强对企业商誉减值计量方式的关注度。笔者相信在相关法律

法规不断完善过程中，企业商誉减值计量工作一定会更加高

效，会计处理工作的真实性也会得到保障，进而为中国社会

与经济发展带来帮助。
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