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1�引言

卡丁车起源于 ��世纪 ��年代末的美国，于 ����年引入

中国，因其车身结构简单和其独特的竞技性迅速在中国掀起了

一股卡丁热，但是由于起步晚，缺乏权威性的指导，所以对卡

丁车尚未形成全面的、理性的认识，因而中国的卡丁车运动停滞

在一个较低的层面上。随着新能源汽车的普及，市场也积极鼓励

卡丁车产业向清洁能源与智能化、无人化水平方向发展，这

使得卡丁车市场越来越受到各方投资者的关注。

现代生活的压力和年轻人喜欢追求速度与激情，使得卡丁

车和越野车愈发成为年轻人休闲娱乐的重要选择之一，而大学

生方程式赛车从 ����年引入中国，����年引入巴哈大赛，知

之者甚少，在中国还是一个非常新鲜的事物，目前二者赛事还未

具有完整的市场化运营。卡丁车俱乐部的市场化经营是将赛事

和娱乐项目相结合，定期举行相应的汽车赛事，定制赛事周边

产品，开设卡丁车体验馆等项目 >��。市场化经营卡丁车俱乐部不

仅可以弥补大多数人对于汽车运动理论知识的空白认知，还可以

提供给许多对改装汽车感兴趣的车迷一个集设计分析、加工维

修为一体的综合平台。俱乐部建成投产后，赛车的运营能够招聘

部分当地的居民就业，在一定程度上吸引附近城市的年轻消费者

到本地消费，与旅游景区和旅游团合作也能够起到增加本地文化

旅游娱乐的作用，对于拉动赛车俱乐部周边的市场消费非常有利。

在条件成熟后，可以考虑向其他地区发展，扩大俱乐部的影响。
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摘� 要

汽车运动风靡世界各地，是世界最受欢迎的体育运动之一，而卡丁车因其极具现代特色的车体结构、独特的娱乐性及其较高
的安全性能，自诞生以来，一直受到世界汽车迷的追捧与喜爱，随之兴起的卡丁车俱乐部在也备受车迷们心向往之。论文基
于中国卡丁车俱乐部的经营情况，对卡丁车俱乐部的经营进行可行性分析。卡丁车俱乐部的合理经营为学生提供一个初步学
习汽车的理论知识、设计分析、加工维护的综合性平台，同时也为国家实现汽车制造强国梦输出后备型人才。
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合理经营卡丁车俱乐部能够带动当地的就业率，拉动经济增长。

由赛车俱乐部衍生的产品如餐饮、本地的手工艺品、纪念品等

都对增加收入起到巨大的作用，形成一定的娱乐商圈后本地居

民可以根据实际需求进行创业，直接带动当地居民的就业，赛

车俱乐部内除了技术类以及招商宣传由固定的人员担任，其他

岗位都可聘请当地的居民对赛车场进行管理。

2�项目背景及发展情况

随着中国国民经济的快速发展及相应的产业结构不断优

化，中国已经逐步成为第一大的汽车产销国，而汽车保有量

的增加已经引起人们对汽车文化产品的多样化需求的增加，

热衷并参加汽车运动的人数明显增多，赛车运动的逐渐兴起

并产业化是必然的趋势。而小型赛车灵活的转弯能力和相对

较高的车速也能够满足年轻人追求速度和激情的需求。方程

式赛车作为卡丁车的升级版，在速度和造型上更出色，更能

给人带来 )�赛事的既视感 >��。近年来，中国汽车保有量在逐

年增加，����年全国机动车保有量更是高达 ���亿辆。随着

人们生活水平的提高，越来越多人倾向于竞速类娱乐，使得

花费不高、驾驶体验感强、合规竞速的卡丁车和越野型赛车

成为市场的宠儿，这也成为人们追求良好的驾驶体验或者释

放压力的平台。

每年中国大学生方程式大赛和巴哈大赛结束后，赛车被

用来当做训练车直到下赛季新车落地，但是在新车落地后，

旧的车辆就会被肢解掉一小部分并将其零件用于新车上（由

于经费有限），导致剩下车部件无法继续跑，进而会被继续

拆解并将其进行摆放。由于多年比赛积累下来已经拆解的旧

车，不仅会占用本就紧张的空间资源，材料资源也因此无法

得到继续利用，造成资源的浪费。因此将赛后的车子投放至

运营的赛车场将会赋予赛车第二次生命，一方面不会造成已

有资源的浪费，另一方面也能创收。同时由于市场缺乏可以

提供给学生（特别是非赛车类型协会的同学）初步学习汽车

类理论、设计、分析、加工的综合平台，特别是许多对汽车

感兴趣的同学缺乏这样的平台指引，创建这样的平台可以满

足学生对汽车的好奇心，提高其动手能力，也能够为赛车场

提供车辆满足运营。现代生活的巨大压力也使得竞速类的活

动逐渐成为青年们释放压力的一大选择，小型赛车灵活的转

弯能力和相对较高的车速也能够满足当代青年人追求速度和

感受刺激的需求。

中国卡丁车俱乐部仍处在初级阶段，民众对卡丁车俱乐

部的了解较少，参与水平还是处于较低状态，随着中国卡丁车

俱乐部职业化、商业化的进程加快，中国卡丁车俱乐部商业价

值将大幅提升。中国卡丁车俱乐部市场规模如图 �a图 �所示。

图 1�2014—2019 年中国卡丁车俱乐部数量统计图

图 2�2014—2019年我国卡丁车俱乐部接待人数统计图

图 3�2014—2019 年我国卡丁车俱乐部行业收入规模走势图

卡丁车俱乐部因其鲜明的主题、独特的游乐方式，使游客

的体验感、互动和参与感增强，使其成为游客的个性化旅游重

要选择之一。中国卡丁车俱乐部行业市场主要集中在卡丁车赛

事、卡丁车场馆运营以及卡丁车培训领域，行业正处于上升发展

阶段，目前中国俱乐部普遍规模较小，缺乏全国级别的龙头企业，

行业处于成长期，主要分布在经济发达地区，行业集中程度相
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对较低。中国的卡丁车俱乐部产业作为新兴产业，在参与国际

竞争的过程中，更多的是注重改进和创新，加速完善卡丁车俱

乐部产业体系，形成市场化经营卡丁车俱乐部，从而去推动国

内卡丁车俱乐部的整体经济发展。

3�项目经营可行性分析

3.1�市场可行性

随着中国国民经济的快速发展，汽车运动也逐渐成为中

国体育运动中一个重要的项目，一直以来，汽车运动，尤其

是专业的汽车赛事，给民众一直都是一种“高高在上”的印

象，但由于卡丁车掀起的狂热，伴随着人们生活品质的提升，

使得花费不高、驾驶体验感强、合规竞速的卡丁车和越野型

赛车成为市场的宠儿，也成为人们追求良好的驾驶体验或者

释放压力的平台 >��。

3.2�经济可行性

中国共产党十九大报告提出，毫不动摇巩固和发展公有制经

济，毫不动摇鼓励、支持、引导非公有制经济发展。顺应十九

大报告的内容和大学生赛事的推广，现在参与赛事的车队在逐

渐增多，注意到大学生赛事或者说参与的人也会日益增多，特

别是对于 ��a��岁的年轻人，他们对赛车娱乐有热情、有能力

并愿意去消费，所以为打造市场化经营的卡丁车俱乐部这样的

一个平台提供了机会，卡丁车俱乐部市场的需求量也会因此而

增大。市场上卡丁车体验普遍收费在 ���元 �PLQ左右（因地

区发展水平不同有差异），这对于年轻的消费者来说是可接

受的消费水平。

3.3�技术可行性

汽车运动同其他运动不一样，从车迷变成车手不是一件简

单的事，但由于卡丁车驾驶简单上手，油门刹车易操作等特点，

使得越来越多的人可以经过简单学习培训就能够自行上手体验驾

驶卡丁车。对于改装汽车爱好者，俱乐部也可以提供场地，同

时还可以根据客户的需求，设计与改装不同参数的个性化卡丁

车，体验别致的速度与激情。

3.4�经营模式可行性

卡丁车俱乐部可以和大学生汽车赛事官方进行合作，提供

赛事场地、车队赞助及车体检修等服务，扩大俱乐部的影响力。

与网络新媒体合作，依托其赛车运动专栏，跟踪报道国内

大型的汽车运动赛事。将体育与娱乐深度融合，提高赛事关注

度，可以增加俱乐部的曝光度。

与各大高校合作，提供学习并制造卡丁车的平台，定期邀

请各大高校的优秀车队来俱乐部交流，既能满足学校教学交流

需求也能起到很好的宣传作用。

4�结语

中国卡丁车俱乐部仍处在初级阶段，民众对其了解与参

与程度较低，随着中国卡丁车俱乐部职业化、商业化的进程加

快，中国汽车联合会对这项运动的重视，中国卡丁车俱乐部商

业价值将大幅提升。卡丁车运动俱乐部是由各国汽车运动协

会牵头，向会员提供运动训练和比赛的场地、车辆等各项必

备服务的地方。卡丁车安全性能较高，是娱乐与竞技结合的

运动项目，该运动项目已经风靡全球，有着不少的忠实爱好者。

卡丁车运动作为中国一项新兴的体育运动项目，逐步被民众

接受。学生能够提前接触汽车类的相关学习制造对其个人以

后的发展也是非常有利的，也为国家“十三五”汽车制造提

供技术型人才，给汽车运动注入活力，同时给从油车到电车

的设计，再由电车设计向无人驾驶方向发展逐步过渡提供台

阶，符合未来转向清洁能源市场的走向 >��。随着国家二孩政

策的出台，孩子越来越多，娱乐行业发展好，其中卡丁车赛

车场在娱乐行业的前景更为突显，进一步促进了卡丁车行业

发展，所以我们很看好未来能够提供学习制造赛车并将其运

营化的卡丁车模式，未来卡丁车市场还会有很大的发展空间，

特别是以这种学习与制造联结在一起的卡丁车模式定能在未

来的卡丁车市场中绽放光芒。

参考文献

>��� 小辰 �卡丁车——从休闲到运动 >-��中外轻工科技 ���������������

>��� 陈熙 �卡丁车的前世今生 >-��家用汽车 �����������������

>��� 陈熙 �释放压力�激情狂飙——优速卡丁车的作用和品牌影响力 >-��

家用汽车 �����������������

>��� 宝马 �奔向方程式大赛的“摇篮”卡丁车 >-��时代风采 ���������������


