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2020年，中国外观设计专利授权 73.2万件，截至 2020

年年底，外观设计专利的有效量为 218.7万件，该有效量占

专利总量的 21.8%[1]。因此，外观设计专利的高拥有量决定

了专利权的维持、转让和维权等环节，对外观设计专利有

效性判定的需求也与日俱增，而全面高效的外观设计检索

则是其中的重要步骤。

专利法第二十三条第一款规定，授予专利权的外观设

计，应当不属于现有设计。专利法第二十三条第四款规定，

本法所称现有设计，是指申请日以前在国内外为公众所知

的设计 [2]。

专利审查指南进一步规定，现有技术公开方式包括出

版物公开、使用公开和以其他方式公开三种。其中，出版

物是指记载有技术或设计内容的独立存在的传播载体，并

且应当表明或者有其他证据证明其公开发表或出版的时间。

符合上述含义的出版物可以是各种印刷的、打字的纸件，

也可以是用电、光、磁、照相等方法制成的视听资料，还

可以是以其他形式存在的资料，例如存在于互联网或其他

在线数据库中的资料等 [3]。

从上述规定可知，互联网公开属于专利法意义上的出

版物公开，且在现今互联网高度普及和传播的时代，互联

网已成为重要的检索途径。而近几年，各类短视频平台异

军突起，其快速的传播度及广泛的覆盖面，使短视频平台

成为互联网证据的重要来源。在大数据时代下的各类短视

频平台，为了提高用户推送的准确度和改善用户体验，不

光会提取用户的个人信息和收集使用习惯，也会利用各类

信息采集技术收集并汇总视频内容中的文字信息甚至语义

信息，赋予该条视频，以更精准地推送给用户。其中，短

视频平台所拥有的文字识别技术则属于具有该类作用的信

息采集技术，不仅作为文字提取工具被视频制作和发布者

广泛使用，也同样对外观设计专利的证据检索具有重要作

用。了解该技术特点可以更好地帮助外观设计专利证据检
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索过程中的检索关键词的确定，从而获得更好的检索效果。

下面以当下最具有代表性的“抖音”短视频平台为例，介绍

如何在外观设计互联网检索中有效利用“抖音”平台的文字

识别技术提高检索效率。

“抖音”作为一个具备营销功能的平台，为了有效实

现运营目的，需要在视频发布的同时，赋予该条视频若干关

键词，以便根据浏览者的使用习惯和所用检索词，有目的地

引导显示结果。而实现这一效果的机制，不仅仅是提取标题、

话题等文案中的文本内容，“抖音”的文字识别技术还可以

自动识别视频内容中出现的文字图像，识别结果同样可以被

检索到。同时，还会通过对检索词的模糊和联想处理，进一

步扩展与其相匹配的视频，从而更广泛全面的为用户推送显

示结果。

下面举例说明“抖音”文字识别技术的机制，进一步

了解其技术特点。以“护眼”一词在平台上进行检索，可以

检索到下图中的视频，图 1中视频在标题和文案等纯文本部

分均没有“护眼”一词，仅在视频内容中出现了“护眼”字样，

或者视频内容中也没有出现该词，仅出现了与“护眼”相关

联的字样，如“不累眼”“眼干”“眼涩”等，这就是由于“抖

音”文字识别技术已经将视频画面中的文字图像转化为了可

供检索的文本，同时在后台将“护眼”拓展出若干关联词语，

包含这些词语的视频就出现在检索结果中。

由于存在这一识别机制，“抖音”视频发布者也可能

会有意在除了标题、话题之外的视频内容中作出关键词布

局，以便使自己的视频有更高几率被显示。所以，作为以运

营为目的的“抖音”号，发布视频的同时不仅会在标题、话题、

个性签名、标签甚至是 ID上出现关键词，在视频内容中也

会包含关键词。因此，在“抖音”检索时，某一检索词可能

是出现在文案部分，也同样有可能出现在或者仅出现在视频

内的文字中，且检索词与视频内容之间存在词汇的联想或模

糊化。

因此，在“抖音”短视频平台中进行外观设计检索时，

检索关键词的选择除了产品名称或专利权人等基本信息，还

可以从产品使用者的角度，选择产品通俗名称、品牌名称、

流行称谓、简称俚语等，尽量贴合使用人群的语言习惯。另

外，也需要从视频发布者的角度，选择产品推广、延伸效果、

适用人群等相关的词语作为关键词。综上，在“抖音”视频

平台检索时，可以充分利用“抖音”的文字识别，在产品领域、

功能效果、使用人群、流行用语等多角度进行深度挖掘变换

检索关键词，以获得更好的检索效果。与此同时，浏览检索

结果时，除了关注标题等文案部分外，还须关注视频内容是

否包含检索关键词，避免造成漏检。

下面将上述技巧利用到实际检索中，以一款手表为例，

该手表的专利名称为“手表”，单以“手表”为检索词于

抖音中进行检索，所推送结果与本款产品的匹配度较低。而

专利视图中可见该款手表的表盘中有手表品牌的具体字样



35

财经与管理·第 06 卷·第 01期·2022 年 1 月

“ ”，以“ ”为检索词在抖音中进

行检索，除了文案内容中包含了该检索词的视频可以被显

示，还可以如图 2所示，有一部分结果是仅在视频内容中出

现了“ ”的字样，或者清楚显示出了表盘中上

述字样的商标图案。

由此可见，利用文字识别技术，将关键词从文案扩展

到了视频内容中，相当于拓宽了待检对象的范围。同时意味

着除了文案内容是检索时需要关注的部分，视频内容也同样

是检索时浏览的重点。在制定相应检索策略时，需要充分考

虑“抖音”具备的文字识别技术，将其辅助检索的效果充分

发挥。

了解“抖音”等视频平台的文字识别技术的实现方式，

可以更好地进行互联网检索，通常只要视频内容和文案中包

括检索关键词或者关联性词汇，就可以被检索到。但是也需

注意，如果所用检索关键词不在该视频被赋予的关键词中，

则无法检索到该视频。例如，以专利产品名称作为检索关

键词，但该关键词并非该产品的惯用或流行名称，视频平

台上可能普遍使用的关键词与该产品名称不符或差距较远，

此时，需要及时变换检索关键词，从功能、使用场景、发布

者习惯和受众群体等不同角度考虑检索关键词，作出更多

尝试。
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