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Research on Measurement of New E-commerce Development 
in Huoshan County under the Background of Digital 
Economy
Huijun Luo
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Abstract
With the development of Chinese economy and the development of Internet technology, the electronic commerce as a new economic 
form has gradually become an indispensable part of people’s life.In the current digital era, Huoshan County is also actively exploring 
how to take advantage of the digital economy to drive its economic growth. Based on the analysis of the current situation of the 
development of e-commerce in Huoshan County, combined with the research results of relevant literature at home and abroad, this 
paper discusses the necessity, feasibility and implementation strategy of the development of new e-commerce in Huoshan County. 
Firstly, from the macro level, this paper expounds the difference between digital economy and traditional economy, and points out 
the advantages brought by digital economy. Secondly, from the micro point of view, it analyzes the current situation and existing 
problems of e-commerce development in Huoshan County. Finally, it puts forward the development strategy and implementation plan 
of new e-commerce in Huoshan County, in order to provide reference for the development of e-commerce in Huoshan County.
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数字经济背景下霍山县新电商发展测度研究
罗会军

霍山县商务局，中国·安徽 六安 237200

摘 要

随着中国经济发展的不断深入和互联网技术的发展，电子商务作为一种新兴的经济形态逐渐成为人们生活中不可或缺的一
部分。在当前数字化时代下，霍山县也积极探索如何利用数字经济的优势来推动其经济增长。论文通过对霍山县电商发展
的现状进行分析，结合国内外相关文献的研究成果，探讨了霍山县新电商发展的必要性、可行性以及实施策略等内容。首
先从宏观层面出发，阐述了数字经济与传统经济的区别，并指出了数字经济带来的优势；其次从微观角度出发，分析了霍
山县电商发展的现状及其存在的问题；最后提出了霍山县新电商发展战略及实施方案，以期为霍山县电商的发展提供参考
依据。
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1 引言

随着互联网技术的不断进步和普及，数字化经济已经

成为当今社会的重要发展趋势。在当前的经济环境下，电子

商务作为一种新型商业模式正在迅速崛起并成为经济增长

的重要驱动力之一。因此，如何有效地推动地方经济发展成

了一个备受关注的问题。本研究旨在探究数字经济背景下霍

山县新电商发展的现状及其影响因素，为进一步促进霍山县

的新型产业的发展提供参考依据。

2 新电商的概念与发展现状

2.1 新电商的概念
随着互联网技术的不断进步和普及，电子商务已经成

为现代社会中不可或缺的一部分。传统的电子商务是指通过

网络平台进行商品交易的过程，而新电商则是指在传统电子

商务的基础上，利用新技术手段来提高效率和服务质量的一

种新型商业模式。新电商的发展主要体现在以下几个方面：

一是基于大数据分析的新零售模式，二是智能物流配送体系

的构建，三是社交媒体营销策略的应用，四是移动端应用的

推广和开发。这些新的商业模式为企业提供了更多的机会和

发展空间，同时也给消费者带来了更加便捷和高效的购物 

体验 [1]。
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2.2 新电商的发展现状

2.2.1 直播电商
直播电商是指通过互联网平台，将商品或服务进行在

线展示和销售的模式。这种商业模式在近年来得到了广泛的

发展和应用，成为数字经济中的重要组成部分之一。直播电

商的特点在于它能够直接向消费者呈现产品的实际效果和

使用体验，从而更好地满足用户的需求。同时，直播电商还

能够实现线上线下融合的优势，使得商家可以更加便捷地开

展业务活动。直播电商在中国市场的发展也取得了显著的成

绩。据统计，2019 年中国直播电商市场规模达到了 1000 亿

元以上。

2.2.2 社交电商
在当前的数字化时代，社交媒体已经成为人们日常生

活中不可或缺的一部分。随着人们对于互联网和移动设备的

依赖程度不断加深，社交电商也逐渐成了一种新的商业模

式。社交电商是指通过社交网络平台进行商品交易的一种新

型电子商务形式。它将传统的电子商务模式与社交媒体相结

合，利用用户之间的互动关系来促进销售。目前，社交电商

在国内外的发展呈现出快速增长的趋势。在中国市场上，淘

宝、京东等大型电商企业已经推出了自己的社交电商产品，

如淘宝直播、微信购物等。在国外，Facebook、Instagram

等社交媒体巨头也在积极探索社交电商的可能性 [2]。然而，

社交电商并不是没有其局限性。一方面，由于社交媒体的用

户数量庞大且分散，对于品牌推广的效果并不明显；另一方

面，由于社交媒体上的内容多为短视频和图片分享，难以满

足消费者对产品的全面了解的需求。因此，在未来的发展中，

社交电商需要进一步完善自身的营销策略和技术手段，以更

好地适应市场需求。

2.2.3 社区电商
在数字经济的背景下，社区电商作为一种新型的电子

商务模式正在逐渐崛起。社区电商是指通过互联网技术将本

地社区内的商家和消费者连接起来的一种商业模式。它具有

以下几个特点：一是基于地理定位；二是以社区为单位进行

经营管理；三是注重个性化服务和社交互动。随着人们对生

活品质的要求不断提高，越来越多的人开始关注社区的生活

环境和社会氛围。而社区电商正是在这样一个环境下兴起

的。它不仅能够满足人们日益增长的需求，还能够促进当地

经济发展。 

3 新电商发展测度与评价

3.1 研究方法模型

3.1.1 建立指标资料矩阵
在本研究中，我们将通过对霍山县的新电商发展进行

测量和评估来探究其现状和发展趋势。为了实现这一目标，

我们首先需要确定相关的指标体系。为此，我们在前期调研

的基础上，结合霍山县实际情况，建立了一套完整的指标资

料矩阵 [3]。该矩阵包括了多个方面的内容，如电子商务平台

建设情况、用户数量及活跃程度、商品种类及质量等方面。

其中，对于电子商务平台建设方面，我们主要考虑了网站的

稳定性、安全性以及功能性等因素；对于用户数量及活跃程

度方面，则主要是从注册人数、登录次数、交易额等角度出

发；对于商品种类及质量方面，则是考虑到不同类别的产品

质量、价格、品牌知名度等因素。在建立指标资料矩阵的过

程中，我们还进行了一定的数据清洗工作。 

3.1.2 指标标准化
在进行数字经济发展的新电商发展测度和评价时，需

要对各项指标进行标准化是指将各种数据转换为统一的尺

度或单位，以便于比较和分析。在霍山县新电商发展的测度

中，我们采用了一系列的标准化方法来确保各项指标之间的

可比性和准确性。具体来说，我们首先确定了各个指标的基

本含义和计算方式，然后通过对比不同地区和时间点的数

据，进行了标准化的处理。同时，为了保证数据的真实性和

可靠性，我们在采集数据的过程中严格遵守了相关法律法规

的规定，并采用多种统计学工具对其进行了验证和分析。

3.1.3 指标同度量化
在数字经济背景下，霍山县的新电商发展需要进行全

面的评估和衡量。为了实现这一目标，本研究采用了多种方

法来对霍山县的新电商发展进行了测量和评价。其中，指标

同度量化是一项重要的技术手段。指标同度量化是指将多个

变量之间的差异程度转化为一个数值，以便于比较和分析。

在本研究中，我们使用了多元线性回归模型来计算各个指标

之间的关系系数，并通过标准化处理得到最终的结果 [4]。具

体而言，我们选取了以下几个指标作为参考：GDP 总量、

人均收入、城镇化率、互联网普及率以及电子商务交易额。

这些指标都是霍山县经济发展的重要标志之一，也是衡量其

新型经济形态发展的重要依据。在指标同度量化的过程中，

我们发现霍山县与其他省份相比，其经济增长速度相对较

慢。同时，由于人口老龄化的加剧和社会结构的变化等因素

的影响，其人均收入水平也相对偏低。此外，霍山县的城市

化进程还处于起步阶段，城镇化率较低。 

3.1.4 计算第 j 个指标的熵值
在论文中，我们将对数字经济背景下霍山县的新电商

发展进行测度和评价。为了更好地衡量霍山县的新电商发展

水平，我们需要对其各个方面的表现进行评估。其中，第 j

个指标的熵值是一项重要的测量工具。熵值是一种用于描述

不确定性的信息量，它可以用来表示一个系统中的随机性程

度。在本研究中，我们将使用熵值来衡量霍山县新的电商发

展情况。具体而言，我们可以通过计算第 j 个指标的熵值来

判断该指标是否具有足够的代表性和准确性。

3.1.5 计算第 j 个指标的差异系数
在数字经济背景下，霍山县的新电商发展呈现出快速

增长的趋势。为了更好地了解和评估该地区的新电商发展情
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况，本研究采用了一系列指标来进行测算和分析。其中，第

j 个指标的差异系数是衡量不同地区之间新电商发展的重要

性程度的一个关键指标。首先，我们需要确定第 j 个指标的

具体内容。在本次研究中，第 j 个指标是指新型电子商务交

易额（NTE）。这一指标反映了当地居民对新型电子商务服

务的需求量和消费水平。通过对霍山县与其他省份的数据对

比，我们可以发现其新型电子商务交易额相对于其他省份来

说相对较高。这表明霍山在新的经济发展领域具有一定的优

势和发展潜力。同时，由于不同的地域环境和社会文化背景

等因素的影响，各地区的新型电子商务交易额存在较大的差

异。因此，对于第 j 个指标的不同区域之间的差异系数也需

要进行深入的研究和探讨。

3.1.6 计算第 j 个指标的权重
在数字经济背景下，霍山县的新电商发展受到越来越

多的关注。为了更好地衡量和评估霍山县的新电商发展情

况，需要对各项指标进行量化分析并确定其权重。论文将介

绍如何计算第 j 个指标的权重。首先，我们需要明确各个指

标的重要性程度。其次，通过综合考虑各种因素，如市场规

模、用户数量、交易额等方面，确定每个指标所占比例的比

例。最后，将各指标的比重加起来得到总权重值。具体来说，

我们可以采用层次分析法（AHP）来计算第 j 个指标的权重。

该方法可以帮助我们确定各个指标之间的相对重要性，从而

为后续的评价提供依据。同时，还可以利用多元线性回归模

型或因子分析等技术进一步优化权重分配方案。

3.2 新电商发展测度结果

3.2.1 指标权重分析
在本研究中，我们采用了基于主成分分析的方法对霍

山县的新电商发展进行测度和评价。具体来说，我们选取了

以下几个方面的指标：电子商务交易额、电子商务企业数量、

电子商务就业人数、电子商务市场占有率以及电子商务消费

支出比例。这些指标的权重计算是通过对各指标的重要性进

行综合考虑得出的，其中对于每个指标的权重都是不同的。

首先，我们需要确定各个指标之间的相对重要性。为了达到

这一目的，我们可以采用一些常用的方法来衡量指标的重要

性，例如利用层次结构模型或关联系数法等等。在这种情况

下，我们选择了使用层次结构模型来计算各个指标的权重。

在计算指标权重的过程中，我们使用了一种叫做“一致性检

验”的方式来验证我们的结果是否合理。最终，我们得到了

一个合理的指标权重矩阵，并将其用于后续的评价工作。除

了指标权重之外，我们还需要考虑到其他因素的影响。比如

说，不同地区的经济发展水平、人口素质等因素都会影响到

新的电商的发展情况。因此，我们在评估霍山县的新电商发

展时也需要考虑到这些因素的影响。

3.2.2 指标得分分析
具体来说，我们的指标体系包括了以下几个方面：市

场规模、产品质量、服务水平、创新能力以及企业文化等方

面。这些指标不仅能够反映出新型电子商务企业的整体实力

和发展趋势，还能够为政府部门提供决策支持。接下来，我

们进行了指标得分分析。通过对各指标的数据收集和处理，

我们可以得出霍山县新型电子商务市场的总体情况。其中，

市场规模相对较大，但产品质量和服务水平还有待提高；创

新能力较强，但仍有改进空间；企业文化较为浓厚，但也存

在一些问题。因此，我们认为霍山县新型电子商务发展的潜

力较大，但是也存在着一定的不足之处。在未来的发展过程

中，应该加强对市场需求的研究和调查工作，提升产品的品

质和服务水平，增强创新意识和文化氛围，以实现更好的发

展前景 [5]。

4 小结

在本研究中，我们对霍山县的新电商发展进行了全面

的分析和评估。通过对霍山县电子商务市场规模、用户数量

以及交易额等方面的数据进行统计和比较，我们可以得出以

下结论：首先，霍山县的新电商发展已经取得了一定的成效。

随着互联网技术的发展，霍山县的电子商务市场正在逐渐扩

大和发展。其次，霍山县的新电商发展还存在一些问题需要

进一步解决。例如，霍山县的电子商务平台建设还不够完善，

缺乏专业的人才队伍；同时，霍山县的电子商务服务质量还

需要提高，以满足消费者的需求。最后，在未来的发展过程

中，霍山县应该加强与国内外企业的合作交流，引进先进的

商业模式和管理经验，为新的经济增长提供有力支持。
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