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Abstract
This paper mainly lists the content of the contemporary 3D printing technology, the development and application trend of 3D printing in 
the society, and analyzes the challenges and opportunities of the technology based on the cultural and creative industry from a deep lev-
el, aiming at using the strong advantages of 3D printing technology to promote the reform and development of the cultural and creative 
industry and improve people’s cognition of the cultural and creative industry. 
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摘　要

论文主要列举了当代的 3D 打印技术的内容，3D 打印在社会中的发展以及运用趋势，并从深层次分析了该技术基于文创产业
的挑战与机遇，旨在利用 3D 打印技术的强大优势，促进文创产业的改革发展，提高人们对于文创产业的认知。　
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1 引言

互联网在各行各业中的运用标志着中国的信息化进程正

在不断完善，随之而来的是信息化技术与传统技术产生的交

叉和碰撞，人们生活的方方面面都取得了巨大的改进。中国

也因此提高了综合国力，成为令世界瞩目的强国。文化是一

个国家的精神命脉，对于一个国家的国民有着思考启迪的引

领作用。文化的传承与创新实力强劲与否在一定程度上可以

看出该国家的实力高低。将文化传递给人们的文创产品的重

要性可见一斑，信息时代下的文创产品的发展有着与传统发

展模式截然不同的转变。文创产品的制作，分类以及销售推

广都融合了信息技术的强大功能。文创产品正以一种完全颠

覆人们传统观念的创新方式蓬勃地发展起来。

2 信息时代的到来对文创产业发展的影响

2.1 信息渠道的增加驱动文化传播方式的改变

在信息化普及全球的进程中，人们可以在各大网络平台

上获取信息，发布评论，搜索感兴趣的内容。这些网络平台

同时也为文化的推广给予了很好的便利条件，相比传统的传

播方式，网络平台能够高效且范围更大，速度更快。人们只

需要一部手机、一台电脑或者一个平板就能了解到有需要的

信息内容。传统文化的发展方向也能够从中受到启发，展现

更多的曝光率来吸引更多人的注意力，散发文化的魅力，传

播优良文化的价值。当然，在网络平台上如何使文化大放光彩，

如何有效传播优秀文化真正被世人所看见都值得我们这一代

人思考。

2.2 信息技术的普及要求文创产品提升价值与体验

在如今这个人人都可成为信息发布者的时代，人们获取

信息的数量以及速率令人震惊，并且信息传播的渠道、应用
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方式也呈现出多样化的改变。面对各种纷繁复杂的向用户涌

来的爆炸般的信息量，怎么样才能真正吸引到用户的注意力，

引发用户的关注和喜爱才是相关人员需要付出努力的方向。

文创产品行业同样也需要在这方面做好工作，成功地吸引用

户的注意力，增加参与感成为提升用户体验、加强用户粘性

的新趋势。利用信息化时代各项技术与文创产品的融合，打

破人们对于文化的刻板印象是文创行业需要进步的地方。

2.3 信息社会要求文创产业合作模式转型

发达国家在生产方式上已经完成了由规模经济向非规模

经济和聚合经济的过渡，中小企业借此经验可以实现转型，

继续发挥出企业的优势来促进发展。企业通过协同合作的方

式，用最低成本和最少代价，迅速、高效地获取最大利润成

为主流经济逻辑，传统的工业化思维将会使企业错失为新市

场开发新产品、提供新服务的机会。如今以知识信息和文化

内容为传播主体的文创产业则更需要经济、灵活的分工合作

以及协同发展的合作模式 [1]。

2.4 信息化时代促进文化服务型产业发展

传统化的工业发展需要众多的劳动力、资本投入、设备

安装等条件，而信息化建设可以有效地减少烦琐的步骤，它

能够极大地解放劳动力。一时间大量劳动力会直接被淘汰而

离职，文化、娱乐等服务型第三产业却因此找到了新型的发

展机遇，文化产业凭借其出众的吸引力来获得大众关注。

3 3D 打印技术的特点与发展趋势

3D 打印技术是信息化时代的优秀产物之一，3D 打印技

术能够极好的与当今这个快节奏，高要求发展的社会的属性

相吻合。3D 打印技术通过 3D 打印机将数字模型文件转化为

电脑命令，通过材料的逐层叠加来建构三维实体造型，其实

体性能依赖于打印耗材的类型。3D 打印技术因为其自身的优

势以及便利特点在各行各业都有着广泛的应用，原型制造、

模具制造、直接制造这三大类领域 3D 打印技术的身影都出

现地十分频繁。建筑、医疗、娱乐、服装、饰品、航空航天

设备、军工制造等多种行业内都有该技术的涉足 [2]。

4 信息社会背景下 3D 打印技术与文创产业 

融合发展的路径

4.1 从内容升级到体验

信息化爆炸式发展的时代，人们对于许多内容早已经见

怪不怪，丧失了热情。一些落后且传统的文化内容早已经被

消费者在市场中淘汰。文创行业必须创造出崭新的信息内容

来给予用户良好的感官享受，或者形成不同产品甚至是其他

行业之间的联动，带给顾客独一无二的新鲜感体验。这里的

体验包括“内容 + 形式”，即创新型的内容和形式两者缺一

不可，否则用户也不会买账。优秀的文化传播模式，以及文

化内容一定是能引起用户的内心的热情，用户在心理层面上

认可了该产品内容就会增加用户的忠诚度，这就是文创行业

最终需要实现的目标 [3]。

4.2 搭建分布式制造网点

3D 打印技术在产品的制造行业中，极大地节约了制作

成本并提高了产品的制造效率，3D 打印制造平台并不需要传

统行业中的设计生产链，设备制造商、原料供应商、3D 打印

服务提供者都可以集一体化完成，设计师与顾客之间有着连

接的纽带。各需求方也不再是封闭不能交流的，各方之间都

能够进行信息传达，想法交换等各种内容的交流。这样最终

产品的形成效果一定是由互相配合而成，让各方满意的。文

创产品也能够因此受到消费者的喜爱，得到进一步传播推广。

4.3 鼓励众创式设计

网络平台的传播范围之广使得文化的创造和生产已经走

出了原有的“高高在上”的圈层，社会大众都有机会能够接

触并欣赏，全民创造已成为社会主流，文化的产生既来自于

生产者也来自于使用者。消费者在如今的社会中已经形成了

一人分饰多角的能力，能够将自己的体验感分享给社会大众

并形成了一种新的信息来源。3D 打印低技术给予了社会大众

一种可以直接接触产品创作的途径，人们可以参与到创作过

程中并散发思维将想法变成现实。人人都能够成为设计师去

创造产品 [4]。

4.4 加强社交属性、制造新需求

社交是人们日常生活中几乎不可能避免的事，我们在社

交活动之中会交流各种各样的内容以及话题，当 3D 打印的

个性化定制服务被广泛普及后，3D 打印的物品可能就会出现

在人们生活的方方面面。个性化的定制内容以及独特的创意

融合的产品会成为彰显主人奇思妙想的重要载体，如果能够

以 3D 产品为主体内容创建新型的社交活动一定能够收获人

们的广泛关注。在这样的活动中人们既能够维持自己的社交

人脉，又给文创产品带来了曝光率，引起人们的欣赏以及交
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流的共鸣 [5]。

4.5 提供个性化定制服务

在如今这个共性与个性共同成长的时代，每个人都在努

力摆脱共性发挥出自身独特的风格，3D 打印技术就可以完美

地迎合消费者的诉求，为顾客打造独一无二的个性化产品。

3D 打印机能够将那些有针对性的、小批量的、个性化的需求

都照顾到并最终毫无差别地呈现出来，人们的生活穿搭，配

饰等都可以制作出来。3D 打印的物品也能通过可穿戴设备自

动测量人机尺寸，根据个人的生理构造如脸型大小，身型变

化等方面做到真正的贴切的个性化设计，用户也能在其中感

受到真正的舒适与个性魅力。以人为本，顾客至上的理念真

正地在 3D 打印中实现了，人们也因此对这项技术愈发推崇，

喜爱。

4.6 从供给侧出发，主动培养专业人才

文创产品的创作经过了研发、生产准备与试制、生产、

召回修复、商业服务等多项内容。3D 打印技术的运用可以为

文创产品的生命周期增添光彩并做出新的贡献，可以使产品

制造的流程简化，大大节约了时间成本以及技术成本，无需

模版而直接打印造型复杂的零部件、召回时定制修复破损零

部件等内容都是与传统创作流程大相径庭的内容。由此看来，

3D 打印技术的运用离不开背后的技术人员，对于技术人员应

该从创作岗位分工培养，如前端的三维数据采集师、数字建

模师，后端的色彩设计师、产品工艺设计师以及商业策划师

等都是一种培养方向，将人才资源安排到位，3D 打印技术就

能持续在文创产品中大显身手。

5 结语

在如今这个科技迅速发展，新事物迅速涌现的时代，任

何事物都不能保持一成不变的状态，信息化技术的出现对于

文化的冲击力极大，信息技术运用得当，文化发展也能因此

受益。“科技 + 文化”的结合是信息化生存时代文化产业发

展的新触点，3D 打印技术在文化领域的运用就极大地促进

了文化的发展以及各种文化衍生内容的出现。然而，任何事

物都有两面性，3D 打印技术也存在一定的不足之处，一些

民用设备成型分辨率较低、材料种类有待开发以及知识产权

归属问题仍然有待提高。如果这些细微之处能够得到有效的

解决，相信未来 3D 打印技术会在文创产品中的发展更上一

层楼。
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