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Abstract
In the process of the continuous promotion of the new curriculum reform, the teaching purpose of universities and colleges to carry 
out education work has changed significantly, it is not only to improve students’ mastery of knowledge, but also to cultivate students’ 
comprehensive quality, including their own creative and innovative consciousness. Based on the current situation of the design of cultural 
and creative products in universities and colleges, this paper analyzes the design significance and existing problems of cultural and creative 
products in universities and colleges, and  puts forward corresponding strategies to improve the design of campus cultural products.
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摘　要

在新课程改革工作不断推进过程中，高校本身开展教育工作的教学宗旨已经有了显著性变化，不仅仅是为了提高学生本身对
于知识的掌握水平，同时也是为了培养学生的综合素养，其中就包括了学生本身的创意创新意识。论文基于当前高校文化创
意产品设计的工作现状，对高校文化创意产品的设计意义及所存在的问题进行分析，并提出相应的策略来提高校园文化产品
设计水平。
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1 引言

在高校发展过程中，校园文化建设工作是高校实现高水

平以及高质量发展的重要基础，对于高校教学工作的质量提

升具有非常重要的意义。因此，在新课程改革工作背景下，

高校校园文化建设工作更加注重文化产品创意设计，通过文

化创意产品设计，将文化建设工作中的物质以及精神和制度

文化建设进行全面的体现，从而为当前高校建立起更加完整

的文化形象。论文针对当前高校文化产品创意设计的工作现

状及存在的问题进行论述，同时提出相关对策，以提升高校

文化创意产品设计工作水平 [1]。

2 高校文创产业发展工作现状

在高校进行文化建设工作时，主要从三个方面进行，分

别是物质、精神和制度。这三方面的文化建设工作需要相辅

相成，以物质文化建设工作对精神文化建设以及制度文化建

设进行外化体现，这是新时期发展背景下，高校进行完整文

化形象树立的必然途径，既是在当前高校内部进行文创产业

的发展，也是物质文化建设工作的重要途径，还是当前高校

进行文化形象塑造的重要方式，对于高校的未来发展具有非

常重要的意义。

从国际环境来看，国际高校的教学宗旨以及教学理念要

更加开放，所以在国际许多校园内部商场当中能见到校园内

部所设计的文创产品进行实际销售，使文创产品的可见度以

及社会认可度大大提升。而中国在过去发展过程中，高校本

身的教学理念以及教学方式要更加保守，所以许多高校并未

进行深入的文创产业发展。但在新时期发展背景下，中国许
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多高校也已经尝试进行文创产品的设计与开发，而且已经初

见成效，一些高校的文创产品影响力已经覆盖了高校所在的

城市，并且受到了社会以及群众的认可，所产生的经济价值

也比较大。但从总体发展情况来看，中国高校文化创意设计

工作尚处于初级发展阶段，仍然需要不断进行完善与进步 [2]。

3 高校文化创意产品设计
3.1 文化创意产品设计的意义

对于高校来讲，校园文化的体现以及载体之一，就是高

校本身的文创产品。文创产品的设计以及开发能提高高校本

身的社会影响力以及高效的品牌软实力，使高校与社会之间

的交流与沟通更加频繁，而且更加高效。在进行文化创意产

品设计与开发时，是根据高校本身的特色文化进行设计的，

所以在进行研发的过程中，也是对高校校园文化进行外在展

示的一个过程，传播高校本身的教学精神能广泛吸引公众瞩

目，成为高校进行社会影响力提升的重要途径之一。

3.2 高效文化创业产品设计团队与产品定位

在高校进行文化创意产品设计与开发工作过程中，通过

进行问卷调查，可以对高校进行文化创意产品设计与研发在

师生以及校友群体当中所产生反响进行真实反馈。此外，在

问卷调查内容当中，还可以收集并汇总高校师生以及校友群

体对于文化创意产品的建议，提升文化创意产品的创造性与

代表性，增加高效文化创意产品的受众。

3.3 高校文化创意产品的设计思路

在进行高校文化创意产品研发的过程中，并不是仅仅依

靠研发者的个人意愿去进行产品的设计，而是需要进行大量

的市场调查与分析，并对中外校园文化创意产品的实际设计

情况进行调研，然后对所涉及的文化创意产品结构进行及时

调整，真正设计并研发出符合当下社会需要并且能满足高校

进行校园文化传播目的的文创产品。

对于高校文化创意产品来讲，主要有两个卖点，分别是

文化以及创意，而在当前文创市场当中千篇一律的文创产品

已经不能吸引大众的眼球，所以在能满足市场需求的前提下，

需要提升文创产品的创新性，从而使越来越多的人能被高校

的文化创意产品所吸引。

高校文化创意产品的设计需要从以下几点着手：①深入

分析消费群体需求：校园文化创意产品适用于校际交流、校

友聚会、游客来访等诸多场合，其消费规模不容小觑。根据

市场需求对消费群体进行细化分析，有利于设计出更合理的

产品。②结合高校特有的社会形象：要做出有特色、有底蕴

的校园文化创意产品，高校不能浮于表面，仅追求形式上的

多样化，要明确设计理念，进行有针对性的研究，提炼有代

表性的元素。③注重可持续发展：时代在不断进步，科技的

发展与生活水平的提高催生了许多新鲜事物，也改变了大众

的生活理念和习惯。高校文化创意产品设计必须与时俱进、

不断创新，才能在激烈的市场竞争中保留一席之地。

3.4 高校文化创意产品的种类

3.4.1 生活以及办公用品

生活用品及办公用品是信用金学习以及生活和工作过程

中最常接触到的用品，所以结合这些必备用品进行文化创意

产品的设计，将能极大程度上提高文化创意产品的流通性，

这些生活办公用品主要包括了笔记本、信封信纸和笔筒等。

3.4 2 服装以及配饰

服装类的文化创意产品，包括校服、文化衫和丝巾等。

配饰类的文化创意产品，包括钥匙扣以及包装袋等。而这些

服饰以及配饰在师生群体进行穿着以及装饰的过程中，将成

为校园文化面向社会进行展示的真实载体，使学校和社会之

间的交流变得更加密切。

3.4.3 礼品以及纪念品

因为文化创意产品是对校园文化进行宣导以及对校园形

象进行塑造的主要途径，所以礼品以及纪念品的设计需要做

工精细，而且保证材料上乘。在此基础之上，再进行礼品以

及纪念品的设计意识，对校园文化精髓进行集中体现是纪念

品以及礼品，成为社会与学校之间进行沟通的重要纽带，增

强校园文化的覆盖性，提高高校的知名度 [3]。

4 高校文化创意产品营销策略

高校文化创意产品营销策略主要有：高校文化创意产品

营销困境以及高校文化创意产品营销策略。

4.1 高校文化创意产品营销困境

对于当前各高校的文创产业发展来讲，文化创意产品的

设计创新性问题已经被解决，但是文化产品的营销却存在非

常大的问题。例如，一些企业本身因为存在办学资金限制，

所以在文创产品进行研发以及运作的过程中，缺乏强有力的

资金支持，导致文创产品的营销工作陷入停滞状态。还有一

些企业在文创产品设计的过程中，创新性研发力量投入不足，
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导致文创类产品缺少夺人眼球的创新点。这些问题都需要进

行解决，才能保证高效文创产品在营销过程中更加顺利地被

社会群体所接受和认可。

4.2 高校文化创意产品营销策略

4.2.1 基于新媒体技术及平台进行大范围营销

因为当前社会信息技术以及新媒体平台发展水平非常

高，所以高校也可以充分利用这些新媒体手段进行网络营销，

通过建立企业 QQ 群以及微信公众号等进行高校文化创意产

品信息发布，通过网络新媒体平台实现高效与客户之间的及

时互动以及高效交流。

4.2.2 节点营销

所谓的节点营销，就是抓住高校各重要节点进行文化创

意产品的营销，如高校的开学季以及毕业季。

4.2.3 加强创新创业模式培养

高校需要鼓励大学生进行创新创业活动的开展，并且由

专业教师队伍从旁对学生进行指导，提高学生对创新创业活

动的科学规划能力，并且培养学生在团队管理以及信息管理

和目标管理以及营销管理工作中的相关能力 [4]。

5 结语

综上所述，对于高校文化创意产品设计工作来讲，在设

计过程中需要将创新意识全面融合到文化创意产品设计工作

当中，并且将校园文化与文化创意产品进行充分结合，这样

既能设计出符合社会需要的文化创意产品，同时又能对校园

文化进行广泛传播，提高高校的知名度以及社会认可度。
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