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1 引言

在全球化浪潮中，中国已再一次屹立于世界之林，成

为有全球影响力的强劲国家。全球化带动了各民族文化间

的相互影响与冲击，文化的是否持续映射出民族的存亡。

在此境遇下，重新认识和充分发掘中华民族优秀的传统文

化，对增强民族自豪感、增强民族凝聚力、增强文化自信

有着极为重要的意义 [1]。

地域文化是中华民族文化的重要组成部分，是中国纷

繁历史中最广大的画卷，其囊括的多样性无与伦比。当我

们到达一个新地方时，最先的感知便是通过对地域文化的

对比而产生的，在异同中建立其认知。所以对本地地域文

化的传承与发扬，有助于该地区在大众心中建立独特意识，

发扬优秀地域文化的正能量与民族特色。

2 中国嘉兴地域文化特色及精神

作为诞生了优秀地域文化的嘉兴，探寻源头可追溯到

距今 7000 年前的马家浜文化，其开启了环太湖流域的文明

进程，揭开了嘉兴耕作农业的篇章。嘉兴被誉为“鱼米之乡”，

富有美誉“嘉禾一穰，江淮为之康；嘉禾一歉，江淮为之俭”，

以其富饶孕育了璀璨的人文历史，风华绝代 [2]。

提起嘉兴必想到红色文化，正是在嘉兴南湖的红船上，

伟大的中国共产党正式诞生，这无疑为嘉兴的历史添上了

浓墨重彩的一笔。但是在其耀眼光芒下，更亘古的历史似

乎未被大众熟知，其深厚的底蕴未被彻底地展现出来，这

实在遗憾。只有探索到嘉兴地域文化那丰富和璀璨的光亮，

才更能意识到，这片土地的文化为红色革命文化所提供的

养分。嘉兴所具有的“勤善和美，勇猛精进”的文化传统，
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也正是中华民族文化澎湃发展的优良根基 [2]。

3 文创产品对嘉兴地域文化传承的推动性

随着中国经济的蓬勃发展，人们开始追求精神生活，

旅游业兴起，文创产品也随之应运而生。文创产品大多小巧

便携，适合作为旅游伴手礼，契合中国文化中与人分享的精

神。外出远方为亲朋好友带回礼物是古之传统，而今商品经

济的发达让大多数物件随处可见，并不新奇也不具有意义。

文创产品的创新便展现在此，在设计中加入了特定的主题，

赋予其独特的意义，使其达成文化宣传与商业价值的共赢。

例如，故宫文创，从千里江山手表、国风胶带、故宫猫系列

摆件、雍正御批系列折扇等，到大创新地推出彩妆系列，故

宫文创用其兼具颜值、实用性和文化内涵的文创产品获得了

大众的喜爱，吸引了无数游客再次前往故宫，以新视角带领

大众重新领略这座宫殿的历史文化，使 600 岁的故宫以一种

前所未有的姿态变得年轻 [3]。

运用文创产品易引起文化共鸣的特性，加强对嘉兴地

域文化的传承与发扬。首先希望通过文创产品的传播，丰富

大众对于嘉兴地域文化的认知，其有“江南的源头”马家浜

文化，有贯穿南北的大运河文化，有文人墨客诗词歌赋等。

而后更进一步通过大众对文创产品的喜爱，吸引大众对该

文创产品的文化内涵产生兴趣，从而对嘉兴地域文化展开 

了解。

以《回守——以画忆禾》漫画手札为例，该漫画手札

内容是以嘉兴最为著名的事件中国共产党的成立作为切入

点，回顾嘉兴的历史文化，选择一些“被遗忘”的古迹作为

对象，以红色记忆、诗词歌赋、中西碰撞、市井生活、文化

产物五个模块，总结其历史文化，挖掘其故事，绘制游记漫

画。用漫画这种阅读较轻松且具有趣味性的方式作为载体，

吸引大众的兴趣，同时又在漫画中介绍嘉兴故事，使观者领

略嘉兴的地域文化，感受嘉兴的独特魅力，进而呼吁大众来

到嘉兴，切实体会嘉兴的人文风貌，回望嘉兴的文化历史。 

4 嘉兴地域文化元素在文创产品中的应用策略

4.1 深入理解嘉兴地域文化
文创产品能持续吸引大众喜爱并进行购买的根源正是

其具有的文化内涵。所以，将地域文化元素应用到文创产品

中时，便要求设计者需要对该地区区域文化有比较系统的理

解和把握，充分掌握其历史背景，实地考察其人文风貌，避

免一知半解，流于表面，应当充分且深入的展现其历史故事

和文化精神，特别应该注重系列性文创产品中各个物品之间

的关联性。例如，《回守——以画忆禾》漫画手札便意识到

嘉兴拥有连续的标志物，其构造的空间序列蕴含了嘉兴的历

史、人文和精神，具有独特的逻辑线。此漫画手札的内容安

排便顺应着该逻辑线，对其进行意向提炼，切入其核心，通

过红色记忆、诗词歌赋、中西碰撞、市井生活、文化产物这

五个模块来展开对嘉兴地域文化的介绍。

4.2 对嘉兴地域文化艺术化处理
嘉兴地域文化由嘉兴的物质财富与精神财富共同构成，

物质实体是具象的，而文化精神是抽象的，在文创产品设计

中便需要对此进行艺术化处理。在应用物质实体如历史古

建筑等造型时，应当对其造型进行精简提炼，形成形象化、

趣味化的表达。在进行文化精神提取时，要将文化内涵形态

化、具象化再与产品融合 [4]。例如，为《回守——以画忆禾》

漫画手札所设计的嘉兴标志选用嘉兴古称“嘉禾”将见者带

回历史，选择嘉兴的历史标志物——红船、嘉兴三塔和烟雨

楼，将这三个人文地标进行提炼放置在设计中建立联系，以

形象生动且具有趣味性的图形引领大众对嘉兴产生记忆点 

（图 1）。

  

图 1 嘉兴地域文化标志及文创产品设计 

（图片来源：笔者自绘）

4.3 审美与实用相结合
对美的情感追求是当前时代的需求，文创产品应当充

分考虑现代审美，满足不同年龄层次的审美需求，对设计对

象进行精简提炼，通过设计师的再创作赋予大众愉悦的审美

快乐 [4]。同时，也要警惕极端的空泛审美，文创产品在设计

中还应当注重产品的实用性，使得文创产品在满足大众的审

美需求时也能满足物质需求，如某些文具用品、摆件等，只

追求物品外观样式，但产品的质量却不能满足正常使用，空

有其表。因此，设计者与制造商应当注重产品的可使用性，

在设计上切合生活便捷使用，在材质选择上注重质量与可持

续性。切实表现出地域文化的朴质内核，让地域文化伴随着

文创产品融入大众的生活，满足大众对美好生活的向往。

4.4 创新使用新颖载体
在当前科技高速发展的时代，涌现出大量新颖的载体，

在便利的同时也扩大了传播。如互联网，在智能手机高度普

及的当下，其具有高效、快速、覆盖面广等特性，文创产品

的载体可以是一些小型的影片。新颖的形式，适宜的时长，

鲜明且富有特色的主题，都可以达到在网络上迅速推广宣传

的目的。例如，定格动画与嘉兴红色文化相结合的小短片以

红船故事展现红色精神，以定格动画这种独特的方式进行创
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作，吸引大众的同时，也推动了嘉兴地域文化在互联网时代

的表达。在文创产品设计中运用新颖的载体，为文创产品设

计赋予新活力，与时共进，也为该载体的内容增加了多样性，

实现双方的共同发展。

5 结语

在全球化的趋势中，文化的多元化显得极为重要 [5]，

正是中国各地域文化的多样性汇聚成了中华民族文化的多

元态。传承和发扬嘉兴地域文化对丰富大众关于中华民族文

化的认知有重要意义，展现千年历史名城的熠熠光辉，发扬

其“勤善和美，勇猛精进”的精神内核，鼓舞大众的精神 [2]。

以文创产品传播嘉兴地域文化是双方的互利共赢。嘉兴地域

文化给文创产品提供了创意思路，也将其文化内涵传递给了

文创产品，赋予文创产品更多的附加值，提升其格调和品味。

而文创产品极强的社会作用，能作为媒介起到推广传播嘉兴

地域文化的作用，大众在文创产品上感受到其文化魅力和精

神内涵，从而推动大众进一步探索嘉兴地域文化。
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