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1 引言

主题公园是人造旅游资源中的重要构成之一，具有广阔

的发展前景，而与主题公园文化相关的产品设计也是尤为重

要的，它是促进主题公园健康发展的重要推动力量。因此，在

主题公园文化的产品设计中，要树立“以人为本”思想，注重情

感体验，将情感体验和使用功能充分结合在一起，满足人们的

情感需求，赢得广大游客对主题公园的高度满意度。还要加强

品牌建设，吸引游客，将主题公园的文化内涵充分展现出来。

2 主题公园的特征分析

2.1 主题性

对于主题公园来说，主题是其关键所在，是鲜明特色和独

特个性的重要体现。各个优秀的主题公园，都具有高度的主题

文化特色，为游客留下深刻的印象。打造出独一无二的主题文

化，是主题公园发展的重要根基。同时，还要挖掘民族文化，将

民族文化和地域文化有机整合在一起[1]，这也是主题公园的重

要主题内容之一。

2.2 独立性

一般来说，大型主题公园有着较为庞大的占地规模，一些

主题公园为了确保公园的高度完整性，没有与园外城市环境

融合在一起，而园内的景观与园外的环境之间的差异又非常

明显，进而在园区规划中具有高度的独立性。

3 主题公园文化中的产品设计中案例分析

3.1 常州恐龙园

以常州恐龙园为例，位于江苏省常州新北区，是集旅游产

业、文化创意产业以及房地产产业等于一身的 5A级景区，属

于“一站式”旅游圣地。2017年，中华恐龙园的营收高达 8亿

元，是中国主题公园中最高的单体收入，所以，在众多主题公

园中，中华恐龙园的作用不容忽视，尤其在经营盈利和访客量

等方面，值得其他主题公园进行借鉴和效仿。

在中华恐龙园中，中华恐龙馆作为专题博物馆，享有较高

的知名度，是恐龙化石和恐龙科普知识的重要集中地。馆内通

过化石和视频，可以使人们充分了解恐龙演化和灭绝等整个
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历程，大大宣扬了人与自然和谐相处的思想观念。对于中华恐

龙馆外型来看，运用了仿生建筑手段，打造了三条栩栩如生的

恐龙，属于常州旅游的标志性建筑之一。

中华恐龙园通过深厚的科普来彰显自身独特内涵，园区

内的主题环境极其优美、惬意，与主题相符合，再加上精彩的

演出和丰富的游乐设施，游客数量每年都不断增加，具有极大

的吸引力。现阶段，对于环球恐龙城来说，主要包括中华恐龙

园、恐龙谷温泉以及恐龙城大剧场等，具体详见图 1。

图 1 环球恐龙城

在中华恐龙园的主题中，常州都市酝酿“龙文化”，但是又

不能直接用“龙”来进行主题公园的建造，所以选择恐龙来作

为主题。对于中华恐龙园来说，结合“恐龙”这个主题，大大体

现出了主题的凝练性，而且在诸多游乐设施的融入下，又大大

体现出了玩乐性。

同时，在中华恐龙园的品牌传播中，在推广方面，中华恐

龙园主要借助地铁海报张贴、网络论坛等方式来进行推广，恐

龙园定期活动的广告牌随处可见。而且中华恐龙园还与潜在

消费者进行互动，比如在街道社区和市民广场等场所对恐龙

园的主题活动和品牌进行积极宣传和推广，这对于潜在消费

者具有极大的吸引作用。此外，还高度重视媒介的合作宣传，

比如与东方卫视合作真人秀节目，比如《舞林大会》、《加油！好

男儿》等[2]，借助明星效应来宣传主题公园品牌，宣传效果极其

显著。

3.2 迪士尼乐园

以迪士尼乐园为例，它汇集了主题酒店、迪士尼小镇等休

闲娱乐设施，突破了以往传统旅游市场体系中存在的缺陷。对

于沃尔特·迪士尼来说，卡通形象属于迪士尼重要品牌特色之

一。他创造出的诸多卡通人物形象，比如白雪公主、唐老鸭等，

已经成为了迪士尼备受瞩目的“品牌代言人”。现阶段，迪士尼

集团已经成功开设了六家主题公园，比如加州迪士尼、东京迪

士尼以及巴黎迪士尼等。

此外，迪士尼乐园的品牌文化理念就是“快乐文化”，是为

游客创造快乐的娱乐胜地，沉浸在迪士尼的梦幻环境中，增强

迪士尼电影世界的情感体验，并对迪士尼品牌的多种文化故

事进行充分了解，形成完整、统一的品牌集团。

在迪士尼品牌定位和文化塑造过程中，迪士尼注重“体验

快乐”理念，制造出了多种不同的快乐元素，并借助媒介和多

元化渠道对快乐进行了传递，赢得了诸多游客的高度满意度。

在品牌传播中，迪士尼实现了媒体和主题的有机融合。在主题

公园内，卡通电影人物比较多，通过电视台、网站来进行主题

公园活动的宣传。其中，在多元化品牌互动过程中，迪士尼的

子品牌主要包括主题公园、消费品以及媒体网络等，具体详见

图 2。迪士尼品牌塑造的成功，主要得益于子品牌的良性互动。

迪士尼集团

主题公园 影视娱乐 消费品 媒体网络

图 2 迪士尼集团涉及多元化领域

在迪士尼主题公园的品牌组合战略中，最为常见的就是

卡通人物和主题之间的融合，并借助公园有形、戏剧表演等形

式来进行体现，这对游客具有较高的吸引作用。

4 主题公园文化的产品设计的完善对策

4.1 增添文化元素

在创建主题公园过程中，主题公园的文化性的作用不容

忽视，必须要注重文化元素的融合，凭借独一无二的文化创意

和特征来吸引游客。在主题选择和品牌文化的选择中，要对大

众对文化的审美需求进行深入分析，比如“恐龙”主题吸引大

众的好奇心，与目标人群的消费需求相符合。

4.2 加强自身原创品牌的构建

对于原创品牌来说，是主题公园发展的重要动力，中华恐

龙园成功构建了“恐龙”这一品牌，但是仍然需要加强自身品

牌的塑造，积极展开市场调研，合理规划品牌，确保良好的品

牌形象；中华恐龙园还要将“恐龙”主题的独特性充分发挥出

来，吸引消费者的眼球 [3]；将恐龙科普展示与大型机械设备游

乐设施结合在一起，实现科普和游乐的高度一致与统一。
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此外，在品牌建设中，还具有较强的动态性和互动性，必

须要借助全面整合营销方式来提高品牌影响力。主题公园要

积极塑造品牌个性化内涵，打造出独一无二的主题公园品牌。

4.3 加强情感化设计

在经济和社会不断发展过程中，游客对主题公园的要求

越来越高，不仅仅局限于功能方面的需求，而是对情感体验给

予了高度重视。加强主题公园的情感化设计，可以与游客在公

园中的情感需求相符合。在情感化设计中，第一，在情感与材

质方面。在主题公园设计过程中，设计人员要善于运用不同材

质来进行情感的传达。不同材质所表现出来的特点是不相同

的，展现出来的情感也是不相同的。比如玻璃和金属，可以传

达科技气息；木材则可以传达清新、自然的气息。所以在设计

中，要想与人们的舒适性需求相符合，要选择木材材质，增强

游客的情感愉悦度。第二，情感与尺度。物体的尺寸大小是人

们情感的重要影响因素，大体量的物品可以给人带来敬畏感，

反之，则可以营造亲切感和趣味感。同时，在制作与主题公园

文化相关的小型物品时，比较注重其趣味性，比如说一个园区

的纪念品，可以将此园区的卡通形象或文化符号等制作成纪

念品，并进行售卖，鲜明的园区特色产品会大大激发游客的购

买心理，并会持续的加深游客对主题公园文化的认同感与亲

切感。

5 结语

总之，在主题公园文化的挖掘中，必须要加强其产品设

计，加强其品牌文化的创建，还要注重情感化设计，不断提高

主题公园文化的知名度和影响力，赋予主题公园全新的生命

力。
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