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1 引言

广告作为当代艺术设计领域的重要学科，其对设计要素

的选择和应用范围更广，特别是对中国传统元素的融入，既

强化了平面广告设计的中国特色，又能够顺应时代发展的需

求，营造独特的视觉体验。在平面设计中运用中国风元素，

对于二者而言都具有非常重要的意义，论文从中国传统元素

出发，研究了二者融合的原则，并侧重研究了平面设计作品

中“中国风”元素的应用。

广告是现代艺术设计的重要分支，其历史传承悠久。例

如，中国封建社会各类招牌、门匾等都是典型的广告设计。

随着社会的发展，特别是现代信息技术的快速应用，以新媒

介为平台的现代平面广告设计，在设计风格、传播渠道、艺

术表现、内涵挖掘等方面都展现出多元化诉求。传统元素是

中国传统文化的缩影，其寓意和表现形式多样，更渗透着中

国特色的文化内涵。为此，本文将从传统元素与现代平面广

告设计的新旧融合研究中挖掘传统元素的丰富艺术内涵，展

现现代平面广告设计的独特趣味。

2 中国传统元素

2.1 中国传统元素

“中国风”元素是什么？这是一个需要深思的问题。目
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前在设计行业，“中国风”一词的出镜率特别高，简单而言，“中

国风”可以理解为中国传统文化。从中国传统文化角度来看

“中国风”，其所包含的内容非常广博，表现形式丰富多彩，

既包含形式语言，又具有深刻的文化内涵。在儒家文化的核

心统领之下，虽然形式复杂多样，但基本精髓依旧紧密围绕

在具有特定中华民族审美特点的东方文化气韵之下，形成了

一种独特的氛围，这种氛围不受时间、地点的限制，即便长

期旅居国外的华人依旧沿袭着这种独特性，使得中国元素成

为中外华人所共同认可的民族符号。

“中国元素”，即中国独有的，凡是被多数中国人（包

括海外华人）认同，能反映中国、认知中国的要素，凝结中

华民族传统文化，体现国家尊严和民族精神的形象、符号或

风俗习惯，均可被视为“中国元素”[1]。“中国风”的特别

之处在于，它不是简单的符号外形，任何形式的模拟都不能

真正表现出其内涵，它最重要的地方在于其灵魂，是它的内

涵及神韵，只有能够表现出其内涵和神韵的素材才能称之为

中国风，这是一种“骨血”的继承和延续。

2.2 中国传统元素符号的独特寓意与内涵

传统元素与现代平面广告设计的融合，主要表现在传统

吉祥纹饰的多样化艺术形式和题材上。这些传统元素，代表

了中国人民对幸福生活的向往与追求。

大致归纳为三种类型：一类是不同载体上的传统元素符

号，如彩陶文化中的纹样，瓷器文化中的纹饰，印染织绣中

的纹样，家具装饰上的纹样等；二类是象征吉祥寓意的纹饰

符号，如中国的福、禄、寿、喜等主题纹样；三类是艺术形

式的表现造型，如器物纹饰、人物纹饰、植物纹饰、动物纹饰、

几何纹饰、文字纹饰等。文化是传统元素的精髓，不同的传

统元素符号代表了不同的文化寓意。比如，中国历史中的人物、

仕女、娃娃画，再如传说中的嫦娥、伏羲、福禄寿三仙、门神等；

动物纹样多表现为吉祥寓意的纹饰，如形影不离的鸳鸯，表

达恩爱的夫妻；蝙蝠、仙鹤等象征长寿；植物花卉中的牡丹

雍容华贵，水仙轻盈欲滴，耐岁寒的松、竹、梅，以及象征

多子多福的石榴，绵延不断的葡萄、葫芦，强身健体的灵芝等；

几何纹饰较为多样，通常也比较抽象，如回纹、龟背纹、云

雷纹、如意纹、拐子龙等几何纹样；器物纹样主要有祥云图案，

以及与宗教文化相关联的其他法器纹饰，如太极图、八宝图、

暗八仙等；文字纹饰主要是将文字作为图案基础，以单独或

多种文字的组合等方式来展现丰富的文化寓意 [2]。现代平面

广告设计中对传统元素的应用，主要是通过传统元素挖掘其

丰富的文化寓意，以变形、分解、重构等手法进行“新旧”

的整合。传统元素符号是中国传统文化的缩影，其蕴藏的文

化审美与精神寓意能够增强广告设计的艺术内涵及哲思价值。

设计师通过对传统元素的挖掘与运用，在保持传统元素符号

的基本意义基础上，注入现代广告设计理念与手法，增强广

告设计的文化性、民族性、艺术性。

3 中国传统元素符号的设计表现 

中国传统元素的存在并非偶然，而是历经时代的延续与

传承，被一代代艺术创作者进行了不断加工与延伸，成为璀

璨历史文化的深刻凝练与积淀。这些多样的传统元素符号在

现代广告设计中成为独树一帜的文化符号，也为广告设计增

添了无穷的艺术魅力。传统元素本身融合了艺术形式的表现

力，代表了传统文化思维方式，反映出特定的文化观念。

以中国龙凤图形为例，作为民族文化的图腾，“龙”象

征着帝王与皇权，更是中华民族的保护神，其吉祥寓意是久

远而深刻的 [3]。

例如，中国香港设计师韩秉华在日本举办的中国香港产

品推介的宣传海报设计中，就以龙形作为产品设计的文化载

体。再如凤纹，其在 2002 年为中国台湾海报协会举办的“发

现亚洲”主题活动，就运用了“再生凤凰”的图形来表达和

重塑飘动、流畅的吉祥鸟的文化特征，在具象与抽象中表现

出独特的视觉效果。同样，中国香港凤凰卫视的台标设计，

也是借鉴中国传统凤凰纹样元素，以独特的一凤一凰振翅高

飞为表现形式，将品牌的立意、王者风范进行了淋漓表达；

同样，两只凤凰的叠加与盘旋，将不同的文化互补与交融作

为其设计宗旨，彰显了中国文明与世界文化的深度融合。因此，

在进行艺术形式加工与表现时，可以采用谐音、联想、暗喻、

比喻、延伸等多种构造手法，来实现具象与意象的关联。

4 平面设计与中国文化相结合的途径

所谓中国风，即中国风格，是一种建立在中国文化和东
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方文化基础上，以中国元素为表现形式，有着自身独特魅力

和性格的艺术形式。在探索其与平面设计的结合过程中，可

以通过以下几个层面进行深入的研究与实践。

4.1 深入挖掘传统文化

4.1.1 传统绘画艺术

中国的传统绘画艺术注重对意境的营造和美的展现，讲

求一种人与天地万物的和谐共生，因此自然形象是许多绘画

作品中十分常见的对象 [4]。将这种有着自然情趣、美好意境

的元素与平面设计结合，能够深化平面设计的思维深度，使

作品具备更加典型、独特的艺术效果。

4.1.2 传统工艺美术

漆器、帛画、剪纸、木版年画、建筑饰纹、戏装、面具

等传统工艺美术，一直伴随着中国 5000 年文明的发展，它们

或简约或繁复，或质朴或奢华，或工整或粗放，无论何种特点，

这种独特而丰富的表现形式和图式语言，都在一定程度上改

善了电脑技术的单调划一缺陷，为平面设计带来了富有情感

和特点的全新艺术语言。

4.2 多种方式结合

4.2.1 “形”的结合

在中国传统文化中，图形一直植根于中国民族性、区域

性的传统艺术渊源中，有着独特的装饰性和完整性，讲究均

匀对称。这种图形所表现出来的物象外形与结构，经过现代

化的创造与应用，能够为现代平面设计带来更加丰富的表现

形式，进而创作出极具中国特色的现代化设计样式。

4.2.2 “意”的延伸

传统文化中的图形元素， 并不仅仅因为有着独特的审美

外形而被世人传承与应用， 更大程度上是有赖于自身所蕴涵

的某种深层意义，因此，在平面设计中，设计师可以借助其

内部的深层意蕴，通过一定的设计手法，创造出中国特有的

艺术风采。

5 中国风与平面设计结合的具体表现

5.1 传统文字在现代平面设计中的应用

首先，文字具有传递信息的重要作用。平面设计作品需

要向公众传递一定的信息，这种信息的传递主体是图形图案，

但图形图案毕竟抽象性较强，公众难以通过图形图案准确捕

捉到平面设计作品的深刻内涵，这就需要文字起到画龙点睛

的作用，说明作品的内涵信息 [5]。

其次，传统文字具有重要的审美功能。中国有五千年文

明史，其中文字的传承是最为宝贵的精神财富之一，传统文

字不仅仅具有信息承载的功能，由于历朝历代文人墨客对其

审美价值的改造，使得文字艺术形式——书法，具有了较高

的审美价值与审美功能。

书法艺术作品不仅具有外形美，更具有构图美，是平面

设计作品中较为重要的艺术元素。最后，传统文字符号是一

种图形图像符号。汉字作为最为重要的象形文字，具有非常

重要的图形图画符号的艺术功能，通过艺术加工，字与图的

完美结合更加符合现代平面设计作品的形象需求。

5.2 传统色彩在现代平面设计中的应用

传统色彩有五色之分，即黑、赤、青、白、黄五种传统色彩。

其中尤其以黑、白二色见长，通过水色的渲染与调和，形成

不同色度、不同明暗的浓淡墨色，进而渲染出千变万化的自

然环境。现代平面设计更注重丰富多彩的色彩，用更为鲜艳

的色彩来表情达意，很显然，二者之间具有了不可调和的矛

盾。但是，与绚丽色彩相比，浓淡相宜的水墨情怀似乎更为

宁静淡雅，将水墨与绚丽的色彩相结合，二者之间相互碰撞，

创新性地运用色彩的明暗浓淡，也使得现代平面设计作品更

加具有深远的意蕴 [6]。

红色作为喜庆的象征，是东方极具代表性的色彩；黄色

作为中国皇家的专用色，更有一种高贵、典雅的味道。在包

装设计中，这些有着典型中国风的色彩是提升商品文化价值

的有效保证。例如，“剑南春”酒在包装色彩的选择上应用

了红黄两色，在凸显大气、喜庆的同时，也反映了厚重的文

化积淀。

5.3 传统图形在现代平面设计中的应用

民间传统文化艺术中，图形图案一直占据重要地位。从

远古时代的图腾起，中华民族的先人们就注重对图形图案的

艺术加工，而且在艺术加工过程中，又赋予了丰富多彩的人

文内涵，使得传统图形多数被赋予了人们对美好生活殷切向

往的美好寓意。经过一代又一代先人的积累与创新，传统图
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案得到了不断的丰富与发展，从而形成了具有中国文化特色

的一系列传统图案体系。类别较为丰富多彩，包括年画图案、

剪纸图案、雕刻图案等不同艺术类别的图案形式，以及节庆

图案、丰收图案等不同主题内容的图案形式。

就中国风图形而言，没有那种图形能够比龙更有代表

性。龙是中国人的特殊印记，是中华文明的象征之一，承纳

着丰厚的民族文化积淀，蕴涵着中国文化的基本精神。在中

国 2000 多年的封建社会里，龙象征着皇帝的地位，同时也是

天子的象征，如“真龙天子”“龙椅”“龙袍”等。“龙”

的汉语成语很多，如“白龙鱼服”“笔走龙蛇”“藏龙卧虎”

等。古往今来，中华儿女都骄傲地自称为“龙的传人”。在

标志设计中，将龙的图形应用其中，能够将这种特殊符号与

装饰美相结合，让人过目难忘。

6 结语

现代平面设计中对中国风元素的运用，不仅仅是为传统

文化提供了重新焕发生机的舞台，更是为现代平面设计突破

瓶颈、另辟蹊径发展指明了方向。中国风元素对现代平面设

计的影响，在改变现代平面设计作品风格的同时，也在向世

界展示悠久的中国历史，向世界介绍中国。任何文化想要在

中国传播和发展，必须同中国传统文化相融合，这已经是被

无数历史证明了的，同样地，中华民族要立于世界民族之林，

就要让世界各国人民真正了解和认识中国文化，才能做出正

确的价值判断，才能了解中国人，并与中国人和平共处。现

代平面设计作品以其强大的传播能力，向世界打开一扇传播

文化之窗，成为让世界了解中国文化、了解中国历史文明的

良好平台。
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